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Sazetak

Pregledom strucne i znanstvene literature utvrden je nedostatak konzistentnosti kod dostupnih
informacija u podrucju sportskog turizma. Svrha ovoga rada je provesti sistematicni pregled
istrazivanja u podrucju sportskog turizma s naglaskom na nekoliko podrucja — odrzivost u
podrucju sportskog turizma, ucinci sportskog turizma u Republici Hrvatskoj i svijetu, ucinci
sportskog turizma s naglaskom na ekonomske ucinke te trendovi i razvoj sportskog turizma. Cilj
rada je izraditi sistematicnu analizu navedenih podrucja sportskog turizma te temeljem dosad

provedenih istraZivanja donijeti zakljucak.

Kljuéne rijeéi: sportski turizam, odrzivost, ucinci sportskog turizma, ekonomski ucinci, trendovi
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Sistematicni pregled istrazivanja u podrucju sportskog turizma Petra Sever

1. Uvod

Sportski turizam smatra se najunosnijim oblikom turizma danasnjice. Osim S$to je sama ideja
sportskog turizma promicanje zdravlja i svijesti o potrebama za kretanjem, takav oblik turizma
prati i same trendove koji su danas nametnuti. Trendovi promicu tjelesnu aktivnost, aktivni odmor
te boravak u prirodi. Sportski turizam obuhvaca veéinu potreba suvremenog turista, a kroz godine
postojao je sve pristupacniji i zastupljeniji.

Sportski turizam unosan je nacin rada, a njegova ponuda privlaci sve veci broj turista i ulagaca koji

su spremni izdvajati povece koli¢ine novca kako bi se ostvarila ponuda sportskog turizma upravo

u njima povoljnim i zZeljenim lokacijama.

Prednosti i nedostatke sportskog turizma razli¢itih destinacija ili globalno za svoje su istrazivanje
uzimali razni autori. Autori koji su u svojim istrazivanjima stvarali i samu definiciju suvremenog

sportskog turizma obuhvacajuci ekonomske, drustvene i ostale koristi sportskog turizma.

Ovaj rad bavi se sumiranjem sadrzaja na temelju odabranih istrazivanja s ciljem definiranja
sportskog turizma kao cjeline. Odabrana istraZivanja bave se odrzivos¢u u podrucju sportskog
turizma, ucincima sportskog turizma u Republici Hrvatskoj i svijetu, u¢incima sportskog turizma

s naglaskom na ekonomske ucinke te trendovima i razvojem sportskog turizma.

Pregledom istraZivanja i potkrepljivanjem navedenog na temelju strucne literature vidljiva je
zajednicka crta u zakljuccima o sportskom turizmu, a to je da je on izuzetno unosan, kvalitetan za

cjelokupnu uzu 1 Siru zajednicu te je ekonomski i ekoloski odrziv.
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2. Razvoj sportskog turizma

Sport je djelatnost koja ulazi u svaku poru ljudskog zivota. Sport i sportski uspjesi karakteriziraju
zajednice i utjecu na njihov rast i razvoj. Osim toga, sport je trend i ne ¢udi da je sport kao industrija
veliki ekonomski ¢imbenik za zajednicu. Fluktuacija novca u sportu je ogromna, a ulaganja u sport

su sve zastupljenija i financijski veca.

“Kao §to je kulturna industrija svaki rockerski, literarni ili pak punkerski bunt prevela i pretvorila

u potrosnju, tako je i sport pretvoren u profitabilnu zabavu (Jadresi¢ 2010)*.

S obzirom na veliku vrijednost sporta, kako ekonomski tako i s drugih aspekata, ne iznenaduje
potreba da se sport implementira i u ostale aktivnosti i djelatnosti drustva. Sport kao sama
ideologija kretanja covjeka ide u korak s trendovima sportske rekreacije i zdravoga nacina Zivota.
Zbog toga su korisnici sportskih usluga spremni izdvojiti pozamasne sume novca kako bi dobili
najbolje iz svijeta zdravlja i kretanja, a uz to bili u trendu. Danasnji nacin Zivota uvelike doprinosi
I vrijednosti samoga sporta. Najbolji primjer je nogomet kao sport koji se svojom financijskom
stabilnos¢u 1 koli¢inom sredstava moze sagledati kao posebna industrija i grana djelatnosti.
Popularnost koja uz globalizaciju i modernizaciju potpomaze razvoj i povecanje financijske

stabilnosti sporta temelj je za razvoj novih vrsta sportske ponude.

Cavlek (1997) navodi kako je sve izraZenija teznja turista da drugaije provodu odmor, odnosno
da ga provode u obliku aktivnog odmora, $to sport viSe ne tretira kao sadrzaj boravka, ve¢ i kao

oshovni motiv putovanja turista.

Sportski turisti traze aktivni odmor koji se saCinjava od jednog specificnog ili vise razli¢itih
sportova, a destinacije su te koje same stvaraju ponudu ovisno o moguénostima provedbe istih.
Takav nacin stvaranja ponude moze dovesti do naglog razvoja nekih destinacija, a druge moze
usporiti u razvoju. No, potreba za sportskim aktivnostima nije nesSto Sto se dogada danas kao
novitet, ve¢ je dijelom turizma oduvijek, a svoju popularnost i specificnost razvija kroz godine i

naglasak na isti se stavlja unazad par desetljeca.

Turizam 1 sport kroz razvoj i unapredenje destinacija postaju meduovisni. Ovisnost ove dvije grane

djelatnosti vidljive su kroz sve ve¢u ponudu sadrZaja sportske rekreacije, adrenalinskih
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sportova i ostalih sportskih aktivnosti u strukturi turisticke ponude. Osim toga, sportska dogadanja
postaju mega popularna 1 destinacije domacini sportskih dogadanja dozivljavaju povecéanje
turisticke potraznje. Ovisnost turizma i sporta postoji kroz povijest, no svoj znacaj dobiva zadnjih
20-tak godina kada se pocCinje stvarati sve veca svijest o potrebi za kretanjem Sto je rezultiralo
trendom aktivnih odmora. Turizam sportu i sport turizmu oplemenjuju ponudu i doprinose

vrijednosti, a zajedno kreiraju idealnu ponudu za vecinu turista danasnjice.

Bartoluci, Cavlek i sur. (1998) navode kako sport u suvremenom turizmu nema samo perceptivnu
ulogu, ve¢ je sport ujedno vazan sadrzaj boravka tijekom kojeg turisti postaju aktivni sudionici

razlicitih sportova kao $to su: tenis, golf, sportovi na vodi, skijanje, jahanje, sportske igre 1 dr.

Turizam i sport zasebno i kao srodna djelatnost ostvaruju ekonomske prihode i dobiti, a sudionici,
odnosno turisti sudjeluju u ponudi i aktivnostima kako bi zadovoljili svoje potrebe, najcesce
zdravstvene, razonodne 1 kulturne. Zajednicka ponuda usluga sporta i turizma stvara vrijednosti u
strukturi sportskog turizma i doprinosi zajedni¢kom razvoju, ali i razvoju zasebnih djelatnosti i
Sire. Zadovoljavanje potreba turista ponudom sportskog turizma odgovor je na potrebe suvremenog

covjeka koji je pod utjecajem industrijalizacije i globalizacije.

Zurak (2015) prema Samper (2011) navodi kako je aktivni turizam nova filozofija putovanja u
kojima se kombinira avantura, ekoturizam i kulturni aspekti kroz otkrivanje i doZivljavanje
turisticke ture, te da aktivni turizam ima nizak negativni ekoloSki ucinak, socijalno je 24 sata
kompatibilan, visoke je kvalitete i nastoji kombinirati rekreaciju, obrazovanje i donijeti korist, kako

za turiste, tako 1 za destinaciju koja se posjecuje.

Bartoluci i Cavlek (2007) u svojoj knjizi sportski turizam dijele na: zimsko — sportski turizam,
velike sportske priredbe 1 turizam, sport u gradovima i turizam, golf turizam, nauticki turizam 1i

zdravstveno — preventivne programe u turizmu.

Ovdje takoder vidimo podjelu sportskog turizma po sezonalnosti, ali i na specifi¢ne grane kao §to

je npr. golf turizam.

Negativan ekoloski u¢inak sportskog turizma zadovoljava 1 ostale potrebe koje namecu trendovi.
Time sportski turizam povecava svoju vrijednost 1 aktualnost jer ne ugrozava prirodu destinacija,

ve¢ potpomaze njihov razvoj.
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Bartoluci, Cavlek i sur. (1998) objasnjavaju kako je rad kao tjelesna aktivnost ovjeka svedena na
minimum i rad ¢ovjeka je znatno olakSan, ali je poremecen bioloSki i motoricki ritam ljudske
aktivnosti, te da suvremeni nacin rada liSava ¢ovjeka vlastitih miSi¢nih naprezanja i to zajedno s
ekoloskim poremecajima stvara negativne pojave u ljudskom organizmu.
To objaSnjava potrebu ljudi da zadovolje psihofizicku ravnotezu na nacin da biraju aktivne nacine
odmora, odnosno postaju sudionicima sportskog turizma. Meduovisnost turizma i sporta tako
poprima puno $iru sliku od samoga spajanja djelatnosti, a rezultat tome je odgovor na sve promjene
u drustvu i na¢inu zivota suvremenog ¢ovjeka. ,,Turizam u kojem je sport glavni motiv putovanja
1 boravka turista u turistickom odrediStu naziva se sportski turizam. Pojavljuje se u razli¢itim
oblicima kao:

1) Natjecateljski sportski turizam

2) Zimski sportsko — rekreacijski turizam

3) Ljetni sportsko rekreacijski turizam,, (Bartoluci i sur. 2014. prema Bartoluci 1995).
Ova podjela pokazuje kako se sportski turizam dijeli na tri razli¢ita oblika podjele koja pomaze
pracenju razvoja i sezonalost sportskog turizma. Osim toga, destinacijama sportskog turizma se
nudi klasifikacija ponude ovisno o ovoj podjeli. Ova podjela omogucuje pracenje produzivanja
turisticke sezone, odnosno moguénosti i prilike za razvoj cjelogodiSnje ponude turisticke

destinacije.
Osim navedene podjele ostali autori navode i podjele samih aktivnosti.

Gei¢ (2011) navodi kako sportska rekreacije u turizmu zahtijeva podjelu na sportsko — rekreacijsku

ponudu i van sezone.

Sezonalnost je definirana kao vremenska neravnoteZa u fenomenu turizma, koja je izraZena u broju
posjetitelja, potrosnji posjetitelja, prometu razli¢itih oblika prijevoza, zaposlenosti te dostupnosti
turistickih atrakcija i podrazumijeva se da utjece na sve aspekte ponude i potraznje, ukljucujuci
cijene, ljudske resurse, popunjenost kapaciteta, stupanj ponude, ponudene aktivnosti i dostupnost

atrakcija (Kozi¢, 2013).

Upravo ukljucivanje sportskih sadrzaja u ponudu zimskog turizma moze povecati ove pokazatelje
jer ¢e se turistima ponuditi viSe razloga za odabir odredene destinacije. Zimski turizam trazen je

od strane posjetitelja, a ono Sto predstavlja prednost za destinacije koje ga do sada nisu uvrstavale
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u svoju ponudu jest postojanje razlicitih aktivnosti koje se mogu ponuditi u zimskom turizmu na
¢ijem se primjeru moze uciti. Razvoj novih proizvoda koriste¢i se tudim primjerima moze biti
izuzetno povoljno za destinacije u razvoju jer u startu mogu eliminirati pogreSke i smanjiti
troskove.

Sportski turizam neupitan je trend u podrucju turizma. Bitno je osvijestiti destinacije da daju
odgovor na potrebu postojanja i zastupljenosti ovoga trenda u ponudi. Ukoliko Zelimo ostati top
destinacija, utoliko moramo odgovoriti na potrebu turista za novim sadrzajima koji im omogucéuju
provedbu aktivnog turistickog odmora.

Stipanovi¢ (2006) istice kako je prestizna destinacija ona koja je primjerena suvremenim
potrebama turista S$to je postignuto kroz izgradnju prepoznatljivog identiteta koji asocira na
prednosti hrvatske ponude.

Bartoluci, Cavlek i sur. (2007) zaklju¢uju kako su sport i turizam postali drustveno — ekonomske
sile koje zahtijevaju stalno obnavljanje i prilagodbu potrebama turista. Turizam i sport promovirali
su sportske, odnosno turisticke aktivnosti i putovanja §to dokazuje da turizam i sport si medusobno
pruzaju usluge.

Osnove za razvoj sportskog turizma baziraju se na potrebama covjeka koji je pod utjecajem
globalizacije razvio nove potrebe i temeljem kojih odlucuje o nacinima provedbe svog odmora koje

se mi¢u od uobi¢ajeno naviknutih odmora koji prili¢e ponudama masovnog turizma.

Cavlek (1998) navodi kako se na Sirokoj skali motiva koji ljude poti¢e na putovanje upravo
rekreacija pozicionirala na najviSem mjestu, a iako su turizam i sport razlicite djelatnosti, imaju

zajednicki subjekt — Covjeka.

Kako bi zadovoljili potrebe covjeka uslijed procesa globalizacije, ove dvije djelatnosti stvaraju
jedinstvenu ponudu koja omogucuje zadovoljenje najvaznijih ljudskih potreba. Upravo potreba za
udovoljavanjem covjeku, turizam i sport prate trendove i svojom ponudom utje¢u na smanjenje

negativnih u¢inaka globalizacija i urbanizacije.

Jadresi¢ (2010.) istice kako se sport i1 sportska rekreacija mogu sagledati pomocu viSe aspekata,

odnosno grana, a definira sljedece:

a) Grana sporta koje privlace turisticku publiku (nogomet, atletika, rukomet, koSarka,

plivanje, vaterpolo)
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b) Grana u kojoj prosjecni turist aktivno sudjeluje ili joj daje prednost (golf, tenis, odbojka,
ekstremni sportovi)
c) Tjelesne aktivnosti koje su ,,blizu sporta® (kupanje, pjesacenje, amatersko planinarenje,
rekreativna natjecanja, sportsko — kulturne i zabavne manifestacije)
d) Igre s natjecateljsko — sportskim elementima igre (biljar, bridz, $ah, kartanje, igre na sre¢u
itd.).
Iako ova podjela aktivnosti nije implementirana u turisticku ponudu kao temelj kojim se destinacije
vode, ova podjela olaksava definiranje turista koji posjecuju destinaciju i olakSava pracenje razvoja
destinacije. Razvoj destinacije uvjetovan je nekolicinom segmenata, a isticu se sposobnost
sportskog turizma da prati trendove, odnosno da stvara vrijednost i pozitivno utjeCe na razvoj

veéine segmenata potrebnih za razvoj drustva.

Sport je jedna od djelatnosti koje svojim djelovanjem stvaraju uvjete i pretpostavke za drustveni i
gospodarski razvoj (ubrzavaju ga), a sport kao gospodarska grana utje¢e na otvaranje radnih mjesta

¢ime povecava zaposlenost i djeluje na povecanje drustvenog razvoja (Andrijasevié¢, 1999).

Sport je djelatnost koja je trazena i mozZe biti izvorom razli¢itih ekonomskih priljeva u destinacije

koje uvrste sportsku ponudu u svoju ponudu.

Prema Skrti¢ (1999) ograni¢ena dobra u sportu ograni¢avaju i tro§kove, a tro§kove je potrebno
prakti¢no podvrgavati sustavu kontroliranja (engl. controllinga) koji ¢e pratiti aktivnosti sporta i
povecat ¢e efikasnost poslovanja. Stoga, zakljucuje kako su posebno znacajne metode temeljene

na aktivnostima (Activity Based Costing — ABC) i metoda ciljanih troskova (Target Costing).

Bartoluci 1 sur. (2004) prema WTO (2001) govore kako studije najrazvijenijih emitivnih trzista

Europe pokazuju kako je vise od 50% njihovih putovanja u inozemstvo vezano uz sport.

Ovaj podatak ukazuje na to kako je potraznja za sportskim turizmom velika i kako je ponuda

opravdana.

Bartoluci i sur. (2004) prema Cavlek (2002) navode kako medunarodna istraZivanja turistickih
putovanja iz Njemacke, Nizozemske 1 Francuske pokazuju znatan porast sportskih putovanja i
odmora $to u brojkama govori kako je izmedu 1997. i 1999. godine broj sportskih putovanja

Nijemaca porastao za 17%, Nizozemaca za 7%, a kod Francuske je ostvaren blazi pad.
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Iako je ovaj podatak nastao pocetkom stoljeca, on dokazuje promjenu u ponasSanju turista i

potvrduje tezu o razvoju sportskog turizma u proteklih nekoliko desetljeca.

Prema Vukoni¢ i Cavlek (2001) razvojni odnos sporta i turizma dovodi do posebne vrste turizma -
“sportsko — rekreacijskog turizma” u kojem prevladavaju sportski motivi za putovanjem i

boravkom u odredenim destinacijama.

Sljedeca slika pokazuje najuobicajeniju podjelu sportskog turizma 1 turistickog sporta. Pregledom
literature vidljivo je kako se vecina referira upravo na ovu podjelu, a ona sluzi kao baza za daljnje

razvijanje radova.

Slika 1. Sport i turizam

TURISTICKI SPORT
| |
| | | |

Sira definicija Uza definicija Sira definicija

SPORTSKI TURIZAM

Uza definicija

Pasivno ili aktivno

uéestvovanje na
sportskom

dogadaju; na
primjer, odlazak
sportasa na

Olimpijske igre ili
navijaca na
nogometnu

utakmicu 1 sl.

Primarno
aktivno
rekreativno
sudjelovanje u
sportu.; na
primjeru igranja

golfa na Floridi.

Turisti koji  se
aktivno ili
pasivno

ukljuguju u sport

kao u
selkundarmu
altivnost; na

primjer poslovne
putovanje u
Miami uz
gledanje lokalne

igre jai alai.

Pogjetitelji  koji
se ulkljuéuju u
neki manji oblik

sporta ili
rekreacije, ali je
njihovo
sudjelovanje

sasvim sluéajno.

Izvor: Raboti¢ (2013) prema Bartoluci i Skorié (2009) prema Turco i sur. (2002), MenadZment

sportskog 1 nauti¢kog turizma. Karlovac: VeleuciliSte u Karlovcu, 2009, str. 109.
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Nadalje su navedena istrazivanja koja se bave razli¢itim u¢incima sportskog turizma.

Istrazivanjem Schwartzhoffove (2010) Zeljelo se do¢i do saznanja o znacaju sportskog turizma i
upoznavanja struéne sportske javnosti s istim. Cilj rada je upoznati stru¢nu sportsku javnost s
teziStem i znacajem sportskog turizma. Prema Schwartzhoffova (2010) danas Se sportski turizam
moze smatrati drustvenim, gospodarskim i drustvenim fenomenom koji se temelji na jedinstvenoj
interakciji razli¢itih sportskih i fizickih aktivnosti, ljudi i mjesta. Clanak se osvrée na sportska
dogadanja i natjecanja na koja ljudi putuju kao aktivni ili pasivni posjetitelji, a ta dogadanja su
glavni motivi za sportska putovanja. Sportska dogadanja vrlo su raznolika, ne samo po broju
sportskih disciplina, ve¢ 1 po veli€ini i znacaju, gledateljima, sudionicima, na¢inu organizacije i
drugim ¢imbenicima. Tako, na primjer, velika dogadanja poput Olimpijskih igara, svjetskih
prvenstava i F1 utrke tretiraju se kao mega dogadanja ¢ija je organizacija zahtjevna i dugotrajna,
ali privlate medije i sponzore. “Domacini velikih sportskih dogadaja (Olimpijske igre, svjetska
prvenstva) ¢esto koriste ovaj dogadaj za promociju svog podrucja. Olimpijske igre imaju koristi od
turizma, to je jedan od glavnih izvora prihoda. Oni povecavaju priljev turista ne samo tijekom
samog sportskog dogadaja, ve¢ ponekad i nakon njega. Broj turista koji su dosli u grad domacin (a
potom i drzavu) porastao je u desecima tisuc¢a (Schwartzhoffova, 2010)“. Zaklju¢ak ovog rada je
kako je sportski turizam usmjeren na aktivno ili pasivno sudjelovanje u sportskim aktivnostima u
kojima se sudjelovanje odvija na formalan ili neformalan na¢in iz komercijalnih ili nekomercijalnih
razloga koji zahtijevaju putovanje izvan mjesta stanovanja ili radnog mjesta, a njegova je misija

ispuniti slobodno vrijeme tjelesnim aktivnostima, posebice sportom i rekreacijom.

Sljedece istrazivanje bavi se analizom sadrZzaja u Madarskoj referiraju¢i se na nekolicinu
istrazivanja kako bi dokazali svoje teze 1 na temelju svega se dao zakljucak. Gyori (2020) prema
Dobay i1 Banhidi (2009) navodi kako se prema njihovom istrazivanju dokazalo kako bi 73%
odraslih osoba i 78% mladih odabralo planinarenje kao svoju omiljenu zabavu na putovanju.
Madarska u svojoj ponudi nudi nekolicinu razli¢itih sportsko — turistickih aktivnosti, a sumiranjem
dobivaju se sljedece aktivnosti: planinarenje i spelearstvo, turizam na vodi, konjic¢ki turizam,
biciklisticki turizam, alpinizam, skijanje i sSnowboarding. Metodologija istrazivanja temeljila se na
istrazivanju sportskih aktivnosti u turistickoj ponudi Madarske. Ovo istraZivanje je dalo zakljucak
kako se broj sportskih aktivnosti povecava i da postoji sve veca zainteresiranost turista za posjet

Madarskoj, a ti turisti dolaze zbog sportske ponude. Madarska u svojoj ponudi nudi nekolicinu

Medimursko Veleudiliste u Cakoveu 12



Sistematicni pregled istrazivanja u podrucju sportskog turizma Petra Sever

razliCitih rekreacijskih aktivnosti, a sumiranjem se dobivaju sljedece: planinarenje i spelearstvo,

turizam na vodi, konji¢ki turizam, biciklisti¢ki turizam, alpinizam, skijanje i snowboarding.

Da bi dokazali teoriju da je golf najvece svjetsko sportsko trziste, Bartoluci, Cavlek i sur. (2007)
navode nekolicinu zakljucaka iz razlicitih istrazivanja na temu sportskog turizma. Zapocinju tezom
kako je sportski turizam oblik odmora koji je ,,u modi“. ,,Turizam u kojem golf ima glavnu ulogu
viSe se ne moze opisati kao elitni jer sve veci broj igraca golfa u svijetu dokazuje da se ovaj sport
kre¢e prema razvojnom stupnju koji se moze okarakterizirati kao masovan“. Ovim podatkom
dokazuje se povecana potreba za sportskim sadrzajima kako u klasi¢nim opce prihvacenim
sportovima, tako i u sportovima koji su kroz godine stekli status elitnih i ,,za odabrane*. Hudson
(2003) istice procjenu da se oko 60 milijuna ljudi bavi igranjem golfa, a da SAD na svjetskom
trziStu sudjeluje s 44 %, Japan s 25%, a Europa s 12%. Osim navedenog isti¢e podatke o vrijednosti
golfskog turizma koje je naraslo za 8% u periodu od 1998. do 1999. godine. Tada 2003. godine
procjenjivalo se na 10 milijardi godis$nje $to nije ukljucivalo prihode na Dalekom istoku, a time je

Hudson (2003) zakljucio kako je golf najvece sportsko turisticko trziste.

Stoll i sur. (2020) navode kako su u ovoj studiji znanstvenici proveli analizu sadrzaja podataka
prisutnih u izjavama o misiji subjekta sportskog turizma kako bi identificirali Zeljene ishode
sportskog turizma, drugim rije¢ima, ono §to te organizacije Zele posti¢i. Ukupna populacija za ovu
studiju bila je jednaka cijelom nizu sportskih turistickih subjekata sa sjediStem u Sjedinjenim
Ameri¢kim Drzavama navedenim kao aktivni (tj. odredisni) ¢lanovi Sports ETA koji su se takoder
sami prijavili kao sportske komisije (n = 132). Za potrebe ove studije, robusni portal imenika
clanstva Sports ETA omogucio je istraziva¢ima da iskoriste cijelu populaciju za uzorak, a izjave o
misiji prikupljene su od svih 132 entiteta. Konkretno, istrazivaci su bili odgovorni za prikupljanje
1 analizu podataka kroz pregled dokumenata. Nije koriStena dodatna anketa ili instrument. Vodec¢i
istrazivac trenutnog istrazivanja ¢lan je Sports ETA-e 1 prethodno je pet godina bio izvr$ni direktor
samostalne sportske komisije na malom/srednjem trziStu, smjestenom u sjeverozapadnoj regiji
zemlje. Koristen je sukoder, a istrazivacki je tim pregledao projekt zbog mogucih pristranosti.
Rezultati analize sadrZaja otkrili su Sest primarnih tema ukljucujuéi jedan primarni rezultat i pet
primarnih ishoda koji proizlaze iz podataka. Rezultat je proizvod ili usluga koju organizacija pruza
trziStu, dok je ishod ono §to se organizacija nada posti¢i isporukom proizvoda ili usluge (Stoll i

sur., 2020 prema Mills-Scofield, 2012). Primarni rezultat bili su dogadaji, a primarne teme ishoda
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ukljucivale su: (a) gospodarski razvoj, (b) drustveno-kulturnu polugu, (c) brendiranje destinacije,
(d) razvoj turizma/poslovanja i (e) angazman na mjestu dogadaja (Stoll i sur., 2020). Gotovo
polovica (n = 63) analiziranih izjava o misiji kategorizirana je kao subjekti sportskog turizma

strukturirani unutar CVB-a, unato¢ tome §to su se sami prijavili kao sportske komisije.

Druga najceS¢a organizacijska struktura bili su subjekti sportskog turizma kao samostalne
organizacije ili sportske komisije koje nisu povezane s drugim subjektom kao Sto je CVB (n =47).
Ove dvije kategorije Cinile su vise od 83% ukupnog uzorka. Promatrano je deset organizacija na
drzavnoj razini (7,58%), tri unutar javnog subjekta (2,27%) i jedna unutar privatnog subjekta
(0,076%). Nadalje, pet sportskih turistiCkih subjekata imalo je organizacijske strukture koje
istraziva¢i nisu identificirali kroz proces prikupljanja podataka (3,79%). Najveca ucestalost
geografske regije zastupljene u uzorku bio je jugoisto¢ni dio Sjedinjenih Drzava (n = 46; 34,85%),
ukljucujuéi Alabamu, Arkansas, Floridu, Georgiju, Kentucky, Louisianu, Mississippi, Sjevernu
Karolinu, JuZznu Karolinu, Tennessee, Virginia i West Virginia. Sljedeca najceS¢a geografska regija
bio je srednji zapad (n = 36; 27,27%), ukljucujuéi Illinois, Indianu, lowu, Kansas, Michigan,
Minnesotu, Missouri, Nebrasku, Sjevernu Dakotu, Ohio, Juznu Dakotu i Wisconsin.
Sjeverozapadna regija sadrzavala je trecu najvecu ucestalost (n = 19; 14,39%), koju ¢ine Aljaska,
Colorado, Sjeverna Kalifornija, Havaji, Idaho, Montana, Nevada, Oregon, Utah, Washington i
Wyoming. Nakon sjeverozapada slijedi sjeveroistok s 12,88% stanovniStva (n = 17).
Sjeveroisto¢na kategorija ukljucivala je Connecticut, Delaware, Maine, Maryland, New
Hampshire, New Jersey, New York, Pennsylvaniju, Rhode Island, Vermont i Distrikt Columbia.
Jugozapadna regija zabiljezila je 10,61% uzorka (n = 14), ukljuuju¢i Arizonu, Novi Meksiko,
Oklahomu, Teksas 1 juznu Kaliforniju. Treca 1 posljednja kategorija sadrzaja ispitana u analizi
izjave o misiji bila je veli¢ina trZita odrediSta u kojem se subjekt nalazi. Za ovu analizu, najces¢a
zabiljezena veliCina trzista bila je veéa od 1.000.000 (n = 37; 28,03%). Ovu skupinu slijedilo je i
100.001-250.000 i 250.001-500.000, a svaka je biljezila 26 pojava (19,7%).Veli¢ina trzista od
500.001 do 1.000.000 ¢inila je 18,18% (n = 24), a grupa s trziStem manjim od 100.000 rezultirala
je s 11,36% ukupnog broja (n = 15). Napominje se da su Cetiri organizacije unutar uzorka (3,03%)
odlucile ne prijaviti veli¢inu trzi$ta udruzi. Zeljeni rezultati, redoslijed najéesée prema najmanjem,
ukljucuju: (a) ekonomski razvoj (n = 89; 67,42%), (b) brendiranje destinacije (n = 70; 53,03%), (¢)
drustveno-kulturnu polugu (n = 62; 46,97%), (d) razvoj turizma/poslovanja (n = 35; 26,52%) i (e)

angaziranost mjesta odrzavanja (n = 20; 15,15%). Uz rezultate i ishode koji su proizasli iz analize
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izjava o misiji, autori su primijetili ponavljanje dviju kategorija fraza koje nisu opisivale rezultate
ili zeljene ishode. Umjesto toga, Cinilo se da ove dvije kategorije osiguravaju parametre ili
kvalifikatore za rezultate i ishode. Te dvije kategorije bile su razina sportasa i geografski opseg.
Razina sportasa odnosi se na razinu natjecanja ili dobnu skupinu trazenih sudionika. Primjeri
pojmova koji se koriste za opisivanje Zeljene razine sportasa ukljucuju: (a) mladi, (b) amateri, (c)
medukolegijalni i (d) profesionalni. Dvadeset i sedam izjava o misiji, ili 20,45%, oznacilo je
specifi¢nu razinu sportasa, a 15 izjava o misiji (11,36%) specificiralo je fokus posebno na sportske
dogadaje mladih. Druga kvalifikacijska kategorija, geografski opseg, odnosila se na regiju iz koje
odrediste Zeli privuci dogadaje 1/ili sudionike. Na primjer, neka odredista su ukljucivala rije¢i kao
Sto su regionalna, drzavna, nacionalna ili medunarodna razina; za opis zemljopisnih parametara
unutar kojih subjekt usmjerava svoje napore. Ukupno 18 (13,66%) izjava o misiji sadrzavalo je
ovu vrstu zemljopisnog kvalifikatora. Ishod 1: Gospodarski razvoj. Nije iznenadujuce da je
gospodarski razvoj najéeS¢e opazeni zeljeni primarni ishod izjava o misiji subjekta sportskog
turizma. Bez obzira na to je li organizacija primijetila ekonomski razvoj izravno, ili putem
povezanih koncepata, kao §to je poticanje ekonomskog ucinka ili izravna potrosnja, ti su spomeni
kodirani prema ishodu gospodarskog razvoja. Primjeri pojmova koji se odnose na gospodarski
razvoj ukljuéivali su jaCanje gospodarskog prosperiteta, poboljSanje gospodarstva regije; i
poticanje gospodarskog rasta. U industriji sportskog turizma, subjekti ¢esto artikuliraju vaznost
generirane ekonomske aktivnosti kao primarne vrijednosne ponude za postojanje, uz obrazloZenje
za ulaganje medu javnim 1 privatnim agencijama. Ti su elementi uobicajeni na industrijskim
konferencijama 1 obrazovnim ponudama, $to je vidljivo iz kalkulatora koji je dostupan i u Sports
ETA (2020.) i Destinations International (2018.), profesionalnim udruZenjima ¢lanstva za sportski
turizam i turisticku industriju. Ekonomska uloga sportskih dogadaja u zajednici je imperativ za
razumijevanje, medutim, sklonost organizacija da ekonomski uc¢inak nazovu kao Zzeljeni ishod u
svojim izjavama o misiji podupire potrebu za daljnjim obrazovanjem na ovu temu. Ishod 2:
Brendiranje odrediSta. Drugi najce$¢i primarni ishod identificiran u izjavama o misiji usredotocen
je na marketing destinacije 1 njezinu percepciju vanjskoj publici. Brendiranje odredista pojavilo se
na razlicite nacine kako su se organizacije oslanjale na vaznost robne marke svojih zajednica. Na
primjer, subjekti sportskog turizma istaknuli su vaznost poticanja atributa brendiranja destinacije,
ukljucujuéi: pomo¢ u poboljsanju imidza (destinacije i drzave) pozitivnu, promicanje nase regije

kao priznate sportske destinacije, poboljsati imidz podru¢ja, promovirati (destinaciju) na
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nacionalnoj i medunarodnoj razini kao vrhunsko sportsko-turisticko odrediste, pozitivnu izloZenost
pozicionirati (destinaciju) kao vrhunsko sportsko odrediste. Izlozenost, imidz, marketing, robna
marka i vidljivost obi¢no su koriStene rije¢i koje opisuju brendiranje odrediSta u uzorcima izjave o
misiji. Zanimljivo je ispitati ulogu koju sportski turizam ima na brend destinacije. Ovaj istrazivacki
napor bio je intrigantan nacin za procjenu percepcije turista koji su ve¢ prvi put posjetili odrediste.
Medutim, koncept brendiranja destinacije u smislu uloge sportskih turistickih subjekata takoder se
odnosi na to kako destinaciju percipiraju nelokalni stanovnici, a uloga domacinstva znacajnih
dogadaja mozZe posluziti u jadanju tog brenda. Stovise, potrebno je bolje razumijevanje kako bi se
utvrdilo kako organizacije sportskog turizma mjere i prate percepciju i svijest o brendu te klju¢ne
pokazatelje uspjesnosti koji se koriste za mjerenje uspjeha. Ishod 3: Socio-kulturna poluga. Mozda
drustvenim 1 kulturnim ishodima sportskog turizma ovih organizacija. Stoll 1 sur. (2020) navode
kako je trideset i osam (38) od 132 izjave o misiji organizacije (ili 28,79%) u uzorku posebno
navelo kvalitetu Zivota, dok se 21 (15,91%) odnosilo na izgradnju zajednice. Ovi elementi, zajedno
sa zdravstvenim, wellnessom i drustvenim ishodima, bili su presavijeni U primarni rezultat socio-
kulturne poluge. Postalo je oCito da su mnogi subjekti sportskog turizma doista zabrinuti za ulogu
koju napori organizacije igraju za lokalno stanovnistvo. Ovaj je nalaz zanimljiv u svjetlu velikog
naglaska na gospodarskom razvoju, uz napomenu da, iako je gospodarski ucinak voden
promicanjem nelokalne potro$nje u zajednici, subjekti sportskog turizma Cesto balansiraju u
postizanju oba ishoda. Izjave o misiji istaknule su ovaj dihotomni napor. PoboljSanje naseg
gospodarstva i zajednice te stvoriti, promovirati i podrzati sportske dogadaje koji ¢e imati pozitivan
utjecaj na gospodarstvo 1 kvalitetu Zivota u (destinaciji). Ishod 4: Razvoj turizma/poslovanja.
Unatoc¢ ulozi organizacija kao subjekta sportskog turizma, samo oko jedne Cetvrtine (26,52%)
izjava o misiji izravno je artikuliralo ishod vezan uz razvoj turizma. MoZe se, medutim, tvrditi da
su mnogi drugi ishodi (npr. gospodarski razvoj) rezultat razvoja turizma. Verbiage koje se koriste
za opisivanje razvoja turizma/poslovanja kao primarnih ishoda uklju¢uju: maksimiziranje sportskih
dogadaja 1 poslovanja povezanih sa sportskim turizmom, osiguranje tih dogadaja 1 sastanaka koji
ukljucuju nocenje u hotelima, promicanje turizma, promocija (destinacije), gradove i poduzeca
kroz nocenje”, ,,pokroviteljstvo ¢lanova restorana, atrakcija i usluga” i ,,gospodarski prosperitet
zajednice kroz razvoj turizma”. Vazno je u ishodu razlikovati razvoj turizma i poslovanja od

ekonomskog utjecaja. Dok se ishod jedan odnosio na izjave u vezi s ekonomskim ucinkom,
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izravnom potrosnjom ili sli¢no, ishod Cetiri se tocnije odnosi na poticanje pokroviteljstva prema
hotelima 1 poduze¢ima bez povezivanja moguéeg ekonomskog uc¢inka. Drugim rije¢ima, u nekim
je sluCajevima u izjavama misije zabiljezena Zelja za stvaranjem nocenja u hotelskim sobama bez
spominjanja naizgled logi¢nog prosirenja da bi ostvarena no¢enja u sobama bila jednaka povecanju
ekonomske vitalnosti. lako ovi rezultati mogu biti paralelni jedni s drugima, istrazivaci su odlucili
pogrijesiti na strani izvjeStavanja o ovim kategorijama zasebno. Ishod 5: Angazman na mjestu
odrzavanja. Kona¢ni primarni ishod analize sadrzaja izjave o misiji je premisa angazmana na
mjestu dogadaja. Iako je prisutan samo u 20 od 132 analizirane izjave, angazman na mjestu
dogadaja pojavio se kao jedinstvena komponenta zbog svog odnosa s fizickom imovinom u
zajednici. Na primjer, razvoj i unapredenje objekata vezanih uz sport te vodenje zaduzenja iza ovih
napora pojavili su se u brojnim izjavama o misiji. U jednoj izjavi o misiji istaknuti su njezini napori
za podrsku kontinuiranom razvoju i odrzavanju sigurnih, visokokvalitetnih atletskih objekata, a u
drugoj je izrazena njezina uloga u nastojanju da se izgrade i koriste sportski objekti i ostali elementi
izjave 0 misiji Koji se odnose na angazman na mjestu dogadaja detaljno su opisivali zeljeno
partnerstvo izmedu subjekta sportskog turizma i podruc¢ja odrzavanja. Jedna izjava misije navela
je; podrsku rekreacijskim sadrzajima u zajednici druga komentirala; maksimiziranje potencijala
svih regionalnih sportskih objekata i mjesta. Osim toga, iznajmljivanje 1 popunjavanje odrediSnih
mjesta predstavljali su angazman na mjestu odrzavanja kao primarni rezultat izjava o misiji entiteta,
kao $to su maksimalno koriStenje objekata (zajednice) 1 gostovanje dogadaja u partnerskim
objektima i nadalje, izjava o misiji jedne organizacije vodila je njezinoj namjeri razvoja i
odrZavanja sportskih objekata i servisiranja dugova koje nastaju. Bez obzira je li prodaja, suradnja,
izgradnja ili unapredenje, Siroki spektar praksi angazmana na mjestu dogadaja medu subjektima
sportskog turizma svakako je primarni ishod. Ovaj nalaz je paralelan s eksplozijom razvoja
sportskih objekata u zajednici koju je nedavno prenio New York Times (Stoll i sur., 2020 prema
Drape, 2018). AngaZzman mjesta odrzavanja i oblik koji odnos poprima izmedu mjesta i subjekata
sportskog turizma, stoga je sve vazniji ishod koji treba ukljuciti. Znacaj aktualne studije je
viSestruki 1 za praktiCare i za akademike. Prvo, rezultati studije mogu educirati prakti¢are s
holisti¢ckim pregledom onoga $to subjekti sportskog turizma Zele posti¢i dok rade na kontinuiranoj
organizacijskoj odrZivosti. Sto se tide uloge ove studije u Sirem akademskom okruZenju sportskog
menadzmenta, nalazi sluze kao prva studija te vrste koja se bavi ulogom koju subjekti sportskog

turizma nastoje igrati u Sirem kontekstu upravljanja sportom i turizma. Primarni cilj ovog
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istrazivanja bio je utvrditi §to Zele postic¢i subjekti sportskog turizma. Stoga ovi nalazi postavljaju
temelj za buduca istrazivanja koja istrazuju hoce li i kako subjekti sportskog turizma slijediti i
mjeriti te Zeljene rezultate. Drugim rije¢ima, ostvaruju li te navedene rezultate i ishode subjekti
sportskog turizma doista i kako se moze u to biti siguran? Istrazivanje ishoda poput brendiranja
destinacije i1 drustveno-kulturne poluge kroz napore subjekta sportskog turizma predstavlja logican
sljede¢i korak u ovoj liniji istrazivanja. Osim toga, istrazivaci se nadaju da ¢e ovi nalazi posluziti
kao katalizator za poticanje buduéih empirijskih istrazivanja vezanih uz subjekte sportskog turizma
1 ukljucivanje uloge koju imaju subjekti sportskog turizma u postoje¢im smjerovima znanstvenih
istrazivanja. Kao 1 svi istrazivacki napori, sadaS$nja studija suocila se s nekoliko ogranicenja.
Istrazivaci priznaju da raznolikost karakteristika organizacije, posebice organizacijske strukture,

predstavlja ogranicenje.

3. Analiza trziSta sportskog turizma

Trziste sportskog turizma moguce je sagledati iz viSe razlicitih perspektiva. Vaznost sagledavanja
istrazivanja i1 stru¢ne literature lezi u tome da se homogeniziraju razliciti ucinci u cjelinu.

Analiziranje podataka daje uvid u to¢nost u¢inaka sportskog turizma.

Cavlek (1998) prema Loverseed (1997) isti¢e procjenu iz 1996. kada je procijenjeno kako je u
SAD-u aktivni odmor koristilo 80 milijuna ljudi $to je oko 40% ukupnog stanovniStva te je u isti
utroseno 42 milijarde dolara, a ukoliko se tom iznosu dodaju troskovi prijevoza, opreme i ostalog,
utoliko se iznos utrosenih sredstava penje do 220 milijardi dolara. Navedeno Cavlek (1998) prema
Bartoluci i Cavlek (1998) navodi kao pokazatelj kako sport ulaskom u sferu turizma postaje

generatorom dodatnih ekonomskih vrijednosti u turizmu.

Covjek (turist) koji se odlu¢i na putovanje najéesée je spreman na izdvajanje odredene sume novca
koja je u datom trenutku uglavnom veca od njegovih uobicajenih izdataka. No, da bi turist izdvojio
SVOj novac vazno je pruziti mu ono §to on Zeli.

Osnovna pokretacka snaga i osnovna ¢ovjekova potreba koja izaziva posjedovanje i troSenje dobara
je hedonizam ili uzivanje, a ekonomske pojave i procesi objasnjavaju se polazeci od pretpostavke
da je hedonisticka covjekova priroda pokreta¢ njegove volje i generator potreba (Dulci¢ i Petrié,

2001).
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Pruzanjem usluga koje zadovoljavaju ¢ovjekove potrebe stvara se pozitivna atmosfera u samoj
destinaciji koja moze privuéi veci broj turista. Broj turista i njihova potro$nja osnova su za stvaranje

ekonomske dobiti odnosno profita.

Bartoluci, Cavlek i sur. (2007) osvréu se na istrazivanje Svjetske turisticke organizacije (2002)
koje je potvrdilo da su kod stopa rasta svjetskog gospodarstva iznad 4% stope rasta turizma na
svjetskoj razini ¢ak i viSe. No, za pad ispod 2% ekonomskog rasta za turizam tada nastupaju

problemi 1 rezultati su losiji.

Meduovisnost turizma s ostalim granama gospodarstva, odnosno sa samim gospodarstvom govori
o tome kako je turizam relativno nestabilan kao samostalna djelatnost te ovisi o razli¢itim

¢imbenicima u svojoj okolini.

Bartoluci, Cavlek i sur. (2007) isti¢u kako sport ima izuzetnu dru$tvenu i gospodarsku vaznost §to
potkrepljuju podacima Ameri¢kog vijeca za istrazivanja turizma gdje se 1994. u SAD-u procjenjuju

stope rasta na 25% svih turisti¢kih prihoda, a u istrazivanju iz 1997. na ¢ak 32%.

Atraktivnost sportskog turizma utjee na mnoge djelatnosti koje su u uskoj povezanosti sa
sportskim turizmom. Time pojava i stvaranje ponude sportskog turizma ne obuhvaca iskljucivo

ove dvije djelatnosti, ve¢ se $iri i na razvoj ostalih.

Raboti¢ (2013) prema Neirotti (2003) navodi kako se sve vise ljudi bavi rekreativnim aktivnostima
Sto utjeCe na povecanje proizvodnje sportske opreme te se povecava i moguénost sudjelovanja na

natjecateljskom nivou, a raste i sklonost posjetama sportskim manifestacijama.

Osim §to mijenjanje gospodarstva utjeCe i na razvoj te stabilnost turizma, vidljivo je kako i turizam

vr$i utjecaj na djelatnosti 1 gospodarstvo.

Raboti¢ (2013) prema Dwyer (2008) napominje kako je najprije potrebno utvrditi prostorne granice
regije domac¢ina manifestacije jer o tome ovisi i1 ostvarena potroSnja koja se moze gledati kao
,hova“ ili ,,prenesena‘ ovisno o strukturi turista, a osim toga potrebno je procijeniti tu potroSnju
koja je uzrokovana manifestacijom i ta je potroSnja jedina relevantna u evaluaciji ekonomskih

ucinaka.
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Na taj nacin olakSava se pracenje priljeva koji dolaze iz organizacije 1 provedbe sportskih
manifestacija, a saznanjima o veli¢ini prihoda olakSava se zaklju¢ivanje o potrebama provedbe
istih te o njihovom povecéanju, promjenama i svim ostalim pitanjima. Osim sportskih manifestacija,

priljevi se mogu dobivati i iz sportskih centara koji nude razli¢ite moguénosti.

Bartoluci, Cavlek i sur. (1998) osim po geografskom poloZaju (kontinentalni, planinski i primorski)
sportsko — rekreacijske centre dijele po karakteristikama i sadrzajima, a sadrzaji mogu biti osnovni,
specijalni i prateci. Takoder, osvréu se na ponudu sportsko — rekreacijskih centara gdje kritiziraju

da ne postoji centar koji u potpunosti zadovoljava potrebe i kriterije vrhunskog sporta.
Raboti¢ (2013) isti¢e dva nacina promatranja sportskih dogadaja:

1) Aspekt subjekta - sudionika (utjecaj na organizacijski odbor, grad — domacin i njegove
rezidente, drzavu, kao i na same sportase)
2) Vrsta utjecaja (kulturni, politi¢ki, ekoloski, tehnoloski, ekonomski, itd.)
Ova podjela olakSava pracenje ucinaka sportskog turizma, a osim toga i potvrduje postojanje
utjecaja sportskih dogadaja na sve navedene sfere drzava koje su domacini i organizatori sportskih

dogadaja.

Istrazivanje opisano u daljnjem tekstu govori o Olimpijskim igrama i njihovom utjecaju na turizam.
Utjecaj Olimpijskih igara na turizam najbolje ilustriraju podaci koje je objavio australski Turisti¢ki
odbor: ,, Turisticki odbor Australije izvijestio je o povecanju broja posjetitelja u 2000.g. za 11% 1
povecanje od 15% tijekom mjeseca rujna. Kroz sljedece 4 godine promotivni utjecaj Olimpijskih
igara ¢e osigurati dodatnih 1,1 milijun posjetitelja u Australiji. Istrazivanja pokazuju da ¢e se 88%
od 110,000 medunarodnih posjetitelja koji su dosli u Australiju zbog Olimpijskih igara, vjerojatno
vratiti u Australiju kao turisti (Bartoluci i sur., 2004 prema Sydney Olympic Games, 2001)*.

Pregledom ranije navedenih istrazivanja vidljivo je kako geografski poloZaj ima razli¢ite u¢inke na
razvoj ponude sportskog turizma kao $to je na primjer razvoj sportskog turizma. Osim toga
navedena je i podjela sportskih objekata prema geografskim polozajima. Podjela na geografske
polozaje pokazuje kako cjelokupna turisticka ponuda mora nadopunjavati ponudu i sadrZaje bliskih

ili udaljenijih destinacije jedne drzave sa zajednickim ciljem ostvarenja cjelogodiSnjeg turizma.
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Sportski turizam smatra se komponentom razvoja odrzivog poduzetniStva. Ovaj rad bavi se
sumiranjem svih bitnih zakljucaka razliitih istrazivanja koja se bave povezanos$¢u razvoja
poduzetnistva i sportskog turizma. Metodologija rada je analiziranje u¢inaka sporta na turizam koji
reflektivno stvara razvoj poduzetniStva. Veci dio koriStenih istrazivanja Cine statisticki podaci o
turizmu i njegovom razvoju. Petrovi¢, Knezovi¢ i Todorovi¢ (2017) isti¢u kako ne postoji
jedinstveni model razvoja sportsko-rekreacijskog turizma koji je svugdje primjenjiv jer oni ovise
prvenstveno 0 prirodno-geografskim karakteristikama odredenog prostora. Nadovezuju tako
vaznost menadZzmenta svih razina da se ukljuci u rad i da sve strukture sportskog turizma zajedno
stvaraju ponudu koja bi ukljucivala i ostale specifi¢ne oblike turizma. Njihova teorija tako dokazuje
da je potreba svake zemlje da ovisno o svojim mogucnostima, kako prirodnim i geografskim, tako
I svim ostalim karakteristikama, sama odreduje razinu ukljucivanja sportskog turizma u sferu
ponude destinacija. Poanta ukljucivanja sportskog turizma u ponudu ¢ini kolektivna grupacija svih
Cinitelja ponude odredene destinacije. Temeljem svih istrazivanja dan je pozitivan zaklju€ak u¢inka
turizma. Istrazivanje se bavilo pradenjem razvoja trziSta ovisno 0 potrebama koje je uzrokovao
razvoj samog sportskog turizma. Petrovi¢, Knezovi¢ i Todorovi¢ (2017) daju zakljucak kako
ukljucivanje sporta u turizam stvara dodatno trziSte za sportske proizvode i opremu, razvija se
trgovina sportskih oprema, a jednako tako se razvija i graditeljstvo koje obuhvacéa izgradnju

sportskih objekata.

Bartoluci, Cavlek i sur. (1998) dijele sportsko — rekreacijske centre po geografskom poloZaju na

kontinentalni, planinski i primorski tip sportskog centra.

Osim po sezonalnosti o€ito je kako se sportski turizam moze podijeliti na nekoliko razli¢itih
podjela. Podjele ovise o prostornom uredenju, klimatskim uvjetima, geografskim pozicijama,
razdoblju godine, popularnosti sadrZaja u destinaciji 1 ostale podjele. Ovakve vrste podjela vazne
su za pracenje uspjeSnosti destinacije, kao i za dobivanje uvida u potraznju. Osim navedenog,
podjele su vazne menadzmentu 1 marketingu destinacija (odnosno specifi¢nih objekata, lokacija 1

sl.).

Menadzment je kompleksan i zahtjevan proces organizacije koji omogucuje efikasno 1 uspjesno
djelovanje te ostvarivanje konkurentskih prednosti, a uspjeSnost svake turisticke i sportske
destinacije ovisi 0 znanju, orijentiranosti, komunikativnosti i eti¢nosti njezinih menadzera te

njihovom nacinu planiranja, prilagodavanja, stvaranja i kontroliranja (Bartoluci 1 sur., 2004).
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Cilj dalje opisanog istrazivanja bio je prouciti koncept sportskog trzista turizma, razumjeti sportsko
- turisticko trziste, osmisljavanje dozivljaja sportskog turizma i prouciti mjesto i cijene sportskog
turizma. Koristena je metodologija prikupljanja sekundarnih podataka iz izvora kao §to su ¢asopisi,
internetski izvori 1 sl. “Nekoliko nacionalnih turisti¢kih ureda (NTO) agresivno radi na promicanju
svojih destinacija za sportski turizam u Indiji kako bi dotaknule korporativne, kao i brzorastu¢u
visu srednju klasu i mlade. Bio je to ICC Svjetski kup u kriketu 2003., koji je pokrenuo trend u
Indiji i ponudio onu vrstu izloZenosti kojoj indijski gledatelji nikada nisu svjedocili. Jos jedan veliki
dogadaj, Indijska Premijer liga (IPL) Twenty 20, koja je zapocela 2008. godine, pokazala se
prekretnicom u indijskom sportskom scenariju (Josephin Arulmozhi i Vinayagamoorthi, 2019)%.
Ovaj rad osvrce se i na problematiku Indije kao zemlje u kojoj je razvijen kriket kao sport, no ne i
drugi sportovi. Usporeduje Indiju s Tajlandom koji je u periodu od 20 godina razvio golf ponudu.
Potreba za takvim razvojem lezi i u povecanju turistickih sadrzaja Sto se prije svega ogleda u
povecanju smjeStajnih jedinica. Svijest o postojanju tih jedinica Siri se marketinskom
komunikacijom, a ovaj rad govori o tome kako marketing odrZava razinu svjesnosti kod populacije
i prikazuje sadrzaje populaciji. Rad objasnjava procese razvoja i prac¢enja sportova koji su aktualni
u nekim destinacijama, a osvrée se 1 na ponudu u Indiji koju smatra nepotpunom i nedore¢enom.
Takoder, istiCe se prednost Indije i moguénost za njezin razvoj, a to su jeftini avionski letovi koji
kako sportski turizam moze biti vitalna snaga za mir u svijetu 1 povecanje razumijevanja i
meduovisnosti. U cijelom svijetu sportski turizam moze pridonijeti uspostavljanju novog
medunarodnog gospodarskog poretka koji ¢e pomo¢i u otklanjanju sve vec¢eg gospodarskog jaza
izmedu razvijenih i zemalja sportskog turizma u razvoju i osigurati postojano ubrzanje

gospodarskog i drustvenog razvoja i napretka, posebno zemalja u razvoju zemlje.

Marketing mix koji se koristi u sportskom turizmu sastoji se od sportskog proizvoda, cijene
sportskih proizvoda, distribucije te promocije sportskih proizvoda na turistiCkom trzi$tu, a
marketing u sportskom turizmu ovim Ciniteljima marketing mixa ¢ini optimalnu kombinaciju
elemenata s ciljem optimalnog zadovoljavanja potreba turista i zadovoljavanja optimalnih

ekonomskih i sportskih ciljeva (Bartoluci, 1999).

Krippendorf (2003) tvrdi da: ,Marketing u turizmu predstavlja sustavno 1 koordinirano

prilagodavanje prostorne politike — odredenog turistickog drustva, regije ili drZzave u cjelini — na
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lokalnom, regionalnom, nacionalnom i medunarodnom planu kako bi optimalno zadovoljili

potrebe odredenih skupina potrosaca i na osnovi toga pribavila odredenu materijalnu korist*.

Gavranovi¢ (2015) govori o tome da se u pogledu uspjesne promocije turisticke destinacije treba
posvetiti kreiranju turistiCke promotivne kampanje, naglaSavati posebnost turisticke ponude,
nenametljivo 1 razumno naglasavaju¢i elemente nacionalnog identiteta, s posebnim upozorenjem

na upotrebu novih medija u promociji.

Mast (2005) navodi da je najvaznije osigurati pozornost prilikom oglasavanja, a da prema
istrazivanjima publika Zeli informativno oglaSavanje u kojemu ¢e sami oglaSivaci biti svojevrsni
mentori koji ¢e veé zainteresiranu publiku educirati te da takav pristup zahtjeva izradu

komunikacijske strategije.

Mercedes — Benz UCI mountain bike spust — Losinj World Cup glavna je okosnica sljedeceg
istrazivanja. Metodologija rada temelji se na dubinskim intervjuima s predstavnicima glavnih
dionika. Intervjuirano je 13 sudionika koji su imali razli¢ite uloge u organizaciji i provedbi ovog
dogadaja. Chersulich i Peri¢ (2019) navode kako su temeljem pitanja koja su se najvise bazirala na
potrebi saznavanja motiva sudjelovanja u ovome dogadaju, a intervjuima su saznali kako je
sudjelovanje razlicitih dionika bio doprinos sportskom menadZmentu za upravljanje dogadajima.
Rezultati istraZivanja mogu posluZiti 1 sportskim djelatnicima i organizatorima koji na temelju
ovoga istrazivanja mogu izbje¢i greSke u organiziranju i financiranju te ostalim poslovima
organizacije. Ovome dogadaju nazocilo je 5000 posjetitelja, a milijun ljudi je pratilo izravan TV
prijenos. Chersulich 1 Peri¢ (2019) zakljucuju kako ovakvim dogadajima svaki dionik pristupa s
razli¢itim motivima, a svima je cilj razvoj sportske ponude u destinaciji djelovanja kako bi povecali
turisticku ponudu. Povecanje turisti¢ke ponude veze se uz produZenje turisticke sezone, a upravo

to utjee i na razvoj lokalne zajednice te njihovu egzistenciju.

Iduce istrazivanje bavi se proucavanjem ponude sportskog turizma na podrucju Rusije i daje
zakljucke o ponudi i karakteristikama turista. Intervjuirano je 150 ljudi iz razli¢itih druStvenih
slojeva: poduzetnika, studenata, mladih obitelji s djecom 1 starijih osoba. Utvrdeno je da 90%
ispitanika preferira aktivno slobodno vrijeme, a samo 10% (obitelji s djecom) preferira pasivnu
rekreaciju. Gozalova i sur. (2014) navode kako se rezultati istrazivanja mogu smatrati

pokazateljima visoke korelacijske ovisnosti inozemnog i domaceg razvoja sportskog turizma o
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resursima koji se izdvajaju za sportsku infrastrukturu. Osim toga zaklju¢uju da postoji visoka
korelacija inozemnog i domaceg razvoja sportskog turizma o resursima koji se izdvajaju za
sportsku infrastrukturu. Sve u svemu, sportsko-turisticke ture privlaée posjetitelje na njihov

omiljeni sportski dogadaj, objekt ili odrediste diljem svijeta.

Ekonomski uéinci Flora London Marathona 2000 predmet su iduéeg istrazivanja. Londonski
maraton je zamisao Chrisa Brashera i prvi put je otréan 29. ozujka 1981. s prihvaéenim 7747 trkaca
(od 20 000 prijavljenih). Dogadaj se pokazao sve popularnijim tijekom proteklih godina, toliko da
je za Millennium Flora London Marathon (U nastavku: FLM) bilo preko 99 000 prijavljenih s
gotovo 42 000 prihvacenih trkaca i 32 620 startera. FLM se razvio u jedan od najve¢ih masovnih
dogadaja te vrste u svijetu. FLM takoder privlaci neke od najboljih trkaca na daljinu iz cijelog
svijeta, $to ga ¢ini medunarodnim dogadajem svjetske klase. Model ekonomskog ucinka koji je
razvio Centar za istrazivanje sportske industrije (SIRC) sposoban je proizvesti to¢nu procjenu
dodatnih troskova na odredenom mjestu kao rezultat organiziranog dogadaja. Model je pokazao da
je opseg ekonomskog ucinka ovisan o broju posjetitelja (osobito gledatelja i sudionika izvan
mjesta) privuc¢enih na dogadaj (Gratton, Shibli i Coleman, 2007 prema Shibli, 2001). Osim neto
ekonomske promjene u londonskom gospodarstvu kao rezultat uvodenja FLM-a, procijenjena je i
ukupna gospodarska aktivnost generirana u Ujedinjenom Kraljevstvu kao rezultat FLM-a.
Metodologija istrazivanja bila je stolno istrazivanje i prikupljanje primarnih podataka uz pomo¢
anketnog upitnika. Anketni upitnik ispunilo je 3228 razli¢itih sudionika FLM-a kao $to su trkaci,
mediji, gledatelji i dr. Ukupna gospodarska aktivnost generirana u Ujedinjenom Kraljevstvu kao
rezultat FLM-a bila je gotovo 58,3 milijuna funti, od toga gledatelji (14,7 milijuna funti) i trkaci
(8,8 milijuna funti) ¢inili su 40 posto ove svote, uz prikupljanje dobrotvornih sredstava od 22,8
milijuna funti (39 posto), sponzori 5,8 milijuna funti (10 posto) i ulaznine £ 3,5 m (6 posto) §to ¢ini
veci dio ostatka. Ukupno je u Londonu ostvareno 115 267 komercijalnih nocenja, Sto je
ekvivalentno dodatnim izdacima od 8,4 milijuna funti u londonskim hotelima i pansionima.
Gledatelji su na smjestaj potrosili 7,2 milijuna funti, a sami trka¢i dodatnih 1,2 milijuna funti.
Potro$nja gledatelja, medija i trkaca na hranu i pi¢e iznosila je 4,3 milijuna funti. Trkaci su potrosili
6,4 milijuna funti na pripreme za maraton, §to odgovara 198 funti svaki (bez startnina). Ne
racunajuci dobrotvorno prikupljanje sredstava, ova brojka iznosi 27,4 milijuna funti i predstavlja
gospodarsku aktivnost koju u Londonu stvaraju nerezidenti, ponajvise gledatelji (13,8 milijuna

funti) i trkaci (4,2 milijuna funti), koji ¢ine gotovo 66 posto dodatnih izdataka. 1znos od 8,4 milijuna
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funti potroSeno je na 115 267 komercijalnih no¢enja u Londonu i iznosilo je gotovo 31 posto
ukupnog ekonomskog ucinka, sponzori su €inili viSe od 14 posto (4 milijuna funti), a potro$nja na
hranu i pi¢e veca je od 13 posto (3,7 milijuna funti), a kombinirani izdaci za putovanja, kupovinu
1 zabavu jos 12,5 posto (3,4 milijuna funti) utjecaja na London. Ekonomski u¢inak od 27,4 milijuna
funti ukljucuje neto dobit FLM-a od priblizno 1,5 milijuna funti (unutar organizacijske potrosnje),
jer London Marathon Charitable Trust koristi ovaj visak za podrsku rekreacijskim projektima u
Londonu. Cak 63 posto svih poslovnih vlasnika na ruti smatralo je da FLM ima pozitivan u¢inak
na njihovo poslovanje, u usporedbi sa samo 16 posto onih koji su izvijestili o negativnim u¢incima
koji su uglavnom povezani sa zatvaranjem cesta i poremecajima u rutini. Ova studija slucaja
ostavlja znacajno gospodarsko nasljede Sport Tourism Destinations 244 za sobom. Flora London
Marathon veliki je sportski spektakl, proslava ljudskog duha i uspje$an poslovni pothvat koji stvara
viSe od 58 milijuna funti povezanih troskova, od kojih preko 27 milijuna funti izravno utjece na

London kroz sportski turizam (Gratton, Shibli i Coleman, 2007).

Drustveno — gospodarski doprinos sportskog turizma na primjeru Olimpijskih i Mediteranskih
igara predmet je nadalje opisanog istrazivanja. Zbog vrste turizma koji je nastao zahvaljujuci
sportskim aktivnostima i pozitivhom doprinosu gospodarskoj 1 drustvenoj strukturi regije u kojoj
se odvija, zemlje danas ozbiljno lobiraju, posebno za domacinstvo Olimpijskih igara, jer veliki broj
sportasa koji ¢e sudjelovati u sportskoj aktivnosti, kao 1 publika koja dolazi gledati ove utakmice,
1 §to je joS vaZnije, izravni prijenosi s mjesta gdje se utakmice odrzavaju, pruzaju vrlo vazne
mogucnosti i doprinose u smislu promocije te regije (Yildiz i Cekig, 2015). Cilj ovog istrazivanja
je utvrditi drustveno-gospodarski doprinos vrste turizma, koju otkrivaju sportske aktivnosti,
regionalnom gospodarstvu te na taj nacin podi¢i svijest o njegovom doprinosu promociji zemlje.
Metodologija je uglavhom pregled postojece literature. Medutim, studija ¢e imati i konkretnu
strukturu koriStenjem domacih 1 stranih statistickih podataka o ovoj temi. Opseg istraZivanja Cine
Olimpijske igre opcenito i Mediteranske igre u Mersinu. Olimpijske igre jedan su od najvecih
sportskih dogadaja Sto dokazuje i1 sudjelovanje vise od 200 zemalja i tisu¢e sportasa. Cilj zemalja
je dovodenje Olimpijskih igara upravo u njihovu zemlju kako zbog njihovog ucinka na drustvo i
zajednicu tako i zbog ekonomskih i ostalih prilika koje dolaze s organizacijom Olimpijskih igara.
Pod uvjetom da zemlje koje planiraju biti domacini Olimpijskih igara uspjesno provedu procese

kandidature 1 priprema, grad domacin dobiva mnoge vazne doprinose kao $to su moderni sportski
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objekti, nova i razvijena infrastruktura, medunarodno priznanje, povec¢anje broja turizma. odredista
1 moguénosti, pojavljivanje novih komercijalnih, investicijskih i marketinSkih opcija te povecanje

svijesti o sportu (Yildiz i Cekig, 2015 prema ,,Sydney Olympic Games Review Committee*, 1990).

Pregled literature nadalje pokazuje kako je organizacija Olimpijskih igara u Australiji doprinijela
razvoju povecanja prihoda turista koji su dolazili kako bi gledali Olimpijske igre, a zahvaljujuci
odnosima s medijima i programima promocije ostvareno je 2,1 milijardu dolara; $toviSe, sponzori
Olimpijade potrosili su 170 milijuna dolara za podrsku Australiji (Y1ldiz i Cekig, 2015 prema
Haynes, 2001). Nadalje, nakon Olimpijskih igara u Seulu 1996. godine biljezi se znacajan porast
posjetitelja za 10,4%, a u Sydneyu je porastao za 10% (Y1ldiz i Cekig, 2015 prema Hazar, 2007).
No, osim pozitivnih postoje i negativni u¢inci Olimpijskih igara. Na primjer, dok se od Olimpijskih
igara 2004. u Gr¢koj, koja je domovina Olimpijskih igara, ocekivalo da ugosti oko 100 000
posjetitelja dnevno, broj posjetitelja bio je samo 15.000. lako postoji mali pad broja turista koji
dolaze na gréke otoke u 2003.-2004., postoji ogroman pad broja turista koji dolaze u Atenu (Y1ldiz
i Cekic, 2015 prema Malfas, Theodoraki i Houlihan, 2004). Ovakva situacija pokazuje da su
politicki, drustveni i ekonomski uvjeti takoder vazni za osiguravanje pozitivnog utjecaja koji se
o¢ekuje od Olimpijskih igara na gospodarstvo zemlje u kojoj se ona organizira. Ipak, ponekad se
ekonomski ucinci velikih sportskih organizacija kao $to su Olimpijske igre mogu razlikovati u
skladu s vrstom organiziranih organizacija, zemljama sudionicama i razinama razvoja zemalja
domacina, pa ¢ak i razdobljem organizacija kao $to je gusta ili mrtva sezona (Yildiz i Cekig, 2015
prema Fourie i Santana-Gallego, 2010). Turska je rangirana na 14. mjesto u svjetskom sportskom
indeksu u sportskom turizmu. S 14 sportskih dogadaja koji su organizirani u posljednjih 8 godina,
Turska se nalazi na 18. mjestu svjetskih sportskih dogadaja. Posljednja od velikih sportskih
organizacija, ¢iji je domacin Turska, su Mediteranske igre koje organiziraju zemlje koje imaju
obalu na Mediteranu (Yildiz i Cekig, 2015 prema Gilcer i Silik, 2014). Turska do danas nikada nije
bila domac¢in Olimpijskih igara, medutim sudjelovala je na svim Mediteranskim igrama i bila
domacin VI. Mediteranskih igri organiziranih u lIzmiru 1971. i XVII. Mediteranskih igri
organiziranih u Mersinu 2013. Na Mediteranskim igrama u Mersinu sudjelovalo je 3049 sportasa
1z 24 mediteranske zemlje, a deset tisuca ljudi pratilo je dogadanja 30 podruznica u 24 objekta. Po
broju sudionika sportskih osoba Turska je bila na 1. mjestu s 428 sportasa, Italija je na 2. mjestu s
421 sportasem, a Francuska je na 3. mjestu s 258 sportasa (Yildiz i Cekig, 2015 prema Turk Milli
Olimpiyat Komitesi, 2013). U sklopu igara ulozeno je 350 milijuna TL s ciljem nadoknadivanja
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svih nedostataka obnovom cjelokupne sportske infrastrukture do 2013. godine, a otvaranje 54
objekta izvrSeno je utroSkom od 500 milijuna TL s ciljem pripreme grada za igre te je ulozeno

ukupno 850 milijuna TL (Yildiz i Cekig, 2015 prema Agag, 2013).

Mersin je ugostio 22.850 sportskih ljudi unutar 353 organizacije, a ta brojka dosegla je ukupno
35.000 s administratorima, trenerima i gledateljima (Yildiz i Cekig, 2015 prema Kokli, 2015).
Provedena studija imala je za cilj mjerenje stupnja aktivnosti turisticCkog sektora prema porastu
broja zemalja koje zele biti domacini Olimpijskih igara i kao rezultat; vidljivo je da Olimpijske
igre daju vazan drusStveni, gospodarski i turisti¢ki doprinos zemljama/gradovima u kojima se ova
organizacija stvara. XVII Mediteranske igre koje su odrzane u Mersinu 2013. godine brojile su 4
tisuce sportskih sudionika, a broj ukupnih posjetitelja dosegnuo je 35 tisu¢a. Za ovu organizaciju
u Mersinu je u vrlo kratkom roku uloZzeno 850 milijuna TL te su izgradena 54 nova objekta. Ova
investicija nastavila je pokazivati svoj utjecaj nakon zavrSetka Mediteranskih igara, a Mersin se
pretvorio u privlac¢an centar za takve vrste sportskih organizacija koje ¢e se stvarati u buducnosti.
Time se definiraju neizravni utjecaji sportskog turizma. Kao zakljuc¢ak navodi se kako je vazno u
obzir uzeti sve ¢imbenike koji utjeCu na sposobnost destinacije da provede velika sportska
dogadanja, s naglaskom na pregled troSkova stvaranja infrastrukture. Osim toga Yildiz i Ceki¢
(2015) zakljucuju kako su velika sportska dogadanja vazan ¢imbenik razvoja destinacija jer sama
njihova organizacija doprinosi dugoro¢nom razvoju destinacija kako turistic¢ki tako i u sportskom,

ekonomskom i infrastrukturnom smislu.

Maratoni mogu imati pozitivne ekonomske uc¢inke ako su organizirani uc¢inkovito 1 djelotvorno.
Atenski maraton je vrlo dobar primjer dogadaja koji nema dugoroc¢ne pozitivne ekonomske ucinke.
To nije 1 nije mogla biti odgovornost svih onih koji su odgovorni za organizaciju vodenja 1
marketing samog maratonskog dogadaja. Drugi subjekti kao $to su poslovna udruZenja, pa cak i
pojedina¢ni poduzetnici mogu smatrati da je isplativo iskoristiti potencijal atenskog maratona.
Medutim, odgovornost je svih dionika koji su izravno ukljuceni u organizaciju atenskog maratona
dati ex ante i ex post iskrene ekonomske ocjene dogadaja. Takve informacije bit ¢e vrlo korisne
svima koji imaju interes kapitalizirati publicitet atenskog maratona. Zakljuc¢ak koji proizlazi iz
literature o ekonomskim u¢incima maratona kao ucinci sportskog turizma je da oni uvelike ovise
0 radnjama koje zainteresirani dionici mogu poduzeti kako bi iskoristili pozitivan publicitet

dogadaja. Posljedi¢no, potrebna su daljnja istrazivanja kako bi se otkrilo (a) koje su ekonomske
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koristi 1 troSkovi atenskog maratona i (b) koje su sinergije koje mogu proizaci iz atenskog maratona

koji moze potaknuti izvoz 1 ulaganja u grad.

Slucaj Atene je od velikog interesa jer je 2004. organizirala Olimpijske igre, dok je 1980-ih imala
neuspjesnu ponudu za Olimpijske igre 1996. godine. Od 1972. godine organizira se godiSnji
maraton koji se naziva autenticnim, jer pocCinje od sela Marathon, a zavrSava na stadionu
Panathinaikon gdje su 1896. odrzane prve moderne Olimpijske igre. Papanikos (2015) prema
Papanikos (1999) navodi kako je u ex ante studiji ispitao Olimpijske igre 2004. i procijenio da je
godisnji u¢inak na BDP bio 0,8% stvarajuci 32.000 novih radnih mjesta godisnje. lako su se dolasci
medunarodnog turizma povecali s oko 14 milijuna u 2005. (prva godina nakon igara 2004.) na viSe
od 24 milijuna u 2014., ovaj vazan utjecaj nije bio toliko jak prvih pet godina nakon igara
prvenstveno zato $to je teCaj eura bio jako precijenjen tijekom tog razdoblja (Papanikos 2015). Ne
postoje dokazi 0 izvozu i izravnim stranim ulaganjima kao rezultatu Olimpijskih igara. Izvoz i
izravna strana ulaganja zahtijevaju prijateljsko politicko, gospodarsko, socijalno i tehnolosko
okruZenje, a to je nedostajalo u razdoblju nakon 2004. u Grékoj. Sto se ti¢e godisnjeg maratonskog
dogadaja, autenti¢nog kako se zove, ne postoji studija koja procjenjuje ekonomski utjecaj.
Papanikos (2015) navodi kako postoje dvije politike vezanu uz maraton, jedna je organizacija i
vodenje maratonskog dogadaja, a druga organizacijski odbori (nevladini i neprofitni subjekti) i
privatna poduzeca koja sponzoriraju sam dogadaj. No, zakljucuje kako ne postoji entitet koji moze
uzeti prednosti ucinaka koje imaju ovi dogadaji u promicanju izvoza ili privlacenju stranih

ulaganja, a to moze dovesti do slabog ili nikakvog ekonomskog u€inka organizacije maratona.

Sljedeca istrazivacka studija koristila je bazu podataka WoS Core Collection kojoj je pristupljeno
u sijecnju 2020. Pretraga dokumenata u ovoj bazi podataka izvrSena je koriStenjem izraza
“sustain*”, “sport * touri*”, “sustain*” i “sport* event*”. Odabrani su ¢lanci i recenzije u
kojima se ti pojmovi pojavljuju u naslovu, sazetku i/ili klju¢nim rije¢ima. Pod ovim parametrima
pretrazivanja bilo je 226 publikacija. Filter je proizveo uzorak sastavljen od 214 publikacija (31 u
posebnim izdanjima) datiranih izmedu 2002. i 2019., s 2.921 citatom, prosje¢no 13,69 citata po
¢lanku 1 h-indeksom od 28 (prema informacijama koje daje WoS dating izvjesce). 1z ovog uzorka
je provedena bibliometrijska analiza u dvije razlicite faze. Prvo je generirano izvjesée za cijelo
razdoblje istrazivanja, 2002.-2019. Cilj ove analize bio je dobiti preliminarni pregled znanstvene

literature iz podrucja odrzivosti 1 sportskog turizma. U ovoj analizi koriStene su sve 1042 kljucne
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rijeci prikupljene u nasoj bazi podataka. Kljucne rijeci ukljucuju kljucne rijec¢i autora (kljucne rijeci
koje se pojavljuju ispod sazetka) i I1SI-jev. Key Words Plus (rijeci ili fraze koje se ¢esto pojavljuju
u naslovima referenci ¢lanka, ali se ne pojavljuju u naslovu samog ¢lanka). Drugo, cilj je bio saznati
vise o evoluciji podru¢ja vodeéih bibliometrijskih pokazatelja. Zato je studijski period podijeljen
u razli¢ite faze, ovisno o broju publikacija. S jedne strane, ova nova, puno detaljnija vremenska
podjela omogudila je analizu pokazatelja produktivnosti i u¢inka, slicnu onoj koja je provedena za
cijelo razdoblje, pokazujuéi broj ¢lanaka i citata, vode¢ih Casopisa i autora. S druge strane,
konceptualna analiza omogucila je istrazivanje glavnih tema vezanih uz odrzivost i sportski
turizam, uz poznavanje njihove strukture, evolucije i trendova. Za ovu analizu koristen je softver
SCIMAT jer olakSsava organizaciju tema. Prije pocetka analize podataka bilo je potrebno
homogenizirati bazu podataka izvezenu u SCIMAT iz WoS-a kako bi se dobili dosljedni rezultati.
Nepostojanje standardizacije u potpisima istrazivata moze imati ozbiljne posljedice u mjerenju i
evaluaciji znanstvene literature koriStenjem statistike i bibliometrijskih pokazatelja (Jiménez-
Garcia i sur., 2020). Vlasni¢ki softver omogucuje pretrazivanje autora po razli¢itim kriterijima
(automatsko, ru¢no, trazenje sli¢nih imena po broju znakova) kako bi se identificirali slucajevi u
kojima isti autor drugacije potpisuje svoja djela. Za svaku od faza na koje je podijeljeno razdoblje
od 2002. do 2019. godine provedena je analiza ko-rijeci koristenjem klju¢nih rije¢i autora. U skladu
s temom istrazivanja koja je relativno nova prve publikacije prikupljene u WoS-u objavljene su
2002. Od tada je literatura dozivjela brzi rast, od ¢lanka objavljenog 2002. do 40 ¢lanaka u 2019.,
Sto je 214 u cijelom razdoblju. Ovi su €lanci objavljeni u 121 razli¢itom ¢asopisu. Samo 40,2%
objavilo je samo jedan ¢lanak, a 15,9% objavilo je dva ¢lanka. To pokazuje da se znanstvena
produkcija 1z podrucja sportskog turizma 1 odrzivosti Cesto objavljuje u nespecijaliziranim
publikacijama. Objasnjenje bi moglo biti transverzalna priroda i turizma i odrzivosti. Te se teme
mogu obradivati u mnogim razli¢itim podru¢jima znanja. Podrucje sportskog turizma i odrzivosti
karakterizira sudjelovanje velikog broja autora. Imena 482 razli¢ita autora dobivena su iz WoS-g;
svaki Clanak ima u prosjeku 2,24 autora. Medutim, samo je pet autora objavilo vise od tri ¢lanka,
a vise od 95% autora objavilo je samo jedan rad, $to ukazuje na nisku koncentraciju u ovom

podrucju istrazivanja.

StatistiCke razlike izmedu slovenskih sportskih turista 1 slovenskih turista Cija su putovanja
motivirana drugima razlozima predmet su daljnjeg istrazivanja. Slak Valek, Jurak i Bednarik

(2011) navode kako je cilj rada bio istraziti navike sportskih turista iz Slovenije gdje se sportski
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turizam smatra novom prilikom za razvoj turizma. Analizirane su razlike izmedu sportskih turista
i ostalih turista na temelju sluzbenih podataka statistickog ureda Republike Slovenije za razdoblje
od 2000. do 2004. godine. Podaci su analizirani metodom hi-kvadrata. Rezultati usporedbe
sportskih turista i turista koji putuju zbog drugih razloga otkrili su sociodemografske razlike i neke
razlike u ponasanju tijekom putovanja. Utvrdeno je da sportski turisti biraju razliite vrste
prijevoznih sredstava i troSe viSe novca na sportske aktivnosti, a manje na smjestaj te da postoji
vece zanimanje za zimske sportove. Ovi rezultati imaju vazne implikacije kako za istrazivace tako
1 za turizam 1 marketing. KoriStene metode su anketni upitnik o putovanjima domaceg stanovnistva
kojeg na tromjeseCnoj razini provodi statisticki ured Slovenije. Izraden je profil tipi¢nog
slovenskog turista. Utvrdene su razlike izmedu sportskih i ostalih turista. Podaci o navikama su
prikupljeni telefonskim razgovorima, pri ¢emu je ciljana populacija bila domace stanovniStvo.
Skupine su definirane u skladu sa statistickim regijama (12 regija) i tipom naselja unutar njih (6
tipova). Svaka je skupina uzorkovana neovisno. U 2000. godini obavljeno je 19.912 razgovora,
2001. obavljeno je 11.443, 2002. obavljeno je 11.314, 2003. obavljeno je 11.234, a 2004. obavljeno
je 7755 razgovora. Uzorak je reprezentativan za slovensku populaciju. Gradani su bili u dobi od 15
godina ili stariji. Slak Valek, Jurak i Bednarik (2011) zaklju¢uju kako muskarci dominiraju u
skupini sportskih turista dok u svim drugima tipovima turista dominiraju Zene. Osim toga
zaklju€uju kako skijanje ostaje slovenski nacionalni sport, a sportski turisti Slovenije ¢eS¢e odlaze
na aktivni odmor zimi u razdoblju od prosinca do ozujka. Ovo istrazivanje predlaze pakete koji bi
ukljucivali jeftiniji smjestaj 1 veci izbor sportskih aktivnosti jer je istrazivanje pokazalo kako

sportski turisti vise trose za aktivnosti, a manje za smjestaj.

4. Ucinci sportskog turizma

Kao i sve ostale djelatnosti, tako i sportski turizam kao novo razvijena djelatnost utjece na drustvo
1 vr8i pozitivne i/ili negativne ucinke. Sljedeca istraZivanja daju zakljucke i teze o ucincima

sportskog turizma na drustveni rast i razvoj.

Utjecaj igre Bao na razvoj Tanzanije i povecanje prihoda predmet su nadalje navedenog
istrazivanja. Keiza (2021) bavi se utjecajem igre Bao na razvoj Tanzanije i povecanje prihoda.
Istrazivanje se bavi nekolicinom pitanja i problema. Zbog povecanog broja interesnih podrucja i

samo istrazivanje se provodilo na nekoliko nacina. Jedan dio istrazivanja provodio se kao dubinski
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intervju s deset turista koji su bili spremni odgovoriti, a posjetili su Tanzaniju radi razli¢itih razloga.
Dubinskim intervjuima zeljelo se saznati zasto turisti posjec¢uju Tanzaniju i jesu li upoznati s igrom
Bao. Sljede¢i dio istrazivanja provodio se kroz anketni upitnik koji je ispunjavalo lokalno
stanovni$tvo, a pitanja su se bavila time smatraju li oni da bi se igra Bao i njezina ploca za igru
trebala postaviti kao glavni nacinom promocije Tanzanije kao turistiCke destinacije. Ispitani su
njihovi stavovi i o tome zasto bi ova igra trebala predstavljati Tanzaniju i zasto bi ploca za igru
trebala biti suvenir destinacije. Ispitanici su isticali osjecaj zajedniStva i pripadnistva odredenoj
kulturi prilikom igre Bao, a isticali su i kako je plo¢a Bao predstavnik njihovog identiteta,

predstavlja njihovu dusu te karakter kao stanovnisStva.

Sljedeci dio istrazivanja bavio se prouc¢avanjem i zaklju¢ivanjem temeljem odredenih dokumenata
koji su proucavali razvoj turizma Tanzanije, utjecaj turizma na prihode stanovnistva i povecanje
zaposlenosti. Temeljem svih prikupljenih podataka Keiza (2021) je dao zaklju¢ak kako ¢e igra Bao
1 njezina ploca koja moze predstavljati unikatni suvenir Tanzanije uvelike doprinijeti razvoju
turizma bez dovodenja lokalnog stanovnistva u nepovoljan polozaj. Zakljuceno je kako je lokalno
stanovnis§tvo otvorenog uma i spremno za rast i razvoj te da smatraju kako ¢e turizam omoguciti i

njima da si ostvare kvalitetnije uvjete zivota.

Ovo istrazivanje ima za cilj ispitati ulogu sportskog turizma kroz program Banyuwangi festivala
(B-Fest) te utjecaj lokalnog sadrzaja i odlu¢ivanje o odrzivoj strategiji razvoja sportskog turizma.
Ovo istrazivanje koristi deskriptivnu asocijativnu metodu istraZivanja s kvalitativnim 1
kvantitativnim pristupom. Metoda prikupljanja podataka vr$i se promatranjem, izravnim
intervjuom, upitnikom i prikupljanjem podataka sa povezanih instanci. Rezultat ove analize
pokazuje da Banyuwangi festivalski program (B-fest) uspjesno povecava broj posjetitelja u Kawah
ljen i Pulau Merah u okviru ukupnog doprinosa od 75,9%. Utjecaj sportskog turizma na promjenu
lokalne zajednice u Kawah ljen, na ekonomski aspekt doprinosi 100%. Pambudi, Kusnanik i
Nurhasan (2020) navode kako je ekoloski aspekt narusen jer se cvijet runolika vise ne vidi, javanski
lutung i jeleni rijetko se mogu vidjeti. Socijalni aspekt doprinosi 2,6% prosperitetu ljudi, 0,2%

lokalnom zadovoljstvu, 12,7% sudjelovanju ljudi.

Cilj ovog istrazivanja je usporediti i ispitati ideje turistickih menadzera, menadzera interesa i
turizma o stvaranju zaposljavanja i prihoda potaknutog sportskim turizmom u Mazandaran-Iran.

Alat ovog istrazivanja je Likert upitnik od pet skala koje su izradili istrazivaci. Pouzdanost upitnika
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i valjanost koeficijenta potvrdili su iskusni profesori s ( = 0,82). Konac¢no, analiza podataka
provedena je pomoc¢u softvera SPSS i 2 statisticka testa. Homafar, Honari i sur. (2011) prema
Fazele, Habib i sur. (2011) navode kako su rezultati pokazali da su otvaranje novih radnih mjesta
i dohodak (2 = 1,633, p = 0,80) prethodno bili na minimumu. Medutim, vjeruje se da uloga razvoja
turisticke industrije stvara radna mjesta (2 = 9,740, p = 0,04) i prihod (2 = 5,224, p = 0,51). U
usporedbi s drugim istrazivanjima, ovo istrazivanje pokazuje da buduca industrija sportskog
turizma utjeCe na stvaranje radnih mjesta i prihoda u regijama koje su domacdini sportskih
dogadanja, pod uvjetom da su industrija sportskog turizma i njezine infrastrukture dobro razvijene.
Ovo istrazivanje je deskriptivno-analitickog tipa za koje je istrazivaC izradio upitnik na temelju
Likertove skale od 5 tocaka. StatistiCka populacija bila je provincija Mazandaran. Nadalje,
statisticki uzorak obuhvaca 3 skupine: (1) 31 turista, (2) 12 zainteresiranih voditelja i (3) 12
voditelja turisticko-kulturne bastine. Menadzeri su birani na temelju njihove dostupnosti, dok su
turisti birani jednostavnim slu¢ajnim uzorkovanjem. Osim toga, za statisticke opise primijenjene
su statistike poput ucestalosti i postotka, kao i hi-kvadrat. Ovo istrazivanje ukljucivalo je 16,4%
zena i 83,6% muskaraca prosjeéne dobi od 31 godine. Takoder, njih 30 neudato. Dodatno, 43,7%
ima diplomu, a 56,3% visoko obrazovanje. Vec¢ina uzoraka koristenih u ovom istrazivanju bili su
zaposlenici &ija se prosjeéna placa kretala od 300 do 400 dolara. Sto se inferencijalne statistike tice,
sve 3 skupine nisu se slozile oko ideje da su ulaganja u turizam 1 sportsku industriju ranije dovela
do zaposljavanja mladih u regiji na temelju rezultata dobivenog hi-kvadrat analizom (2 = 4,360, p
= 0,35). Medutim, rezultati su pokazali da bi se sve 3 skupine sloZile oko ¢injenice da ¢e ulaganje
u sportski turizam u Mazandaranu sigurno otvoriti nova radna mjesta (2 = 9,740, p = 0,04)
(Homafar, Honari i sur., 2011). S druge strane, rezultati hi-kvadrat analize o tome hoce li ulaganja
u sportski sektor (na primjer, hrvanje) dovesti do otvaranja novih radnih mjesta, potaknuli su
nesuglasice sve 3 grupe (2 = 1,631, p = 0,9). Rezultati hi-kvadrata o tome hoce li razvoj sportskog
turizma utjecati na prihode ljudi u buduénosti potaknuli su slaganje sve 3 skupine (2 = 5,224, p =
0,51). Takoder, hi-kvadrat analiza o tome je li sport (na primjer, hrvanje) u proslosti poveéavao

prihode ljudi, dala je neslaganje sve 3 skupine (2 = 1,663, p = 0,89).

Ova studija imala je za cilj istraziti utjecaj sportskog turizma na stvaranje novih radnih mjesta 1
prihoda u Mazandaranu — Iran, uzimajuéi u obzir stajalita turista, zainteresiranih menadzera i
menadzera organizacija turistickog kulturnog nasljeda. Stavovi ovih grupa odrazavaju ¢injenicu da

je stopa otvaranja novih radnih mjesta, u smislu ulaganja u sportski turizam u Mazandaranu, bila
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minimalna. Rezultati istrazivanja pokazali su da je otvaranje radnih mjesta temeljeno na ulaganju
u lokalni sport (na primjer, hrvanje) bilo beznacajno. Dakle, moguce je da je marginalno otvaranje
novih radnih mjesta povezano s nedostatkom povezanih objekata i infrastrukture. Zanimljivo je da
se sportski turizam sastoji od dva pojma, a to su: turizam i sport, tako da se oba elementa treba
temeljito sagledati, dok su ta dva elementa u pokrajini zanemarena (Homafar, Honari i sur.,2011).
Rezultati ovog istrazivanja pokazuju da se stajaliSta turista i zainteresiranih menadzera o tome hoce
li ulaganje u sportski turizam dovesti do otvaranja novih radnih mjesta u Mazandaranu ili ne
razlikuju od stajaliSta menadzera organizacija kulturne bastine koji se s tom ¢injenicom ne slazu,
dok se i turisti i zainteresirani menadZeri razlikuju. Razlog neslaganja turista i upravitelja kulturne
bastine lezi u Cinjenici da su sportski turizam tretirali kao zasebnu komponentu i nisu smatrali
sportski turizam alatom za otvaranje novih radnih mjesta koji je sada nadmasio druge industrije.
Takoder, studije su pokazale da su Olimpijske igre u Sidneyu (2000.) otvorile 5300 radnih mjesta
u juznom Walzder-Australiji i 7500 radnih mjesta diljem Australije (Homafar, Honari i sur., 2011
prema Lockstone i Baum, 2008). Sve 3 studijske grupe u ovoj studiji slozile bi se da bi turisticka
industrija mogla pozitivno utjecati na prihode ljudi u pokrajini Mazandaran. Sto se ti¢e utjecaja
lokalnog sporta (na primjer, hrvanja) u pokrajini na prihode domorodaca, sve 3 skupine ne bi
favorizirale ovu ideju i stoga svoje neslaganje povezuju s nedostatkom objekata i infrastrukture u

turizmu i sportu.

Kao S§to je ranije navedeno sportski turizam utjeCe na razvoj razli¢itih djelatnosti $to istraZivanja
potvrduju na razli¢ite nacine, a taj razvoj prati i razvoj poduzetnistva drustva koje je implementiralo

sportski turizam u svoju ponudu.

Istrazivanje utjecaja igre kriketa na male poduzetnike Sri Lanke. Vimukthi Charika i Prasansha
Kumari (2016) radili su istrazivanje o utjecaju igre kriketa na male poduzetnike u Sri Lanci, a
istraZivanje je bazirano na komparativnoj analizi stanja unutar i van sezone kriketa gdje se Zeljela
saznati razina otvaranja malih poduzeca u okolici stadiona koja se otvara tijekom sezone kriketa.
Istrazivanjem 1 uvidom u poslovne knjige vidljiv je povecan rast malih poduzeca koja su se otvarala
1 poslovala s povecanim rastom prihoda tijekom sezone kriketa. Zakljucak ovoga istraZivanja
prema Vimukthi Charika i Prasansha Kumari (2016) je da postoji znacajna razlika u prihodima
malih poduzeca u okrugu stadiona za 1 van sezone kriketa $to govori kako kriket pozitivno utjece

na profit poduzeca i nastavlja svoj ucinak na egzistenciju stanovniStva. Povecanje prihoda malih
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poduzeca potice njihov rast i razvoj, a i samo otvaranje poduzeca unutar sezone kriketa pokazuje
se kao povoljan poduzetnicki pothvat. Osim toga zbog svega Sto su sumirali kroz istrazivanja

zakljucuju kako dolazi do razvoja sportskog turizma u Sri Lanci.

Razvoj sportskog turizma uzrok je mnogim novitetima i utjecajima na druStvo i njihove
mogucnosti. Osim svih ranije navedenih logi¢an je redoslijed i potreba za adekvatnim

obrazovanjem djelatnika u strukturi sportskog turizma.

Naklonjenost studenata turizma kao korisnika sportskog turizma naziv je sljedeceg istraZivanja.
Cilj istrazivanja bio je identificirati preferencije potroSa¢a za modalitete sportskog turizma i
analizirati karakteristike studenata koji se bave ovom djelatnos¢u. Ukljucivalo je 260 volontera iz
populacije od 343 studenta Fakulteta za hotelijerstvo i1 turizam na Nacionalnom sveucilistu
Frontera, Sullana, Peru. Sudionicima je primijenjen otvoreni i zatvoreni upitnik, a za analizu
podataka koriSteni su testovi ucestalosti. Rezultat pokazuje da 30% ucenika preferira planinarenje,
18,5% preferira odbojku, a 16,5% preferira nogomet u odnosu na ostale sportsko-turisticke
modalitete. Cak 21,5%, odnosno 32,3% studenata radije je provelo jedan, odnosno dva dana u
sportskoj destinaciji. Uz to, 44,6% ucenika identificiralo se kao sportski odmor, a 38,8% je
potro§ilo manje ili jednako S/.100,00 solesa kada putuju u svoje turisticko odrediSte. Vec¢ina
sudionika koristila je internet i druStvene mreze za planiranje i dijeljenje iskustva s putovanja.
Zakljucci: Studenti turizma preferiraju planinarenje 1 ne identificiraju se kao pasivni ili aktivni
sportski turisti, ve¢ kao sportski turista. Istrazivanje je trajalo od rujna 2019. do kolovoza 2020.
Primijenjen je upitnik s otvorenim i zatvorenim pitanjima o potroSackim preferencijama sportskog
turizma. Sudionici su bili 260 studenata volontera iz populacije od 343 osobe iz Hotelijersko-
turisticke Skole. Svi studenti su zivjeli u regiji Piura, a informirani pristanak sudionika i HelsinSka
deklaracija, kao 1 njezine naknadne revizije, ocjenjivani su tijekom procesa istraZivanja. Provedeni
su testovi frekvencije za analizu varijabli i koriSten je softver SPSS v20. ,,Sudionici su bili 70%
zena 1 30% muskaraca od ukupno 260/100% ucenika. Vecina ih je imala izmedu 18 1 25 godina, a
93,8% bilo je samaca. U dodatku, 41,5% nije imalo mjesecna primanja, a 40,4% je imalo prihod
ispod ili na granici minimalne place, koja u Peruu iznosi S/.930,00 mjesecno; samo 18,1% ima

prihode iznad minimalne place® (Moreno-Quispe, Espinoza-Espinoza i Tavara-Ramos, 2020%.

Moreno-Quispe, Espinoza-Espinoza i Tavara-Ramos (2020) navode sljedece podatke:

Medimursko Veleudiliste u Cakoveu 34



Sistematicni pregled istrazivanja u podrucju sportskog turizma Petra Sever

- Sto se ti¢e modaliteta sportskog turizma, od ukupnog broja ucenika, 30% preferira
planinarenje, 18,5% preferira odbojku, a 16,5% preferira nogomet od ostalih modaliteta
sportskog turizma.

- 29,2% ucenika navelo je da obi¢no koristi internet za planiranje odmora ili sportskih
aktivnosti, a 35,8% je izjavilo da uvijek Kkoristi internet. Oko 75% ucenika navelo je da
radije primaju informacije o svojoj turistickoj destinaciji ili sportskoj aktivnosti putem
drustvenih mreza, a 15,8% preferira internetske stranice kao sredstvo informiranja o svojoj
sportskoj destinaciji. Uz to, 21,5%, odnosno 32,3% ucenika radije provodi jedan, odnosno
dva dana u sportskom turizmu za razliku od ostalih dana.

- Od ukupnog broja studenata, 29,2% zena, odnosno 15,4% muskaraca se izjasnilo kao
sportski turisti, a 28,8% Zena 1 6,5% muskaraca nije se izjasnilo kao sportski turisti, u
odnosu na ostale aktivne ili pasivne turiste.

“S tim u vezi, sportski je turizam jedan od najpristupacnijih na¢ina uéenicima za razvijanje svoje
osobnosti, samoopredjeljenja, samopouzdanja i osobnog ispunjenja kroz komunikaciju i druzenje
s vr$njacima i drugim drustvenim skupinama kada se bave sportom (Moreno-Quispe, Espinoza-

Espinoza i Tavara-Ramos, 2020 prema Neretina i sur. 2016)".

Ovo istrazivanje pokazuje shvacanje i potrebu i samih djelatnika sportskog turizma za bavljenjem

aktivnostima koje provode.

Bartoluci 1 sur. (2004) prema Vukoni¢ (1998) navode kako obrazovanje stru¢njaka za potrebe
turizma ne obuhvaca samo obrazovanje hotelijera i ugostitelja, ve¢ postoji potreba i za stru€njacima

u prodaji i realizaciji razli¢itih proizvoda i usluga u turizmu.

Ta potreba pokazuje veli¢inu sportskog turizma i ¢injenicu kako se sportski turizam implementirao
u vise pora svakodnevnog zivota drustva. Sportski turizam viSe nije samo odgovor na potrebe

turista, ve¢ se ponuda stvara i nudi prije nego postoji potreba za istom.

,,U razvijenim receptivnim turistickim zemljama, sportsko — rekreacijske aktivnosti organiziraju
sportski menadzeri, a provode ih sportski animatori. Dok se menadzeri Skoluju na vi§im i visokim
Skolama, sportski animatori educiraju se prema posebnim programima velikih hotelskih lanaca ili

turoperatora (Bartoluci i sur., 2004)*.
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Sportska animacija moze se definirati kao temeljnom aktivno$¢u kojom se provode sportski
sadrzaji u destinacijama, a prisutnost animacije u ponudi povecava vrijednost same destinacije.
Vazno je istaknuti kako je animacija aktivnost u koju se turist samovoljno ukljucuje, a ukoliko
animaciju smatramo dijelom sportskog turizma, utoliko mozemo zakljuciti kako ona privlaéi turiste

I sportske turiste, a ponudu u destinacijama ¢ini ponudom sportskog turizma.

»3loboda, visak vremena i mogucnost koriStenja slobodnog vremena za aktivnosti koje nisu
opterecene svakodnevnim poslom, prvo je nacelo turisticke animacije, dok prema drugomu nacelu

turist mora aktivno sudjelovati u mogu¢em programu (Cerovic, 2008).

Zajednica domacdin i njezina uloga u sportskom turizmu predmet je sljedeceg istrazivanja. Ovo
istrazivanje navodi osnovni problem, a to je nedostatak analize o ulozi zajednice i njezinom
specifiécnom sportskom identitetu. Cilj ovoga rada je sustavno pregledati sucelje izmedu razvoja
zajednice 1 sportskog turizma. Istrazivacka pitanja se temelje na potencijalu identitetskog sporta
potrebom za lokalnim angazmanom. Metodologija rada je sustavni pregled literature, a pregledano
je 49 ¢lanaka. Rezultati otkrivaju tematske skupine, znacajke istrazivanja te prevladavajuée izazove
i prednosti s kojima se zajednica mora suociti. Rasprava rada predlaze koristenje lokalnog
sportskog identiteta u sustavnom razvoju proizvoda i naglasava povecanje lokalnog angazmana.
Zaklju¢no autori pozivaju na buduca istrazivanja o sportskom turizmu koji nije povezan s
dogadajima ve¢ dubinske studije slucaja multidisciplinarne koncepte za poticanje lokalne
odrzivosti. Pregledom literature zakljucuju utemeljen i odrzivi razvoj proizvoda sportskog turizma.
Isti¢u vidljiv jaz izmedu sporta, turizma i zajednice gdje se posebno bave ovim nedostatkom
naglaSavajuéi vaznost lokalnog angazmana kao ¢imbenika uspjeha u odrzivom i dugoro¢nom
lokalnom razvoju prostora. Pristupaju razvoju novih turistiCkih proizvoda koji su podrzani
sportskim aktivnostima na temelju identiteta kako bi se proSirila izvorna definicija sportskog
turizma. Pozivaju na istrazivanja koja se bave zajednicom i njihovim identitetom. Osmislili su novi
nadin sagledavanja strukture sportskog turizma, odnosno na¢ina inoviranja istoga. Cetiri nacina

sagledavanja su:

- Multidisciplinarnost — fokus s dogadaja usmjeriti na odrzivost i lokalne zajednice
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- Raznolikost sportova — razli¢ite sportske aktivnosti i njihov u¢inak na zajednicu (mali
sportski dogadaji koje prakticira samo lokalno stanovnistvo)

- Orijentacija na odrzivost — promicanje svijesti (zaustaviti orijentaciju na mega dogadaje)

- Usredoto¢enost na dubinske studije slucaja - ilustriranje lokalnih izazova, ++ i prednosti,

vaznost procjene utjecaja na lokalna podruéja

Herbold, Theea i Philipp (2020) zaklju¢uju kako bi se analiza mega trendova mogla iskoristiti za
pripremu destinacija na buduce Sirenje sportskih aktivnosti. Osvréu se i na situaciju globalne
pandemije i zakljuéuju kako je to dovelo do trendova manje popularnih aktivnosti (npr.
planinarenje), ali da je posljedica pandemije zamagljivanje granice izmedu interesa zajednice

domacina i motivacije turista.

Iduca studija usvojila je interdisciplinarni pristup naglasen pregledom literature, kao i postupcima
razvoja ljestvice za mjerenje percipiranih drustvenih utjecaja. Slijedena su tri glavna koraka za
razvoj novih stavki za Skalu percipiranih druStvenih utjecaja (u nastavku: SPSI). Prvo, za
generiranje stavki koriSten je opsezan popis druStvenih koristi i troSkova velikih sportsko-
turistickih dogadaja. Sve stavke procijenjene su putem intervjua u fokusnoj grupi i panela
stru¢njaka kako bi se poboljsala jasnoca, relevantnost i u¢inkovitost (Kim i sur., 2015 prema Babie,
1992). Kao rezultat toga, jedanaest Cimbenika smatralo se reprezentativnim za dimenzije
pozitivnog 1 negativnog drustvenog utjecaja. Prikupljeno je i proc¢is¢eno ukupno N % 50 upitnika
koriStenjem Cronbachove alfa 1 korelacije stavke prema ukupnom kako bi se procijenila
pouzdanost. Nakon pocetnog proc¢is¢avanja, zadrzani predmeti su provjereni kako bi se razvilo
standardizirano mjerenje i artikulacija percipiranih drustvenih utjecaja. SPSI se sastojao od dva
dijela: (1) percepcije pozitivnih i1 negativnih druStvenih utjecaja i (2) sociodemografske
karakteristike. Ispitanici su bili 54% muskaraca, prosje¢ne dobi od 30, 25 godina, a vecina (50%)
zivjela je u regiji izmedu 5 1 10 godina. Sve 32 stavke pozitivnog utjecaja imale su prosjecnu ocjenu
vecu od 3,5 Sto ukazuje na to da su sudionici iskusili pozitivne druStvene ucinke i koristi od
odrzavanja F1 VN Koreje. S druge strane, od 25 stavki za negativne drustvene utjecaje, samo je
jedna stavka (SR6) imala prosjecnu ocjenu nizu od 3,50, $to je ukazivalo da su ispitanici dozivjeli
negativne drustvene ucinke odrzavanja F1 Korean GP-a. Prema Kim i sur. (2015) ova studija
koristila je preporucene kriterije Choua i Bentlera (1995) koji su sugerirali da se stavke s nagibom

ve¢im od 3,0 boda smatraju ekstremnim. Ukupno 25 stavki znacajno je izobli¢eno temeljem
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pregleda jednadzbi za standardnu pogresku i nagnutosti i kurtozisa daljnje analize. Ova studija
razvila je valjan i pouzdan instrument za mjerenje percipiranih drustvenih ucinaka lokalnog
stanovniStva od odrzavanja velikih sportskih dogadanja. Medutim, studija nije bez svojih
ograni¢enja. Prvo, model sa Sest faktora ukazao je na adekvatnu razinu pouzdanosti i valjanosti za
mjerenje percipiranih druStvenih utjecaja stanovnika na ugos¢avanje velikih sportskih dogadanja,
takoder su zabiljezene nesto nize razine pouzdanosti i diskriminirajuce valjanosti. Buduce studije
trebale bi testirati moguce modifikacije i validaciju SPSI-a na temelju teorijskih kriterija i
neovisnih skupova podataka iz razli¢itih konteksta kako bi se kona¢ni SPSI mogao zadrzati. Drugo,
sudionici ove studije imali su prilicno visoke razine negativne percepcije prema domac¢inu F1 VN
Koreje, $to bi moglo rezultirati razvojem vecée razine percipiranih negativnih druStvenih utjecaja.
Osim toga, koriStenje dogadaja za procjenu percipiranih drustvenih ucinaka koji proizlaze iz
organiziranja sportskih turistickih dogadaja ne bi bilo prikladno generalizirati na druge kontekste i
populacije. Rezultati ovdje ne mogu generalizirati na druge dogadaje i populacije. Za buduca
istrazivanja bilo bi vrijedno procijeniti razli¢ite kontekste (tj. mega-sportska turisticka dogadanja,
sportsko-turisticka dogadanja u zajednici) kako bi se osigurao menadzerski uvid za sportske i
turisticke marketinSke stru¢njake na temelju sveobuhvatnog razumijevanja interesa stanovnika. r-
mativnih stavova. Trece, dok se pocetnih 11 Cimbenika smatralo percipiranim drustvenim
utjecajima kao rezultat opseznog pregleda literature, zadrZano je samo Sest ¢imbenika. To bi mogao
biti razlog zaSto se ova studija u velikoj mjeri oslanjala na statisticke postupke kako bi se procistile
i smanjile dimenzije SPSI. Nekoliko ¢imbenika je odbaceno zbog dvosmislenog opravdanja
¢imbenika (tj. sli¢nosti 1 nedostatka teoretskog opravdanja). Dok je ovaj istrazivacki pokusaj bio
razviti SPSI, ljestvicu bi trebalo istodobno potvrditi ispitivanjem njezinog odnosa s razli¢itim
povezanim konstruktima kao $to su podrska vlade, namjere ponaSanja, drustveni kapital i psihicki
prihod. Ovaj pristup pomoc¢i ¢e buducim istrazivac¢ima da utvrde primjenjivost ljestvice u razli¢itim
kontekstima, dogadajima i nacijama. Ukratko, potrebna su buduca istrazivanja kako bi se dodatno
potvrdio konceptualni okvir i teorijska opravdanja. Drugim rije¢ima, trebale bi se provoditi buduca
istrazivanja zbog revizije konceptualnih okvira i razvoja faktora kako bi se osigurala jasnija i
konstantnija struktura psihometrijskog konstrukta drustvenih utjecaja. Ako je model sa Sest faktora
pokazao poboljSanu prilagodbu modela, pitanja pouzdanosti mogu biti kljuni ¢imbenik za
implementaciju SPSI-a na druge dogadaje i populacije. Prema Kim i sur. (2015) buduca bi

istrazivanja trebala biti naglasena na istrazivanju sveobuhvatnijih konstrukcija u vezi s drustvenim
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utjecajima, ukljucujuéi sigurnosne rizike, pitanja odrzivosti, kao i razli¢ite socio-psiholoske koristi

(tj. politicke utjecaje, ishode specificne za sport).

5. Sportski turizam Hrvatske

Dokaz o potrebi sportskog turizma i njegove implementacije u ponudu vidljiva je upravo iz
Nacionalne razvojne strategije Republike Hrvatske do 2030. godine.

,Razvojem funkcionalnih i odrzivih turisti¢kih regija radi ponude cjelovitog turistickog dozivljaja,
uz produljenje sezone i pomak k turistickim proizvodima viSe dodane vrijednosti na temelju
kvalitetnijih smjestajnih kapaciteta i prateCih sadrzaja, omogudéit ¢e se pametne mikro-regionalne
specijalizacije u razli¢itim niSama posebnih oblika turizma. To su, primjerice, zdravstveni, ruralni,
gourmet turizam, eko-turizam, outdoor turizam, nauti¢ki, kulturni i vjerski turizam, sportski
turizam itd. ,,(NN 13/2021).

Nadalje navedena doktorska disertacija bavi se prouc¢avanjem hotelskog proizvoda u ponudi
sportskog turizma. Disertacija postavlja problematiku, ciljeve istrazivanja i daje zakljuc¢ak o
pracenju trenda razvoja cikloturizma, odnosno iskoristavanje prilike koju nudi biciklizam za razvoj
sveukupne sportske 1 turisticke (hotelske) ponude. Znanstveni problem istraZivanja postavlja tezu
o tome kako hotelska ponuda u Republici Hrvatskoj ne prati i nema razumijevanje za globalne
trendove. “Hotelska ponuda Republike Hrvatske gotovo uopée ne prepoznaje globalne trendove i
segmentaciju prema biciklistiCkom turistickom trziStu te unato¢ komparativnim prednostima
hrvatskoga turizma izostavlja valorizirati potencijal, Sto bi omoguc¢ila XIII rastuca potraznja za
turistickim, a time 1 hotelskim biciklistickim proizvodom (Kovaci¢ 2014)”. Ovu problematiku
zakljucuje na nacin da je u Hrvatskoj nemoguce razviti snaznu biciklisticku destinaciju jer samo
odredene regije inicijativno reagiraju dok su sve ostale regije samo postavile dio ponude i ne
unapreduju je 1 ne prate trendove. Predmet znanstvenog istrazivanja je: ,,Identificirati znacajke 1
specificnosti hotelskoga proizvoda za biciklisti¢ke turiste kombinacijom teorijskih i prakti¢nih
spoznaja, Sto ¢e omoguciti predlaganje logisticki utemeljenog modela, odnosno procesnoga okvira
koji ¢ini sustav biciklistickoga hotela, sposoban odgovoriti na sve zahtjeve ciljnog segmenta
zahvaljuju¢i implementaciji logistickoga koncepta koji korelira s procesnom organizacijom u
poslovanje, ¢ime su svi logisti¢ki tokovi, koje je potrebno optimizirati poslovnim funkcijama u

sluzbi razvoja hotelskoga proizvoda za definirano ciljno trziste (biciklista), u funkciji zadovoljstva
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biciklistickoga turista. Istovremeno primjena logistickoga koncepta osigurava dvosmjernu
komunikaciju destinacijskog 1 hotelskoga menadzmenta, ¢ime se osnazuje komunikacija
turistickoga proizvoda s potraznjom, zbog Cega je potrebno identificirati i potvrditi taj odnos na
razini sustava destinacije biciklistickoga turizma (Kovaci¢ 2014)”. Znanstvena hipoteza
istrazivanja je da biciklizam moZe prerasti cestovne prometne razine i uklopiti se u ponudu
destinacijskog menadzmenta. Osim ponude biciklizma kao ponude destinacije i hotelska ponuda
moze se orijentirati na bicikliste. Upravo svrha ovoga rada je istraziti mogucnosti koje se nude
hotelskoj ponudi u Hrvatskoj ukoliko u svoju ponudu uklopi biciklizam. Cilj rada je prouciti
ponudu sportskog turizma, odnosno ucinka sporta na turizam van okvira sportskih dogadaja i
manifestacije, a uz to unaprijediti teorijska dostignuéa uz ostale postavljene ciljeve. Metodologija
istrazivanja rada je varirala i mijenjala se ovisno o potrebama, odnosno postavljenim ciljevima.
Kovaci¢ (2014) zakljucuje kako pregledom doktorskih radova ne utvrduje postojanje istrazivanja
u formi predvidenoj predmetom istrazivanja ovoga doktorskog rada, dok su se postavljeni ciljevi
istrazivanja potvrdili, odnosno povecala su se teorijska dostignuéa i zakljuc¢eno je kako postoje
mogucénosti orijentacije hotelske ponude prema biciklistima i to bi im pomoglo u unapredenju i

proces promjene ponude ne bi bio nemogu¢ i predugacak.

Iduce istrazivanje provodilo se s ciljem utvrdivanja znacaja i moguénosti primjene sportsko —
rekreacijskih i zdravstveno — preventivnih programa u turistiCkoj ponudi priobalja. Istrazivanje je
zeljelo do¢i do odrednica razvoja. Istrazivanje se provodilo anketnim upitnikom, a ispitanici su bili
turisti zapadnoeuropskih zemalja Italije, Austrije, Njemacke 1 Slovenija, dok su uzorak domacih
gostiju ¢inili turisti iz Hrvatske. Ispitivanje je provedeno na uzorku od 281 osobe, a svi ispitanici
bili su gosti hotela na podrucju Istre 1 Kvarnera u sezonskom razdoblju. Kroz anketni upitnik
ponudeni su razliciti sportski programi koje su turisti ocjenjivali. Prema Andrijasevi¢ (1999)
zakljucak ovoga istrazivanja pokazuje da turisti koji dolaze u naSe turisticke destinacije imaju
pozitivan stav prema sportu kao sastavnom dijelu turisticke ponude, a njihovi odgovori ukazuju na
potrebu za sportom u slobodno vrijeme. Osim toga, na temelju analize utvrduje se da su predlozeni
sportski programi visoko ocijenjeni §to je odraz interesa i kvalitete predloZenih programa. Programi
su svrstani u dvije kategorije izbornih i ciljanih, a istrazivanje potvrduje potrebu da se svrstavaju u

dvije skupine.
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Sportski turizam na primjeru Istre tema je idu¢eg istrazivanja. Ovo istrazivanje provedeno je u tri
koraka. IzvrSena je analiza prirodno — geografskih uvjeta Istre za razvoj sportskog turizma na
temelju podataka koji su prikupljeni metodom desk istraZivanja i analizom na terenu. Skori¢ (2008)
nakon toga provodi pilot istrazivanje o stanju sportsko — rekreacijske ponude metodom desk
istrazivanja i osobnim intervjuima s voditeljima turistickih zajednica (gradova Pula, Vrsar, Umag,
Rovinj i Porec€), djelatnicima turisticke zajednice Istarske Zupanije, direktorom ATP turnira u
Umagu, tajnikom sportske zajednice grada Poreca i direktorom profitnog centra “Sport” Plave
Lagune. Na kraju je provedeno istrazivanje metodom anketnih upitnika koje je provedeno u
gradovima prethodnih istrazivanja. Uzorak se sastojao od 400 ispitanika, a kontrolnu varijablu je
predstavljala nacionalnost anketiranih turista. Prikupljeni podaci su koristeni za davanje prijedloga
programa razvoja sportsko — rekreacijskog turizma na podrucju Istre. “Naime, svaki autor koji se
bavi izu¢avanjem sportskog ili sportsko-rekreacijskog turizma problemu pristupa na sebi svojstven
nac¢in te tako definira i sam pojam (Skori¢, 2008)“. Istra je danas prema statistickim podacima o
smjestajnim kapacitetima te broju turista i ostvarenim noéenjima turisticki najrazvijenija regija
Hrvatske. Skori¢ (2008) prema Istra (2006) navodi kako u Istri usluge smjestaja i prehrane turistima
pruza oko 155 hotela, 56 apartmana te 41 kamp, a prema zadnjim objavljenim podacima na ovom
se podrucju 2005. godine nalazilo gotovo 28% svih soba, apartmana i mjesta za kampiranje te 25%
svih vezova Hrvatske Zanimljivo je razmotriti koliki je udio grada Umaga u ovoj ponudi teniskih
terena s obzirom na njegov ,,teniski imidz" jer se u Umagu odrzava ATP turnir i to od 1992. godine.
Od 400 teniskih terena raznih podloga u Umagu se nalazi 15% svih terena, dok se vise nalazi samo
u Porecu i to 17,5%. U Istri se nalazi i zdravstveni rekreacijski centar, 9 uredenih penjalista, preko
60 ucrtanih biciklistickih staza te stotine kilometara uredenih staza za pjesacenje. Postoji i nekoliko
lokacija za igranje paintball-a te preko 40 ronilackih klubova i centara. U istrazivanju potraznje za
sportsko-rekreacijskim uslugama u turizmu Istre osnovni je cilj bio saznati bave li se turisti
sportsko - rekreacijskim aktivnostima u destinaciji u kojoj provode svoj odmor, koje su to
aktivnosti. kako ocjenjuju odredene segmente sportsko-rekreacijske ponude te sto smatraju da
nedostaje u toj ponudi. S ekonomske strane gledano, htjelo se procijeniti koliko turisti prosje¢no
troSe na izvanpansionske, ali i usluge sporta i sportske rekreacije za vrijeme njihova boravka u
destinaciji. U tu je svrhu provedeno primarno istrazivanje metodom anketnih upitnika. Polazeéi od
pretpostavke kako je uloga sporta i rekreacije izrazenija u predsezoni nego u sezoni, istrazivanje je

provedeno u dva dijela i to u travnju i kolovozu 2005. godine. Istrazivanjem je obuhvaceno pet
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turistickih mjesta, kao i u slucaju istrazivanja sportsko - rekreacijske ponude, koji zajednic¢ki
ostvaruju preko 70% svih nocenja te isto toliko svih dolazaka u Istru. To su Pula, Pore¢, Vrsar,
Umag te Rovinj. Uzorak se ispitanika sastojao od 400 turista gdje je kontrolnu varijablu
predstavljala nacionalnost turista. Primarno podrucje interesa ovog rada predstavljaju
karakteristike tzv. ,,sportskih turista® i njihove eventualne razlike u odnosu na druge turiste te je
stoga potrebno razgraniciti izmedu ove dvije kategorije ispitanika. To je i u¢injeno i to na temelju
motiva. Tako se ,,sportskim turistima‘* smatraju oni koji su izabrali sportsko-rekreacijske sadrzaje
kao svoj motiv dolaska u Istru. Najzastupljeniji motiv dolaska turista u Istru je motiv odmora i
relaksacije, dok se sport i sportska rekreacija nalaze na visokom tre¢em mjestu i odabralo ga je
34,71% ispitanika. Na temelju analize profila ,,sportskih turista® Istre mogao bi se prikazati po
njihovoj nacionalnosti: najzastupljeniji su Nijemci (25%), zatim Austrijanci (20%), Talijani (19%),
Slovenci (15%), Nizozemci (7%). Ostali (Hrvati, Cesi, Svedani, Rusi i Slovaci) zauzimaju udio od
14%. Za njih tek 15,9% ovo je prvi posjet Istri (Sto je ispod prosjeka!), dok ih je najveéi broj u Istri
bio vise od 6 puta (35,71%). Drugim rije¢ima, 0vo su turisti koji poznaju ponudu Istre, a ¢injenica
da se vracaju, navodi na zakljuc¢ak kako su zadovoljni ponudom koju imaju u ovoj destinaciji.
Skoro 50% sportskih turista u destinaciji se zadrzava 8 i vise dana i u Istru su dosli u individualnom
aranzmanu (71,43%). Radi se 0 osobama muskog spola (58%) u dobi od 21 do 40 godina (49%), a
broj je onih koji imaju srednju te visu i visoku strucnu spremu jednak (45% svakih). Udio potrosnje
na sport i rekreaciju u ukupnoj dnevnoj izvanpansionskoj potro$nji najvisi je upravo kod ,,sportskih
turista” sto je i realno jer je pretpostavka kako se oni najvise koriste sportsko-rekreacijskom
ponudom destinacije za §to placaju i odredenu cijenu. No, podaci ukazuju i na visu ukupnu
izvanpansionsku potro$nju ovih turista u odnosu na druge. Tako ukupna izvanpansionska potro$nja
,,sportskih turista® u travnju iznosi 190 kuna, a u kolovozu preko 300 kuna. U sluc¢aju Istre glavna
se primjedba odnosi na ponudu golfa. Naime, vise od 60% svih ispitanika navodi kako Istra u
segmentu sportsko-rekreacijske ponude ima sve, no od onih koji ipak smatraju kako ponudu treba
nadopuniti nekim sadrzajima, drze kako je to sadrzaj golfa (8,3% ispitanika). ,,Sportskim turistima“
vise nedostaje golf jer njih 12,7% navodi kako on nedostaje u ponudi, dok to isto misli nesto manje
od 6% ,,nesportskih turista“. Ispitanici su u prosjeku najzadovoljniji raznovrsnos¢u ponude
sportsko-rekreacijskih sadrzaja. Cilj je ovog rada bio izvrsiti analizu te istraziti mogucnosti za
razvoj sportsko-rekreacijskog turizma kao jednog od specifi¢nih oblika turizma i to na podrucju

najrazvijenije turisticke regije Hrvatske, odnosno Istre. Kao takva, Istra predstavlja izvrsno
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podrucje za analizu jer se na njezinom primjeru moze ukazati na prednosti, ali i nedostatke razvoja
ovog oblika turizma na ¢emu se mogu temeljiti modeli za njegov razvoj i u drugim primorskim
podru¢jima Hrvatske. Istrazivanje je pokazalo kako se temeljne prednosti u razvoju sportskog
turizma na nekom podruéju nalaze u posrednim ekonomskim uc¢incima sporta u turizmu koje se
ocituju U motivaciji za izbor turisti¢ke destinacije, produzenju turisticke sezone, prevladavanju
sezonskog karaktera turizma, povecanju izvanpansionske potrosnje te unaprjedenju raznolikosti i
kvalitete turisticke ponude i dr. lako se ne moze rec¢i kako se rezultati ovog istrazivanja mogu
primijeniti na sve turisticke regije Hrvatske, oni su ipak indikativni za ona podruéja koja imaju
slicne karakteristike ponude i potraznje kao sto ih ima Istra. | na kraju, nuzno je napomenuti kako
je razvoj sportsko-rekreacijskog, ali i svakog drugog specifi¢nog oblika turizma, potrebno uskladiti
s ukupnim razvojnim planovima turizma odredenog podrucja i to postivati, kako komparativne
prednosti podrucja (poput prirodno-geografskih karakteristika), tako i ocjenu ekonomske

vrijednosti njegova razvoja.

Odrzivi sportski turizam u kontinentalnoj Hrvatskoj predmet je sljedeCeg istrazivanja. Ovo
istrazivanje provedeno je u razdoblju od 28. rujna do 5. listopada 2020. godine. Metodologija rada
je prikupljanje podataka putem digitalne ankete. Uzorak je slu¢ajan, a ankete su distribuirane na e-
adrese. Prikupljene su 232 ankete. Uzorak su bile 73 osobe muskog i 159 osoba Zenskog spola.
Dobnu skupinu su u 83,19% ¢inili mladi izmedu 18 i 25 godina. Upitnik se sastojao od 23 pitanja.
Cep i Krajinovic  (2021) navode kako je na pitanje o  uCestalosti
putovanja unutar Hrvatske, preko 83% ispitanika navelo da putuje vise od 2
puta godiSnje. S druge strane, 13,8% putuje samo jednom godiSnje, a ima 1 onih
koji uopée ne putuju, njih 2,6%. Nadalje, 136 ispitanika svoje slobodno vrijeme
provodi uZivajuéi na suncu, spavaju¢i ili leze¢i, odnosno skloni su pasivhom
obliku odmora. Suprotno od njih, aktivan oblik odmora, u kojem pjeSace, trée ili
voze bicikl, prakticira malo vise od 41% ispitanika. Kontinentalnu Hrvatsku
posjetilo je preko 59% ispitanika isklju¢ivo wu turisticke svrhe, dok njih 40,9%
nije posjetilo niti jedan dio te regije. Utjecaj sporta na promociju zemlje naglasava se podatkom da
se s tom tvrdnjom slaze gotovo 96% ispitanika. Uz to, preko 74% ispitanika smatra da su
sport 1 turizam usko povezane i meduovisne aktivnosti. Temeljem dobivenih rezultata zakljucuju
kako je prilikom odabira destinacije vrlo bitna ljepota krajolika te odnos cijene i kvalitete, a da

kontinentalna Hrvatska ima velik potencijal razvoja sportskog turizma s ¢ime se slaze 213 od 232
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ispitanika. Ovo istrazivanje takoder je pokazalo kako je medu ispitanicima velik broj onih koji
smatraju da potencijal koji ima Hrvatska nije dobro iskoriSten i da ne postoji kvalitetna i dostojna
promocija. “Unapredenjem sportske ponude, za 81% ispitanika kontinentalna Hrvatska postala bi

konkurentnija na trzi$tu (Cep i Krajinovié, 2021)”.

Istrazivanje odrZivog razvoja sportskog turizma provedeno je stolnim istrazivanjem. Temeljem tog
istrazivanja vidljiva su ogranicenja za razvoj odrzivog sportskog turizma na analiziranom prostoru,
a neka od njih su demografske promjene kao posljedica iseljavanja, nedovoljna povezanost i
suradnja pruzatelja usluga, slaba prometna povezanost i loSa prometna infrastruktura, losa
promocija regije kao cjeline i nedovoljna usmjerenost na odrzive proizvode. Cep i Krajinovi¢
(2021) navode kako su ograniCenja istrazivanja proizasla iz uzorka koji ukljucuje pretezno
studentsku populaciju §to onemogucava generalizaciju rezultata istrazivanja. No, zakljucuju kako
osim problema koji direktno utjecu na razvoj postoje realne mogucnosti stvaranja odrzivog razvoja
sportskog turizma na odabranom podruéju §to je moguce ako se ostvaruje optimalna iskoriStenost
prirodnih resursa kako bi se ponudili kvalitetni sadrzaji, a istovremeno osigurala ekonomska
odrzivost. Ovo istrazivanje dokazuje interes za sportskim turizmom na podrucju kontinentalne
Hrvatske, ali i stavlja naglasak na potrebu edukacije zaposlenika, potrebu za ulaganjem i dostojnom

promocijom.

Potencijal zimskog sportskog turizma na primjeru Hrvatske tema je iduceg istrazivanja. Glavni cilj
ovoga istrazivanja je prikupiti i istraziti informacije o zimskom turizmu susjednih zemalja te ih
usporediti i analizirati mogucnost provedbe u Republici Hrvatskoj. Metode istrazivanja su
istrazivanje za stolom, povijesna metoda, analiza i sinteza te komparacija. KoriStena je stru¢na i
znanstvena literatura, podaci Ministarstva turizma i Hrvatske turisticke zajednice te izvori
podataka. Predmet istrazivanja je potencijal razvoja zimskog sportskog turizma u Hrvatskoj. Osim
toga predmet je i usporedba s destinacijama u Sloveniji, Italiji i Austriji. Ovo istrazivanje se ukratko
doti¢e povijesnog razvoja sporta i putovanja kao zajednickog interesa Covjeka. Autori se doticu
razvojnog aspekta sportskog turizma u Hrvatskoj te prirodno — geografskim obiljezjima Hrvatske
kao elementa razvoja sportskog turizma. Analizom statistickih podataka o broju dolazaka i
ostvarenim brojevima nocenja, Glavica, Gregori¢ i Hegedus (2018) zakljucuju kako je najpoznatije
skijaliSte u Hrvatskoj Sljeme, koje je svoju popularnost steklo utrkom “Snjezna kraljica” te Platak.

Dodaju da su njihovu prepoznatljivost i potencijal za razvoj prepoznale jedinice lokalne i
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regionalne zajednice Sto je dovelo do povecanih ulaganja u skijaliste s ciljem razvoja i1
prepoznatljivosti. Autori zakljuCuju kako je prema podacima susjednih drzava vidljiv produzetak
turisticke sezone te da im je zbog razvijenog sportskog turizma promet jednak kroz cijelu godinu.
Glavica, Gregori¢ i Hegedus (2018) zakljucuju kako ni Hrvatskoj ne nedostaje prirodnih ljepota,
odnosno geografski uvjetovanih ¢imbenika za razvoj zimskog turizma, no da se najcesce previsoke

temperature, niske planine i sliéno navodi kao razlog neuspjeha.

6. Sinteza pozitivnih i negativnih ¢initelja, funkcija i ucinaka sportskog

turizma

Jadresi¢ (2010) govori o tome kako socio — psiholosko — demografska analiza turistickog mjesta
pokazuje da domace stanovniStvo postaje marginalna kategorija u turisti¢koj sredini, odnosno da
je osudeno na akulturaciju/prilagodavanje ¢ime gubi tradicionalni vid vrijednosti i mijenja svoje

navike ponasanja.

Turisti Cesto gube svijest o realnosti i naglo udovoljavaju hirovima, porivima, emocijama i
instinktima koji ugrozavaju njihovu prosudbu, a takvo ponasSanje ugrozava domace stanovnistvo
na viSe nacina, a Cesti iracionalni momenti turista dovode do kriminala, prijevare, tu¢njave,

Sovinizma, snobizma, hedonizma (Jadresi¢, 2010).

Cilj istrazivanja koje su provodili De Knop i Van Hoecke (2003) jest dokazati da je sportski turizam
vazan jer tako postoji konstanta potreba za zabavom 1 zadovoljstvom. Kako bi dokazali svoje teze
proveli su istrazivanje u obliku dubinskih intervjua na 250 turista koji su ljetovali 1996. godine na
Bombannima u Francuskoj u sportsko — turistickim klubovima u organizaciji UCPA-e, te na 250
studenata briselskog SveuciliSta Vrije u Belgiji koji su sudjelovali u sportskim aktivnostima
tijekom ljeta. De Knop 1 Van Hoecke (2003) kroz svoje istraZivanje su zakljucili kako sportski
turizam moze doprinijeti svakodnevnom Zzivotu pojedinca s aspekta zdravlja, samopostovanja i
samoodredenja. Uz to su na temelju odgovora ispitanika iz intervjua zakljucili kako iz psiholoske
perspektive motivacijski faktori za bavljenjem sportsko - turistickim aktivnostima su: bijeg od
stvarnosti, opustanje, druzenje, masta, zdravlje i fitnes, rekreacija, prekid dnevne rutine i avantura.
No, De Knop i Van Hoecke (2003) prema Urry (1990), navode kako se sportskim sadrzajima ne

koriste nize klase, ve¢ samo dobrostojeci turisti Sto ne dokazuje da sportsko — turisti¢ki sadrzaji
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doprinose zdravlju i ne doprinosi ekonomskoj vaznosti, a moze i razviti negativne stavove drustva
zbog ulaganja za one koji imaju vise mogucnosti. Kroz godine je vidljivo i kako trend koriStenja
sportsko — turistickih sadrzaji ne obuhvaca samo dobrostojece turiste, ve¢ se prosirio na turiste
razliCitih egzistencijalnih stanja. Ostala istrazivanja obuhvacdaju turiste razlicitih mogucénosti i
zakljucci istrazivanja daju uvid kako je sportski turizam postao pristupacniji 1 vrSi pretezno

pozitivne uc¢inke koji nadjacavaju i umanjuju negativne ucinke na drustvo.

Na primjeru Hrvatske vidljivi su pozitivni ucinci smjestaja Hrvatske u blizini velikih europskih
gradova koji pruzaju moguénosti razvoja, no ograni¢enja za razvoj sastoje su u neadekvatno
razvijenoj cestovnoj infrastrukturi, smanjenju broja stanovnika na otocima, problemati¢nost
vodovoda i njegove nepristupacnosti svim destinacijama kao i problem kanalizacije. Jednako tako
1 neorganiziranost zdravstvene zastite u svim lokacijama kao glavna prepreka za razvoj sportsko —

rekreacijskog turizma (Bartoluci i sur., 2004).

Bartoluci, Cavlek i sur. (2007): ,,Ekonomskoj teoriji jos uvijek nedostaje metodologija i aplikacije
za procjenu doprinosa obiju ovih aktivnosti ekonomskom rastu i zapoSljavanju. Stoga bi
znanstvenici u oba ova podruc¢ja trebali ujediniti svoje znanje i poticati istrazivanje u ovim

podru¢jima drustvenog i ekonomskog razvoja“.

Prilagodba sportskog turizma drustvu, a osobito lokalnoj zajednici, mogla bi odrediti razvoj ove
grane djelatnosti. Lokalna zajednica i njezino prihvacanje sportskog turizma utjeCe na samu
atmosferu 1 veZe ucinke i na ponudu. Osim lokalne zajednice vaZno je usmjeriti sportski turizam u
prepoznavanje mogucnosti svih sportova, s minimalno ulaganja u infrastrukturu koja moze
naru$avati izgled destinacije. Osim izgleda, prilagodba infrastrukture djeluje na razvoj dodatnih
troSkova za lokalnu zajednicu. Vazno je promicati zdrav odnos turizma 1 sporta prema lokalnoj

zajednici, a samim time 1 uciti lokalnu zajednicu na prihvacanje povecanog broja dolazaka turista.

7. Odstupanja rada i prijedlog za daljnja istrazivanja

Navedena istrazivanja isticu uglavnom pozitivne ucinke sportskog turizma Sto ne daje realnu i
konkretnu sliku. Temeljem odabranih istraZzivanja postoji moguénost krivog i1 netocnog
interpretiranja u¢inka sportskog turizma. Zaklju¢ak ovoga rada bazira se na zaklju¢cima odabranih

istrazivanja te se stoga i sam zakljucak rada osvrée pozitivno na ucinak sportskog turizma.

Medimursko Veleudiliste u Cakoveu 46



Sistematicni pregled istrazivanja u podrucju sportskog turizma Petra Sever

Pretpostavka je da ne postoje iskljucivo pozitivni ucinci sportskog turizma koji obuhvaca Siroku

lepezu poslova, ponuda, utjecaja i ostalih stavki.

Temeljem uvida u istrazivanja kori$tena za sumiranje i davanje zakljucka o sportskom turizmu daju

se prijedlozi za daljnja istrazivanja:

a) Istraziti negativne ucinke sportskog turizma
b) Objasniti to¢nu perspektivu sportskog turizma u buduénosti i Zeljeni razvoj

c) Istraziti ekonomske ucinke i utjecaj sezonalnosti aktivnosti sportskog turizma.
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8. Zakljucéak

Pregledom istrazivanja i sportske i turisti¢ke literature dobiven je uvid u sveukupnu strukturu
sportskog turizma. Sportski turizam opravdava svoju popularnost i svi njegovi pozitivni uéinci
temelj su za opravdanje njegove sveprisutnosti. Pregled struéne i znanstvene literature koja daje
zakljucke i definicije o sportskom turizmu strukturira sportski turizam kao trend nacina putovanja
1 koriStenja slobodnog vremena u destinacijama koje turisti odlucuju posjetiti. Same destinacije
uvidjele su potrebu stvaranja sportsko — rekreacijske ponude koja je implementirana u turisti¢ku

ponudu istih.

Sportski turizam predstavlja putovanja turista u destinacije gdje se koriste sportskim aktivnostima
I primarni ili sekundarni troSkovi su im troSkovi za koriStenje sportskih sadrzaja. Osim toga,
sportski turizam su i sva putovanja s ciljem sudjelovanja u sportskim dogadajima prilikom kojih

posjetitelji obilaze destinacije domacine sportskih dogadanja.

Sumiranjem zaklju€aka 1 uc¢inaka koji su vidljivi iz odabranih istraZivanja zakljucuje se kako je
sportski turizam jedna od najbrZe rastu¢ih grana turizma. U globalnom kontekstu literatura
pokazuje da turisticka industrija prepoznaje sportski turizam kao jedno od glavnih trzista u turizmu.
Ono po ¢emu se sportski turizam isti¢e svakako je njegov ucinak na razvoj lokalnog stanovnistva
i sa strukture zaposljavanja i iz perspektive ucinka sportskih aktivnosti koje su im omoguéene.
Sportski turizam doprinosi razvoju svih ¢imbenika u okolini 1 vr$i pozitivan utjecaj na egzistenciju
lokalnog stanovnistva. Sveukupan razvoj sportskog turizma trenutno je u fazi razvoja iako sportski
turizam kao takav postoji od samoga zacetka turizma. Danas je sportski turizam dostupan i sve
ve¢em broju ljudi neovisno o kupovnoj mo¢i turisticke strukture. Njegova dostupnost €ini ga
temeljem promicanja zdravlja i aktivnog provodenja slobodnog vremena, a implementiran je u
turisticku ponudu kao odgovor na potrebu turista. Implementacija sportsko — rekreacijskih
aktivnosti u turisticku ponudu privlaci veci broj turista Sto se direktno reflektira na prihod koji
ostvaruju poduzeca u destinaciji. Osim toga sportski turizam privlaci turiste koji su spremni vracati

se u destinaciju svake godine zbog koriStenja sportske usluge koju ta destinacija nudi.

Sam sportski turizam nudi i moguénosti produZetka turisticke sezone. Primjeri istrazivanja ovoga

rada pokazuju kako je vazno sagledati i reakcije lokalnog stanovni$tva o plasiranju njihovog mjesta
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zivota kao turisticke destinacije. Ispitivanja i intervjui koje su koristili znanstvenici daju uvid u to
kako se sportski turizam temelji na Zelji lokalnog stanovni$tva da prenosi emociju sporta i zivota
u njihovim destinacijama kroz omogucavanje turistima da se zajedno s lokalnom zajednicom

koriste sportsko — turistickom infrastrukturom.

Sportski turizam dovodi do razvoja novih ponuda u turizmu i time utjee na razvoj destinacija i
lokalnog stanovniStva. Ponuda sportsko — rekreacijskih sadrzaja u turizmu utjece na produzenje
turisticke sezone, privlaci veéi broj turista koji su spremni na ponovni dolazak u istu destinaciju i

podloga je za razvoj razli¢itih destinacija.

Sportski turizam neupitan je trend u podru¢ju turizma. Bitno je osvijestiti destinacije da daju

odgovor na potrebu postojanja i zastupljenosti ovoga trenda u ponudi.
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