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Sazetak

U ovom ¢e se radu obraditi tema kulture navijackih skupina, koja obuhvaca navike navijaca,
njihov utjecaj na sportove, psihologiju i na¢ine navijanja, karakteristike navijaca s njihovim
prednostima i manama te kakve vrste navijaca postoje i koji su primarni motivi svake vrste
navijaca. Ciljevi proucavanja kulture navijackih skupina su prikazati njihovu motivaciju, razinu
lojalnosti i brojne druge faktore koji utjecu na njihovu aktivnost u (prvenstveno) nogometnim
klubovima. Nadalje, cilj je usporediti navijacke skupine isto¢ne Europe s onima u zapadnoj
Europi te navesti konkretne primjere kao argumente njihovih razlika te definirati motivaciju
navijackih skupina u Republici Hrvatskoj te razloge redovitog dolaska na sportska dogadanja,
kao 1 povezanost hrvatskih navijata s klubovima za koje navijaju. Kako bi se doslo do
informacija vezanih za navike navijaca te njihova odredena stajalista, provedeno je empirijsko
kvantitativno istrazivanje kojim su dobiveni odgovori na pitanja koje sportove navijaci najvise
prate 1 koliko dugo, koliko Cesto dolaze na utakmice svojeg kluba, koliko novaca troSe na
odlaske na sportska dogadanja, jesu li sudjelovali u devijantnim ponasanjima na stadionima ili
u sportskim dvoranama, koliko im je bitan sportski uspjeh kluba i druga. Rezultati istrazivanja
su pokazali da navija¢i u Republici Hrvatskoj najviSe prate nogomet, a ve¢ina njih navija za
svoj klub ve¢ duze od 15 godina. Najveci razlog pracenja je geografska povezanost kluba s
podru¢jem u kojem pojedini navija¢ zivi, a u prosjeku hrvatski navijaci na utakmice svojeg
kluba dolaze vise od nekoliko puta godiSnje te trose 20 — 50 € na gostovanja. Nadalje, najveci
motiv za podrzavanje kluba je ljubav i osje¢aj pripadnosti, odnosno osjec¢aj da obozavani klub
¢ini dio identiteta navijaca. Prema podacima, navija¢ima je takoder iznimno bitan sportski
uspjeh kluba, a smatraju da njihove klubove najviSe karakteriziraju kreativhe pjesme i
transparenti, odaziv na humanitarne akcije 1 navijacke koreografije. S obzirom na dobivene
rezultate, moze se zakljuciti da je vrlo bitno odrzati emocionalnu povezanost klubova s
navijacima te putem marketinskih i promotivnih alata podi¢i dolazak navijaca na utakmice kako
bi se ta povezanost jo$ viSe razvijala. ZavrS$no, kako bi se povecala brojka navijaca klubova,

moguce je prosiriti svoj fokus na podrucja izvan regije u kojoj klub prebiva.

Kljuéne rijeci: kultura, navijacke skupine, devijantno ponasanje, emocionalna povezanost,

psihologija navijaca



Abstract

This paper will address the topic of fan group culture, which includes the habits of fans, their
impact on sports, psychology and ways of cheering, characteristics of fans with their advantages
and disadvantages, and the types of fans and the primary motivations of each type. The goals
of studying fan group culture are to showcase their motivation, level of loyalty, and numerous
other factors that influence their activity in (primarily) football clubs. Furthermore, the aim is
to compare fan groups from Eastern Europe with those in Western Europe, provide concrete
examples as arguments for their differences, and define the motivation of fan groups in the
Republic of Croatia and the reasons for their regular attendance at sporting events, as well as
the connection between Croatian fans and the clubs they support. To obtain information about
the habits of fans and their specific attitudes, empirical quantitative research was conducted,
which gathered responses on which sports fans follow most and for how long, how often they
attend their club's matches, how much money they spend on attending sporting events, whether
they have engaged in deviant behaviors at stadiums or sports halls, how important the club's
sporting success is to them, and other factors. The results of the research have shown that fans
in the Republic of Croatia mainly follow football, and most have been supporting their club for
more than 15 years. The primary reason for following a club is geographical proximity to the
area where the fan lives, and on average, Croatian fans attend their club's matches more than a
few times a year and spend between 20-50 € on away games. Furthermore, the main motivation
for supporting a club is love and a sense of belonging, i.e., the feeling that the beloved club is
part of the fan's identity. According to the data, fans also consider the club’s sporting success to
be extremely important, and they believe their clubs are characterized by creative songs and
banners, participation in humanitarian actions, and fan choreographies. Based on the obtained
results, it can be concluded that it is very important to maintain the emotional connection
between clubs and fans and to use marketing and promotional tools to increase fan attendance
at matches to further develop this connection. Finally, to increase the number of club fans, it is

possible to expand focus to areas outside the region where the club resides.

Keywords: culture, fan groups, deviant behavior, emotional connection, fan psychology



Popis koriStenih kratica

BIRG — uzivanje u odsjaju slave (engl. Basking in Reflected Glory)

CORF — odsjeci reflektirani neuspjeh (engl. Cut Off Reflected Failure)
FOMO - strah od propustanja (engl. Fear of Missing Out)
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Lucija Cehuli¢ Kultura navijackih skupina

1. UVOD

Prema Oxfordskom rjecniku (2024), sport je svaka aktivnost koja ukljucuje fizi¢ki napor i
vjestinu u kojoj se pojedinac ili tim natjece protiv drugog pojedinca ili drugih timova radi
zabave. Danas postoje brojni sportovi koji ne ukljucuju fizi¢ki napor, primjerice Sah, a
vecina natjecanja u profesionalnim sportovima ne odvija se prvenstveno zbog zabave, vec
zbog razli¢itih vrsta koristi (financijska, drustvena, gospodarska, politi¢ka i dr.). Jedan od
najboljih primjera sportova s velikom koristi je nogomet, ¢ija je financijska korist za

vlasnike klubova, nogometnih liga, stadiona 1 TV prava ogromna.

U sportskom marketingu spominju se pojmovi sportskog biznisa, sportskog proizvoda 1
sportskih potrosaca, a svaki od tri pojma medusobno su povezani. Prema Funk, Alexandris
1 McDonald (2022), temeljna svrha sportskog biznisa je ponuda odredene vrijednosti
sportskim potrosacima s istovremenom svjesnos$cu o socijalnoj odgovornosti. Bitno je znati
Sto Zele sportski potrosaci te izraditi sportski proizvod koji ¢e povecati potraznju, ostvariti
profit i odrzati ili poboljSati odnose dionika u sportu. Navedeni pojmovi izrazito su bitni u
sportskom marketingu, no mozda i najbitniji i najsloZzeniji od njih je pojam sportskih

potrosaca.

Sport se konzumira pojedinacno i u grupama, dok se profesionalni sportovi i natjecanja mogu
konzumirati u velikim grupama, koje cesto nazivamo navijackim skupinama (Funk,
Alexandris 1 McDonald, 2022). Navijacke skupine i njihovo ponasanje jako varira, a velike
razlike postoje 1 u Europi, gdje sam dozivljaj nogometa kao sporta i nogometne utakmice
ima razlicit znacaj izmedu navijackih skupina 1 ljubitelja nogometa, ali i izmedu istoc¢nog
1 zapadnog dijela kontinenta. Prema socijalnom antropologu iz Manchestera, dr. sc. Andrewu
Hodgesu, navijacke skupine dijele se na supkulture (naglasak na posebnosti) te politicke

pokrete (s politikom u prvom planu).

U radu je objaSnjena posjecenost kulturnih ili sportskih dogadaja u Europi te konkretni
podaci posjecenosti rukometnih 1 koSarkaSkih klubova i najboljih europskih nogometnih
liga. U srediSnjem dijelu rada obraden je pojam navijaca i navijackih skupina te nacini
navijanja i pet velikih motiva koji predstavljaju temelj psiholoSke potrebe za dolaskom na
sportska dogadanja. U radu su prikazana i dva uzorka ponasSanja navijaca s obzirom na
izvedbu odredenih momcadi te je ukratko obja$njen pojam Ultrasa i problematika nasilja

na nogometnim utakmicama te su navedeni primjeri kazni zbog devijantnog ponasanja.

Medimursko veleu¢iliste u Cakoveu 9



Lucija Cehuli¢ Kultura navijackih skupina

Zavrsno, provedeno je istrazivanje o kulturi navijackih skupina u Hrvatskoj s naglaskom
na onim navija¢ima koji prate nogomet. U istrazivanju je prikazano koliko su ispitanici
povezani sa svojim izabranim klubom te koliko financijskih sredstava trose na odlaske na
gostovanja. Nadalje, prikazano je koliko su ispitanici ukljuceni u politicke odluke svog
kluba te vaznost sportskog uspjeha njihove momcadi. Takoder, odredeno je vrijeme
navijanja za izabrani klub te neke od najvaznijih 1 najpopularnijih karakteristika navijacke
skupine kojoj pripadaju i jesu li ispitanici sudjelovali u devijantnom ponasanju svoje

navijacke skupine.

Medimursko veleu¢iliste u Cakoveu 10
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2. PREGLED LITERATURE

U ovom poglavlju obraduju se pojmovi navijaca i navijackih skupina, prednosti i mane
navijaca, njihova psihologija te njihov utjecaj na sport. Takoder, analizira se posjecenost
utakmica u zapadnoj i isto¢noj Europi te obic¢aji i tradicije na primjeru nekih europskih drzava

kao $to su Engleska, Italija, Spanjolska, Poljska i Hrvatska.

2.1. Navija¢i i navijacke skupine

Turkovi¢ (2016: 13) definira navijace kao ,,050be okupljene u skupine koje svojim navijanjem
ohrabruju svoju ekipu na utakmicama uz pomo¢ odredenih sredstava ili bez njih, a u svrhu
pruzanja podrske svojoj ekipi da ostvaruje pozitivne rezultate. Radi se o heterogenoj skupini
ljudi, sastavnom dijelu sportske publike koja predstavlja nestrukturiranu i neorganiziranu

drustvenu grupu.”

Prema hrvatskoj internetskoj enciklopediji (https://enciklopedija.cc/wiki/Navija%C4%8Di),
navijaci koji imaju iste objekte navijanja ¢esto Se organiziraju u skupine navijaca, a sam nacin
navijanja odreduje 1 bonton dogadaja na kojem se navija. Tako se moze navijati pljeskom uz
pomo¢ ruku ili pomagala, glasom (povicima, pjesmama, parolama) te navija¢kim rekvizitima,

u koje spadaju udaraljke, bubnjevi i transparenti.

Najces¢i razlozi navijanja su moralno ojacavanje objekta (kluba), izrazavanje naklonosti i
vjernosti objektu, obeshrabrivanje protivnika ili druZenje s osobama istog uvjerenja. S druge
strane, posjetitelji su oni koji se ne ukljucuju u takvo navijanje tijekom posjete sportskom
dogadaju, ve¢ dolaze na sportski dogadaj kako bi ispunili svoje slobodno vrijeme, a
zainteresirani su i za sadrzaje koji se nude izvan samog sportskog dogadaja pa ¢e Cesto birati
nesto drugo, ako njihove potrebe za raznim sadrZajima nisu  ispunjene

(https://enciklopedija.cc/index.php?title=Navija%C4%8Di).

Sto se ti¢e motivacije za sudjelovanje na nekom sportskom dogadaju, Funk, Alexandris i

McDonald (2022) navode teoriju samoodredenja prema kojoj postoje dvije vrste motivacije za

Medimursko veleu¢iliste u Cakoveu 11
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sudjelovanje u sportskom dogadaju. Prva vrsta motivacije je intrinzi¢na motivacija koja opisuje
sudjelovanje zbog zadovoljavanja odredenih potreba, zbog ucenja i istrazivanja sporta,
postizanja odredenih ciljeva te zbog zabave i dozivljavanja neCeg novog. Dakle, osoba koja bira
odlazak na nogometnu utakmicu jer vjeruje da ¢e se zabaviti intrinzi¢no je motivirana, isto kao
i osoba koja sudjeluje u tr¢anju maratona radi postizanja novog iskustva te ostvarenja odredenih

ciljeva.

Funk, Alexandris i McDonald (2022) navode da ekstrinzi¢na motivacija opisuje sudjelovanje
zbog ocekivanja odredenih rezultata, sudjelovanje zbog osjecaja krivnje ili anksioznosti te
ocekivanje odredenih nagrada zauzvrat. Najjednostavniji primjer ekstrinzicne motivacije je
vjezbanje s ciljem gubitka tezine, no ovu vrstu motivacije koriste i treneri u mladim uzrastima
kada obecavaju odredene nagrade da bi dodatno motivirali momcad ili pojedinca kojeg

treniraju.

Shilbury i sur. (2009) spominju pet motiva kada je rije¢ o navija¢ima i navijackim skupinama.
To su socijalizacija, performans/u¢inak, uzbudenje, postovanje i razonoda. Vjeruje se da ovih
pet motiva predstavlja temelj psiholoskih potreba koje utjeCu na potrebu za dolaskom na
sportska dogadanja. Duboko urezane psiholoSke potrebe za povezivanjem s igra¢ima i drugim

navijac¢ima te potreba za pripadanjem ono su $to razlikuje sportske potrosace od navijaca.

Prema Bang i O'Connor (2022) navijaci se razlikuju od povremenih navijaca, preko umjerenih
navijaca do fanatika. Klju¢ne razlike u navedenim vrstama navijaca su razina entuzijazma i
aktivnosti u njihovoj podrsci. Tako su fanati¢ni navijaci emocionalno vise ukljuceni u tim,
raduju se svakoj pobjedi i pate zbog svakog poraza. Osjecaju se kao dio tima, a timovi 1 igraci

smatraju te navijace klju¢nim dijelom svog uspjeha.

2.2. Psihologija navijaca

Strastveni ljubitelji sporta zadrZat ¢e svoju strast prema svojoj ekipi bez obzira na sve. Horvat
(2024) navodi da socijalna psihologinja Susan Krauss Whitbourne objasnjava dva uzorka
reakcija koje ljubitelji sporta imaju na izvedbu svoje ekipe. Prvi od dva uzorka zove se
,,BIRGing*, a odnosi se na fenomen poznat kao ,,uzivanje u odsjaju slave (engl. Basking in

Reflected Glory). Kada momcad pobjeduje, navijaci se osjecaju sjajno, a istrazivanja pokazuju

Medimursko veleu¢iliste u Cakoveu 12
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da se oni osjecaju jo$ bolje dan nakon pobjede svoje momcadi. Govore ,,mi smo pobijedili, a
pod mi ne misle na sebe osobno, §to ukazuje na snaznu identifikaciju s klubom za koji navijaju.
Ljudi koji su sklonu BIRGingu takoder su skloniji nosenju odjece s oznakama svoje ekipe dan
nakon pobjede. Drugi uzorak zove se CORFing ili ,,odsjecen reflektirani neuspjeh (engl. Cut
Off Reflected Failure). Kada momcad izgubi, navijaci zele ograditi sebe od njih i njihovog
neuspjeha sto je vise moguée. To nisu ,,mi* koji su izgubili, to su ,,oni“. Posljednja stvar koju
CORFer Zeli nositi dan nakon poraza ekipe su kape ili majice s logom ekipe. To je test istinskog
naspram promjenjivog oboZavatelja. Promjenjivi obozavatelji su CORFeri. Njihova
identifikacija s ekipom raste i opada s rezultatima utakmica. Istinski obozavatelji, s druge
strane, nosit ¢e dresove, kape 1 gotovo sve predmete s logom ekipe bez obzira na to koliko lose
njihova ekipa igra. Istinski oboZavatelji mogu osjec¢ati oc€aj, ali njihovi heroji ostaju njihovi

heroji, ¢ak 1 ako su malo isprljani porazom.

Dodatno, sportski navijaci ¢esto su izrazito praznovjerni i mogu biti uvjereni da njihove radnje
utjeCu na ishod igre. Na primjer, paljenje televizora, noSenje odredenog odjevnog predmeta ili
usvajanje odredenih rituala s ciljem utjecaja na sportski tim
(https://www.psychologytoday.com/intl/blog/fulfillment-any-age/201112/the-psychology-

sports-fans).

Prema nedavnoj studiji Europske udruge klubova koja je istrazivala ponasanje nogometnih
navijaca, zakljuCilo se da postoji Sest tipova navijaca: nogometni fanatici, klupski lojalisti,
imitatori ikona, FOMO pratitelji, oni navijac¢i koji dolaze samo na najvece i najbitnije utakmice
te pratitelji. Prema studiji, nogometni fanatici ¢ine oko 11 % navijaca, a primarna motivacija
im je ljubav prema igri. Neke od karakteristika nogometnih fanatika su prac¢enje nogometa u
cjelini s jakom emocionalnom povezanoS$cu, Cesti odlasci na stadion kako bi iskusili osjecaj
zajedniStva i vjera da nogometni klubovi trebaju pomo¢i u pobolj$anju svijeta. Klupski lojalisti
¢ine 14 % navijaca koji su dugogodis$nji nogometni navijaci, emocionalno povezani s klubom
koji je usko povezan s njihovim identitetom, a zainteresirani su samo za vi$u razinu nogometa.
Prate nogomet zbog osje¢aja zajedniStva i kvalitetnih utakmica. Imitatori ikona ¢ine sljede¢ih
11 % navijaca Cija je primarna motivacija ljubav prema igrafima, a takvi navijaci spadaju u
najmladi segment navijaca koji ima umjeren do jak interes za nogomet, prati specifi¢ne igrace
1uziva u velikim utakmicama s najboljim svjetskim nogometaSima. Nadalje, 27 % navijaca ¢ine
FOMO (Fear of missing out) pratitelji koji nogomet prate kao temu za razgovor i Cesto se

angaziraju u pracenje utakmica, no s manje emocija ih prate, a preferiraju pratiti velike timove
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i europski nogomet. Peta skupina navijaca su oni koji prate velike dogadaje, umjereni navijaci
koji su manje zabrinuti za rezultat, a viSe za dogadaj — njihov angazman raste oko velikih
utakmica ili turnira, a tu spadaju stariji ljudi i Zene, koji ¢ine 19 % navijaca. Zadnja skupina,
koja ¢ini zadnjih 19 % navijaca, zove se pratitelji, a mogu se definirati kao najlaksi nogometni
navijaci s niskom emocionalnom povezanos$éu, ¢iji je interes potaknut prijateljima ili obitelji te
u nekim slucajevima i reprezentacijom (https://fanarena.com/fan-of-the-future-understanding-

the-6-types-of-football-fans/).

2.3. Prednosti i mane navijanja u sportu

Studije su pokazale da sportski navijaci imaju ve¢e samopouzdanje od onih koji nisu navijaci
zbog strasti prema onima koje podrzavaju, a koja je uvijek dosljedna. Osim samopouzdanja,
sportski navijac¢i mogu doZivjeti eustres. Gledanje svog tima u akciji moze potaknuti dopamin
1 adrenalin u tijelu navijaca, sto dovodi do kemijske kombinacije gdje nastaje pozitivan stres,
ili eustres. Nadalje, jo$ jedna od koristi za sportske navijace je bijeg od stvarnosti, prilika da
navijaci zaborave na svakodnevne stresove Sto podize raspolozenje i smanjuje depresiju. Sport
je oblik zabave koji opusta um i moze izgraditi veze i osjecaj pripadnosti. Prema britanskoj
studiji, jedna od dvije osobe kaze da se viSe druze gledaju¢i sport
(https://www.legacycommunityhealth.org/newsblog-can-watching-sports-put-you-in-time-

out/).

Dodatno, studija provedena na SveuciliStu Utah otkrila je da razine testosterona rastu kod
navijaca pobjednickih momcadi, a samo gledanje omiljene sportske momcadi u natjecanju
potiCe porast testosterona slican onima koje dozivljavaju sami igrac¢i. Takoder, ako je pojedinac
izuzetno lojalan svojem timu, on moze doZivjeti porast testosterona jednostavno anticipirajuéi
nadolaze¢u utakmicu. S druge strane, ¢ak i ako je netko samo sportski ljubitelj umjesto
supernavijaca, njegov testosteron moze pasti nakon gubitka voljene momcadi. Konkretno,
rezultati su pokazali porast testosterona od 20 posto kod navijaca pobjednicke momcadi te pad
testosterona od 20 posto kod navijaca gubitnicke momcadi (https://tctmed.com/can-watching-

sports-affect-testosterone-levels/).

S druge strane, postoje i mane navijanja koje uvelike mogu utjecati na Zivote navijaca, ali 1
obi¢nih ljudi, odnosno onih sudionika u sportu koji dolaze na sportska dogadanja prvenstveno

zbog zabave 1 popratnih sadrzaja.
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Dvije velike mane navijastva su huliganizam 1 slijepa lojalnost navijaca. Nogometni navijaci
poznati su po tome da ponekad prelaze granice, a kad njihova momcad izgubi, navijac¢i to znaju
koristiti kao opravdanje za nasilne, rasisticke i homofobne napade na navijace suparni¢kih
momcadi te na op¢u populaciju. Tako je primjerice i Ujedinjeno Kraljevstvo 1960-ih godina
steklo svjetsku reputaciju zbog huliganizma u nogometu, a fenomen je Cesto nazivan
sengleskom boles¢u®. Nadalje, prema Danielu Wannu, profesoru na SveucilisStu Murray,
navijaci ¢esto razviju vrstu lojalnosti koja je nepromisljena i koja se ne temelji na analizi ili
razumijevanju situacije. Wann je istaknuo da slijepa lojalnost moZe navesti navijace da
podrzavaju svoju momcad bez obzira na rezultate, ponasanje igraca ili uprave. Ova vrsta
lojalnosti moZze biti vrlo jaka 1 moze dovesti do toga da navijaci ignoriraju negativne aspekte ili

ponasanje svoje momcadi (https://www.routledge.com/blog/article/fandom-in-sport-and-the-

psychology-of-fanatic-behaviour).

2.4. Utjecaj navijaca na sport

Razlika izmedu strastvenih navijaca i posjetitelja je u tome Sto ¢e strastveni navija¢ gotovo
uvijek pratiti svoju momcad i1 puno ¢e ¢es¢e dolaziti na utakmice svoje momcadi zbog svoje
izrazite lojalnosti. Isto tako, navijac ¢e dolaziti i u trenucima kad momcad ne igra dobro, a Ces¢i
porazi ne¢e umanyjiti ni kupovanje proizvoda ili usluga njegove voljene momcadi. 1z tog razloga
sportski klubovi cijene svoje navijace i pokusavaju im se ,,oduziti na terenu, ali i dodatno se
zbliziti sa svojim navijackim skupinama putem marketinskih aktivnosti. Ako brend nekog kluba
ima angazirane navijace, oni ¢e dugoro¢no podrzavati taj brend, bit ¢e skloniji kupnji proizvoda
1 prisustvovanju dogadajima, $to izuzetno produzuje zivotni vijek neke sportske organizacije.
navijaem je povezanost s bliskim prijateljima ili obitelji, Sto znaci da ¢e angaZirani navijac
privudi joS navijaca zbog dijeljenja svojih iskustava sa svojom drustvenom zajednicom §to je
jako efikasno u zajednickim dolascima na utakmice (https://www.choicely.com/blog/fan-

engagement-in-sports-the-fundamentals-to-a-winning-strategy).

LA Times govori o utjecaju navijaca na sportase, a u ¢lanku se istrazuju fizioloske reakcije
prilikom nastupanja sportaSa pred publikom. Dakle, prisutnost publike moze potaknuti
proizvodnju adrenalina u sportasima, $to moZe ili poboljSati performanse povratkom na

dominantne reakcije ili ometati ih zbog povecane tjeskobe i1 nervoze. Ova dvostruka priroda
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adrenalina naglaSava vaznost adekvatne pripreme sportasa za nastup pod pritiskom. Adekvatna
priprema dogada se tijekom trening-utakmica u pripremnom dijelu sezone gdje se sportasima
omogucuje da se prilagode porastu adrenalina i nervoze povezane s nastupom pred gomilom,
pogotovo kod mladih igraca koji tek pocinju igrati u seniorskim momcadima

(https://blog.scorevision.com/next-level-performance).

Ako se utjecaj navijata na sportove shvati ozbiljno i navijaci postaju prioritet marketinskih
aktivnosti klubova, drastino se moze povecati posjecenost sportskim dogadajima, Sto dovodi
do enormnog povecanja prihoda povezanih s kupnjom ulaznica, hrane 1 pi¢a, sudjelovanjem u
popratnim sadrzajima te na kraju i povecanjem vrijednosti kluba na globalnoj razini. Primjeri
dobre posjecenosti imaju vrlo uspjesni klubovi s velikom pobjedni¢kom tradicijom, pa je tako
prema podacima Statiste, u 2023. godini u Premier Ligi, najveca prosjecna posjecenost 73 504
navijaca po utakmici, pri cemu je Manchester United na prvom mjestu, dok Luton Town na
zadnjem mjestu ima posjecenost od 10 830 navijata u prosjeku, na Sto uvelike utjece 1
infrastruktura, odnosno broj sjedala na tribinama u Lutonu. Nakon §to uzmemo svih 20 klubova
Premier Lige, dolazimo do sveukupnog prosjeka od 38 334 navijaca. Na Slici 1. prikazan je
prosjeCan broj posjetitelja po svim klubovima Premier Lige u sezoni 2023./24.
(https://www.statista.com/statistics/268576/clubs-of-the-english-premier-league-by-average-

attendance/).
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Slika 1. Broj posjetitelja po klubovima Premier Lige 2023./24.

Manchester United 73,504

West Ham United 62,469
Tottenham Hotspur 61,718
Arsenal 60,147
Manchester City 53,331
Newcastle United

52,135

Liverpool 50,075

Aston Villa 41,378
Chelsea 39,748
Everton 39,150

Brighton & Hove Albion 31,812

Wolverhampton Wanderers 31,466

Sheffield United 30,775

Nottingham Forest

Crystal Palace

Fulham

Burnley

Erentford

AFC Bournemouth

Luton Town

10,000 20,000 30,000 40,000 50.000 60,000 70,000 80,000 S0

Average attendance

Izvor: Statista, https://www.statista.com/statistics/268576/clubs-of-the-english-premier-league-by-average-

attendance/ (pristup 20. 4. 2024.)

Malo slabiju posjecenost ima La Liga, koju predvodi Barcelona s 56 304 navijaca i Real Madrid
s 44 381 navijacem, dok je na zadnjem mjestu Mallorca s 20 295 navijaca, §to dovodi do
sveukupnog prosjeka od 29 429 navijaca (https://www.statista.com/statistics/382833/clubs- of-
la-liga-by-average-attendance/). U Italiji najvecu posjecenost u sezoni 2021./22. imao je Inter s
33 183 navijaca u prosjeku, a u Bundesligi — Borussia Dortmund s 81 228 navija¢a po utakmici
u prosjeku, ¢ime je Borussia najposjeceniji nogometni klub u  Europi
(https://www.statista.com/statistics/282985/clubs-of-german-football-bundesliga-by-average-

attendance/).

U Tablici 1. prikazana je prosje¢na posje¢enost u osmero najpracenijih liga Europe prema

podacima iz sluzbenih stranica Statiste i Transfermarkta. Svi podaci odnose se na sezonu
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2022./23., a prema navedenim podacima moze se utvrditi da, izuzev Premier Lige, najvecu
prosjecnu posjecenost u cijeloj sezoni ima njemacka Bundesliga, dok najmanju ima portugalska

Liga Portugal.

Tablica 1. Prosje¢na posjeéenost 8 europskih liga

PROSJECNA NAZIV LIGE/DRZAVA KLUB S NAJVECOM

POSJECENOST POSJECENOSTI
29.574 posjetitelja La Liga / Spanjolska Barcelona — 83.498
42.992 posjetitelja Bundesliga / Njemacka Borussia Dortmund — 81.228
29.537 posjetitelja Serie A/ Italija Inter Milan — 72.630
23.708 posjetitelja Ligue 1/ Francuska Olympique Marseille —

62.623

11.620 posjetitelja Liga Portugal / Portugal SL Benfica — 57.102
18.449 posijetitelja Eredivisie / Nizozemska Ajax Amsterdam — 53.582
12.463 posjetitelja Stiper Lig / Turska Galatasaray — 45.157

Izvor: vlastita izrada iz izvora stranica Statista.com, Transfermarkt.com (pristup 20. 4. 2024.)

2.5. Navija¢i u zapadnoj Europi

U ovom se poglavlju analizira kultura navijaca u zapadnoj Europi, posebice u drzavama Lige
petica.

2.5.1. Engleska

,Od svog nastanka krajem 19. stolje¢a, nogomet u Engleskoj ima neosporan utjecaj na drustvo,
ljude i njihove Zivote. Nigdje drugdje navijaci nisu toliko ukljueni, nema druge zemlje na
svijetu u kojoj toliko ljudi tvrdi da podrZava neku momcad ili €¢iji su Zivoti usmjereni prema
rasporedu njihove momcadi* (Déczi i Toth, 2009:31). Prema navedenim autorima, huliganstvo
u engleskom nogometu bilo je na vrhuncu 1980-ih godina s najve¢im posljedicama na stadionu
Hillsborough gdje je Zivot izgubilo 96 ljudi. Nakon te tragedije, Lord Justice Taylor, koji je bio
zaduZen za vodenje istrage o nesreci, objavio je privremeni izvjestaj za 43 izdvojene preporuke

dizajnirane za primjenu od strane svih klubova nekadasnje Football League. Glavne preporuke

Medimursko veleu¢iliste u Cakoveu 18



Lucija Cehuli¢ Kultura navijackih skupina

izvjestaja bile su: pregled kapaciteta tribina na svim terenima, sa smanjenjem kapaciteta za 15
%, ograni¢enja kapaciteta samostalnih ogradenih prostora za navijace, otvaranje vrata ograde
oko terena, pregled sigurnosnih certifikata koje posjeduju svi tereni Football League i
neprestano pracenje gustoée publike od strane policije i redara. Konacni izvjestaj objavljen je
u sijecnju 1990., a ve¢ pocetkom 1990-ih u engleskom nogometu postojali su stadioni sa
sjede¢im mjestima, koristile su se CCTV kamere za nadzor, a gledatelji su identificirani brojem

svojih sjedala.

Nadalje, Doczi 1 Téth (2009) govore o velikom rastu broja gledatelja na nogometnim
utakmicama, ali i rastu broja onih koji su zeljeli gledati utakmice kod kuce. TV ugovori odvijali
su se preko Football Lige, a zaredeni novac dijelio se medu svim klubovima u toj ligi. Zbog
nezadovoljstva vodec¢ih klubova koji su smatrali da je njihov proizvod kvalitetniji od proizvoda
klubova u nizim ligama, 20. veljace 1992. godine klubovi prve lige masovno napustaju Football
Ligu, a 3 mjeseca kasnije osnovana je Premier Liga. Nova liga odlucuje dodijeliti prava na TV
prijenose Sky TV-u s po¢etnim ugovorom od 191 milijun funti tijekom pet godina. Klubovi sve
viSe pocinju s poslovnim pristupom prema nogometu, pa cijene ulaznica rastu, poCinju se
pojavljivati VIP 1 poslovne lozZe, a izmedu 1992. 1 2003. godine, Michie i Oughton (2005)

navode da rast prihoda za klubove Premier Lige doseZzu 650 %.

Neovisno o rastu cijena ulaznica, navijaci u Engleskoj ne prestaju dolaziti na utakmice svojih
voljenih klubova, a jedan od najljepsih primjera ljubavi prema nogometu je London. U glavhom
gradu Engleske, televizori u pubovima prikazuju uglavnom najnovije vijesti vezane za razne
momcadi i lige u drzavi. Nogomet dominira sportskim novinama svaki dan, a svi imaju momcad
koju prate jer u Londonu obitavaju ¢ak 5 premierligasa — Chelsea, West Ham, Tottenham
Hotspurs, Crystal Palace i Arsenal (https://sites.udel.edu/globalblog/2017/01/london-england-
football-culture/).

Sto se ti¢e same kulture engleskih navija¢a, ona je vrlo bogata i raznovrsna, esto varirajuéi iz
regije u regiju, iz kluba u klub. Primjerice, navijaci ¢iji su klubovi locirani vrlo blizu, ¢esto se
nece simpatizirati, pa su tako veliki rivali nogometni klubovi Liverpool i Everton zbog Zelje
njihovih navijaca da upravo njihov klub bude najbolji u regiji jer ne zele dijeliti pozornicu.
Nadalje, stadioni su naj¢eS¢e popunjeni do kraja, a iako navijaci u Engleskoj ne koriste baklje,
Cesto se mogu vidjeti navijacke koreografije, a za svaki dobar potez igra¢i se nagraduju
pljeskom pred domac¢om publikom, dok se za svaki prekrSaj cesto mogu cuti lavine zvizduka

ako je u pitanju igra¢ gostuju¢e momcadi. Neke od najboljih atmosfera su na Anfieldu, stadionu
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nogometnog klupa Liverpool te na Old Traffordu, stadionu nogometnog kluba Manchester
United. Na Slici 2. prikazana je popunjenost stadiona Old Trafford u utakmici Manchester
Uniteda i Newcastle Uniteda.

Slika 2. Popunjenost Old Trafforda

U

Izvor: Goal, https://ww. goal.co/en/news/manchester-united—vs-newcastle-predictions-tips-and-betting-

odds/bltlele5f8dc5cecO1c (pristup 20. 5. 2024.)

Najveci rival klubu iz Manchestera povijesno je uvijek bio Liverpool. Osim na terenu, navijaci
ova dva kluba oduvijek su igrali utakmice i na tribinama, posebice u vidu koreografija. Na Slici
3. prikazana je jedna od navijackih koreografija u kojima su navija¢i Liverpoola na stadionu
Anfield prikazali brojne transparente posvecene svom klubu i1 vaznim i utjecajnim osobama
Liverpoola kroz njihovu povijest (https://redditchstandard.co.uk/lifestyle/football-culture-in-

the-uk-explore-the-uniquefootball-culture-in-the-uk/).

Slika 3. Navijacka koreografija na stadionu Anfield

Izvor: Pinterest, https://www.pinterest.co.uk/pin/footballerbiz--174303448058968802/ (pristup 20. 5. 2024.)
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Iako engleski nogomet ima ugled jednog od najboljih na svijetu, posebice na klupskoj sceni, i
u Engleskoj i cijelom Ujedinjenom Kraljevstvu sve je viSe zabiljezenih nasilnih scena na
stadionima i oko njih. Prema Sky Sportu, u Engleskoj i Walesu je posljednjih godina nasilje na
nogometnim utakmicama poraslo za 59 posto. U Tablici 2. prikazane su i konkretne brojke
(https://www.skysports.com/football/news/11095/12703086/significant-rise-in-crime-at-

football-matches-arrests-due-to-fan-disorder-in-england-and-wales-up-by-59-per-cent).

Prema Tablici 2., u Engleskoj 1 Walesu u sezoni 2021./22. uhi¢eno je 2198 osoba Sto biljezi
porast od 59 %, a najvise uhi¢enih osoba zabiljeZeno je na utakmicama West Hama, Manchester
Cityja 1 Manchester Uniteda. Nadalje, prijavljena su 383 zlo¢ina iz mrZnje, Sto je porast od 99
% u odnosu na prethodne sezone te je zabiljezen 441 ulazak na teren. Na kraju, posjedovanje
pirotehnike se dokazalo na ¢ak 729 utakmica, a kao odgovor na sve ¢esc¢a krSenja pravila, 2022.
godine uvedena je minimalna jednogodis$nja zabrana dolaska na domace i gostujuce utakmice
za navijace koji su krivi za ulazak na igraliSte ili noSenje/koriStenje pirotehnike.

Tablica 2. Prikaz porasta nasilja u Engleskoj i Walesu

UHICENJA BROJ PRIJAVLJENIH ULASCI NA TERENE
ZLOCINA 1Z MRZNJE
2198 — porast od 59 % 383 — porast od 99% 441 — porast od 127 %
UHICENJA PO POSJEDOVANIJE
KLUBOVIMA PIROTEHNIKE
West Ham — 95 na 729 utakmica
Manchester City — 76 Godine 2022. objavljeno je

uvodenje minimalne
jednogodisnje zabrane dolaska na
domace i gostujuce utakmice za
sve navijace koji su krivi za
ulazak na igraliSte ili noSenje ili

koriStenje pirotehnike

Manchester United — 72
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2.5.2. Spanjolska

Nogomet u Spanjolskoj ima bogatu povijest koja seze do kasnog 19. i ranog 20. stoljeca.
Tijekom tog razdoblja, sport se po¢eo ukorjenjivati u zemlji, a velik dio njegova nastanka u
Spanjolskoj pripada britanskim iseljenicima koji su se tamo doselili. Ovi iseljenici, uglavnom
radnici 1 inzenjeri, donijeli su sa sobom ljubav prema igri koja je u vrlo malo vremena postala
izrazito popularna medu domacéim stanovniStvom. Nogometni ljubitelji poceli su osnivati
klubove i1 organizirati utakmice Sirom zemlje, a jedan od klju¢nih trenutaka ovog razdoblja bilo
je osnivanje Real Madrida 1902. koje je postavilo temelje za rast nogometa u Spanjolskoj

(https://www.hashtagspain.com/soccer-in-spains-culture-2972/).

Prema Bala¢ (2020) u Spanjolskom krajem 19. stolje¢a dolazi do budenja regionalizma, kada
dio Spanjolskih kolonija poput Kube 1 Filipina postaje neovisno. Godine 1931. u Ustavu Druge
Spanjolske Republike spominje se pravo regija na autonomiju koju Katalonija i Baskija
ostvaruju 1932. godine, no sve je vise ostalih regija koje Zzele svoju samostalnost Sto na kraju
rezultira Spanjolskim gradanskim ratom 1936. godine i pobjedom diktatora Francisca Franca.
Kako bi uniStio nacionalizam 1 separizam u regijama, svi simboli takvog stajaliSta bivaju
unisSteni, a imena nogometnih klubova su hispanizirana (npr. Sporting Gijon u Deportivo Gijon).
Francova namjera da unisti sve regionalne identitete bila je posebno izrazena u nogometu, a kao
sportski instrument sluzio mu je Real Madrid, zbog ¢ega je klub postao simbolom cjelokupnog

Spanjolskog identiteta.

U razdoblju poslije rata, nogometna kultura nastavila je cvjetati 1 razvijati se, definirajuci
sportski pejzaz Spanjolske. Dva kluba, FC Barcelona i Real Madrid, izronila su kao ikone
Spanjolskog nogometa. Svaki od ovih klubova razvio je svoj jedinstveni identitet i stekao
zestoko odane navijacke baze. Rivalstvo izmedu njih, poznato kao ,,El Clasico®, postalo je viSe
od sportskog dogadaja; postalo je kulturni fenomen koji je preSao granice igraliSta

(https://www.hashtagspain.com/soccer-in-spains-culture-2972/).

.....

privlace¢i vrhunske talente iz cijelog svijeta. Uspjesi Spanjolske nacionalne momcadi na
medunarodnoj sceni, ukljucujuc¢i povijesnu pobjedu na Svjetskom prvenstvu FIFA-e 2010.
godine 1 viSestruke pobjede na UEFA-inim europskim prvenstvima, ucvrstili su reputaciju
Spanjolske kao nogometne velesile. Dok razmatramo povijesnu evoluciju nogometa u

Spanjolskoj, postaje o¢ito da ovaj sport nije samo proslost; to je nadin Zivota koji odrazava
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$panjolsku strast, povijest i identitet. Nogomet u Spanjolskoj je Zivopisni i neizostavni dio

kulture (https://www.hashtagspain.com/soccer-in-spains-culture-2972/).

Moze se re¢ida je u La Ligi obitavalo najvise legendarnih igraca ¢iji je talent bio superioran na
svjetskoj sceni, stoga i navijaci i ljubitelji Spanjolske La Lige ¢esto spomenu mnogobrojne
pojedince ¢iji talent nije usporediv s nogometasima u ostalim europskim ligama. Igra¢i poput
Xavija, Inieste, Sergia Ramosa, Fernanda Torresa, Lionela Messija i Cristiana Ronalda samo su
neki od onih koji su na nogometne terene donijeli nesto svoje, originalno, §to je tijekom godina
privuklo enormni broj ljudi iz cijelog svijeta u posjet nogometnih utakmica ove lige 1 postalo
dio Spanjolske navijacke 1 nogometne kulture (https://the-game.imago-
images.com/articles/from-global-issues-to-untold-stories/la-fiesta-del-futbol-the-vibrant-

spanish-football-culture/).

Zavr$no, najve¢i dio Spanjolske nogometne kulture ¢ine Spanjolski navijaci, sa specificnim
tradicijama prije, tijekom i nakon svake utakmice svoje nogometne moméadi. Spanjolci trose
veci dio svojeg prihoda na odlaske na hranu 1 pice, u usporedbi s ostalim europskim drzavama.
Jedna od tradicija prije nogometnih utakmica je upravo okupljanje u kafi¢ima, koji su ve¢inom
napunjeni do kraja, s obzirom na to da gomile ljudi dolaze nesto popiti ili pojesti prije dolaska
na stadion. Nadalje, Spanjolski klubovi su poznati po tome da konstantno omogucuju trec¢im
stranama prodaju originalnih dresova pa postoji ogroman broj Standova oko stadiona
nogometnih klubova u kojem se mogu pronaci originalni dresovi, Salovi i ostali proizvodi s
logom domaceg kluba, dok primjerice u Engleskoj takve proizvode navija¢i mogu kupiti
iskljucivo u fan 1 web-shopovima svojih klubova. Na Slici 4. prikazan je jedan od takvih
Standova, nedaleko od stadiona Santiago Bernabeua, doma Real Madrida. Treca specifi¢nost su
ruzitasti $alovi. Donedavno je Spanjolska bila jedina od 27 ¢lanica EU koja je imala
parlamentarnu vladu u kojoj su ve¢inom bile Zene, a svjetski rekord za najveci broj posjetitelja
na profesionalnoj Zenskoj nogometnoj utakmici oboren je ove 2019. godine kada je 60,739
gledatelja gledalo kako Barcelona Women pobjeduje Atletico Madrid u ozujku na Wanda
Metropolitano stadionu (https:/fromboothferrytogermany.com/2019/05/24/football-culture-
spain/).
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Slika 4. Stand u blizini Santiago Bernabeua
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Izvor: Alamy, https://www.alamy.com/stock-photo-football-souvenir-stall-outside-the-santiago-bernabu-

stadium-madrid-114559236.html (pristup 1. 6. 2024.)

Zbog Cinjenice da Spanjolski klubovi zele smanjiti musku hegemoniju u podrucju sporta, obilje
ruzicaste klupske robe, poput dresova i Salova, jasno je usmjereno prema Zenskom navijatkom
puku. Na Slici 5. prikazan je ruZitasti dres kluba Las Palmas iz sezone 2020./21. Sto se tice
navijanja 1 pljeskanja, na jugu zemlje lokalno stanovniStvo ¢vrsto je povezano sa svojom
flamenko kulturom pa se i na utakmicama pljes¢e u osnovnom ritmu flamenko glazbe, otvoreno
slaveéi svoju regionalnu kulturu usred utakmice. Na kraju, u Spanjolskoj je norma kategorizirati
svaku momcad u ligi prema politi€¢koj pripadnosti njihovih navijaca. Stoga se na gotovo svim
utakmicama ¢esto mogu cuti i politi¢ki razgovori, a politi€ari se ¢esto promoviraju i kroz sport,
dolaze¢i na utakmice klubova ¢iji navijaéi imaju slicnu politicku naklonost

(https://fromboothferrytogermany.com/2019/05/24/football-culture-spain/).
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Slika 5. Ruzicasti dres kluba Las Palmas
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Izvor: Football Kit Archive, https://www.footballkitarchive.com/u-d-las-palmas-2020-2 1 -third-kit/ (pristup 1. 6.
2024.)

2.5.3. Italija

Kada se govori o talijanskim navija¢ima, najcesce se spominju Ultrasi. Povijest Ultrasa u Italiji
pocela je 1960-ih i1 '70-ih godina kada su se poceli pojavljivati strastveni navija¢i nove
generacije. Pojam ,ultras® skovao je milanski novinar Mario Sconcerti i1 koristio se za
opisivanje najekstremnijih 1 najposvecenijih navijaca talijanskih nogometnih klubova. Ultrasi
su bili poznati po svojim koreografiranim predstavama, eksplozivnhom navijanju,
transparentima 1 nosSenju boja svog kluba. Takoder su kreirali ,tifo* (vizualne prikaze
namijenjene prikazivanju timskog duha i podrske). Pojava Ultrasa bila je viSe od nacina
izrazavanja fanatizma. Bila je to i prilika za dio radni¢ke populacije Italije da izrazi svoj
identitet. Posebno je to bilo izraZzeno u gradovima poput Torina 1 Milana, gdje su Ultrasi imali
vaznu ulogu u stvaranju osjecaja pripadnosti i solidarnosti medu odbacenom mladezi zajednica.
Izvorni Ultrasi uglavnom su pripadali dalekom lijevom politi€kom spektru, unoseci politiku u
svoje navijacke prikaze, no s vremenom bi preuzimali malo drugaciju ideologiju — prelazeéi s
lijevih na desne politicke izraze, ili ¢ak potpuno izostavljajuci ideologiju. S vremenom, Ultrasi
su poceli putovati izvan doma za utakmice diljem zemlje i Europe. To je dovelo do problema
poput huliganstva, sukoba s policijom i drugih nasilnih ponaSanja. Danas mnogi talijanski
klubovi jo§ uvijek imaju strastvene Ultras navijace, poput milanskog Curva Suda, Juventusovog

Viking Grupe i Inter Milana Black/Blue Boys. Osim toga, uspostavljeno je nekoliko grupa koje
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odaju pocast dugogodisnjoj Ultras kulturi Italije. Ultrasi u Italiji oblikovali su navijacku kulturu
u smislu svoje neogranicene lojalnosti, bogatih i raskosnih navijackih koreografija, ali i rasizma
i nasilja koje traje i dandanas. Na Slici 6. prikazana je koreografija Milanovih Ultrasa

napravljena za utakmicu AC Milana i Inter Milana (https://seriea.co.uk/the-history-of-ultras-in-

italy/).

Slika 6. Navijacka koreografija Milanovih Ultrasa

Izvor: X, https://x.com/acmilan/status/1566096370242666497 (pristup 1 .6. 2024.)

Na Slici 7. prikazan transparent Ultrasa iz Lazia upucen Skotskom klubu Celtic.
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Slika 7. Ultrasi kluba Lazio sa ksenofobi¢nim transparentom
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Izvor: Telegraph, https://www.telegraph.co.uk/football/2023/11/29/1azio-celtic-racist-banner-champions-league-
uefa-punishment/ (pristup 1. 6. 2024.)

2.6. Navijaci u isto¢noj Europi

Na podrucju srednje 1 isto¢ne Europe navijacke skupine i navijanje bili su drugaciji nego na
ostalim podruc¢jima. Prvenstveno zbog komunizma, politike koja je do 1990-ih godina koristila
nogomet kao alat za propagandu, gdje su nogometni klubovi i nacionalne reprezentacije sluzili
za promoviranje politickih ideologija. Sve se promijenilo propas¢u komunizma, od na¢ina na
koji se konzumirao sport, do na¢ina na koji se navijalo. Nakon 1990-ih godina, navijaci su dobili
vecu slobodu izrazavanja (https://idrottsforum.org/call-for-papers-central-and-eastern-europe-
football-fans-identities-what-happened-over-30-years-webinar-may-14-202 1-call-ends-march-

15-2021/).

Izzo 1 sur. (2014) piSu o nogometu u Madarskoj, Poljskoj, Rumunjskoj i Moldaviji nakon kraja
socijalisti¢ke ere pa tako navode da su padom komunizma nogometni klubovi poceli prihvacati
sponzorstva kako bi generirali dodatne prihode. Medutim, autori navode da je posjecenost
nogometnih utakmica u ovom dijelu Europe znatno niza te je nogometna infrastruktura manje
razvijena u usporedbi sa zapadnoeuropskim trziStima, a kako je financiranje sporta
tradicionalno povezano s drzavnim prora¢unom, stupnjevi razvoja enormno variraju medu ovim

zemljama jer su trZiSta sponzorstava relativno nova i neistraZzena podrucja. Usprkos svemu, rast
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i napredak sporta, posebice nogometa u istocnoj Europi je neosporan, a tomu govori i ¢injenica

da su Poljska i Ukrajina bile domacini Europskog prvenstva u nogometu 2012. godine.

Izzo 1 sur. (2014) navode da je sport bio vrlo popularan medu gradanima, usprkos teskim
godinama nakon pada komunizma, u kojem su drzave isto¢ne Europe pokrenule novu politiku,
posebice onu ekonomsku. Iako su brojni sportovi bili pradeni, nogomet je bio prvi sport u ve¢ini
drzava ovog dijela Europe, a jedan od razloga je bio taj $to su politicari i dalje kroz nogomet
nastavili utjecati na puk i suradivati s navijackim skupinama u nekim od drzava. U danaSnjem
dobu, takve navijatke skupine mozemo i dalje gledati kroz politicku prizmu, a jedan od

najboljih primjera je Poljska.

Benedikter i Wojtaszyn (2017) u svojem radu pisu prvenstveno o poljskom navijackom puku,
navodeci veljacu 2017. godine kao jedan od brojnih primjera navijackog nasilja. Naime, 16.
veljaCe 2017. godine navijace nizozemskog kluba Ajax iz Amsterdama napali su navijaci
poljskog kluba Legia Warsawa prije utakmice polufinala Europske lige. Naknadno, autori
govore o 2013. godini i povicima protiv Zidova na utakmici izmedu poljskih klubova Lech
Poznan 1 Widzew Lodz, za koje poljski sud nije prepisao kazne sudionicima. Takoder, autori
navode da se ekstremni navijaci u Poljskoj vrlo ¢esto sje¢aju na Drugi svjetski rat, pa je stoga
bezbroj transparenata posvecen poljskim vojnicima koji su sudjelovali u brojnim pokretima
otpora koji su se formirali za vrijeme rata, prvenstveno se boreci protiv njemacke, a kasnije i
ruske vlasti. Poljskinavijaci vide ih kao heroje 1 pobjednike, a vrlo €esto rade transparente kako
bi 1 posramili ,,gubitnike*, aludiraju¢i na njemacke klubove. Na Slici 8. prikazan je jedan takav

grafit u kojem su poljski navijac¢i odali po€ast poljskim vojnicima iz Drugog svjetskog rata.

Slika 8. Grafit poljskih vojnika iz Drugog svjetskog rata
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Izvor: Research Gate, https://www.researchgate.net/profile/Dariusz-Wojtaszyn-2 (pristup 2. 6. 2024.)

Snazna povezanost sporta s politikom postoji i u Madarskoj, a tome u prilog govori i ¢injenica
da u Madarskoj najveca konzervativna stranka Fidesz nevoljko kritizira madarske nogometne
navijace zbog bliskih odnosa izmedu vlade i Ultras grupa. Ti odnosi datiraju jos od preko deset
godina, sve od vremena kada je vlada bila u opoziciji. Godine 2009., u nastojanju da suzbije
neonacisticko nasilje na tribinama, Fidesz se sastao s Ultras grupama najve¢ih madarskih
klubova 1 formirao sada poznatu i nepogreSivu CrnokoSuljaSku brigadu Karpata koja je
osnovana s ciljem da okupi sve navijace — Ultras grupe, lijeve, liberale, desne. Tijekom godina
kako je grupa rasla, tako su se povecavali i problemi. Utakmice protiv zestokih rivala
Rumunjske 2013. 1 2014. godine vidjele su koordinirano nasilje, a na Europskom prvenstvu
2016. godine CrnokoSuljaSka brigada prvi put je privukla paznju diljem Europe nakon sukoba
s ¢uvarima reda tijekom utakmice protiv Islanda u Marseilleu. Iako je prvotno brojila 50-100
jezgri Ultrasa, ¢lanstvo se povecalo, a neonacisticki element koji je madarska vlada pokusala
suzbiti ponovno se pojavio na tribinama, a s viemenom je grupa postala i simbolom neonacizma
u Madarskoj (https://www.theguardian.com/football/2021/oct/13/why-hungary-is-infected-by-

ultras-who-are-almost-impossible-to-control-wembley-violence).

Preostali dio publike koja ide na utakmice uglavnom dijeli slicna stajaliSta. Tetovaze snage
bijele rase uobicajene su medu ultraskim grupama na domac¢im utakmicama, kao i nacisticki
inspirirani transparenti, a to se nedavno prenijelo i na utakmice nacionalnih reprezentacija,
toliko da je prije europske prvenstvene utakmice Madarske u Miinchenu u lipnju
Crnokosuljaska brigada upozorila navijate na svojoj Facebook stranici da ¢e morati prekriti
tetovaze kako bi se pridrzavali lokalnih zakona (https://www.joe.co.uk/sport/carthapian-

brigade-hungary-ultras-293385).

Danas se pod nazivom CrnokoSuljaSke brigade zajedno okupljaju Ultrasi Madarske i Poljske, a

grupa je sve ekstremnija 1 opasnija.
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Slika 9. Crnokosuljaska brigada 2020. godine

brigade.html (2.6.2024.)

2.6.1. Nogometni navijaci na prostorima Balkanskog poluotoka

Na prostoru Balkanskog poluotoka najpoznatije i najvece navijacke skupine nalaze se u Srbiji,
Bugarskoj 1 Gr¢koj, a navijacko nasilje koje se kontinuirano dogada u navedenim drzavama jos
je vece 1 gore nego u Hrvatskoj. Primjerice, Bultras, skupina navijaca bugarskog kluba Boteva
Plovdiv, u prijateljskim je odnosima s grckim klubom Aris, pa je i grupa Bultrasa u sijecnju
2020. godine posjetila Solun u utakmici Arisa protiv njihovog rivala PAOK-a, a dan nakon
utakmice, grupa navijata PAOK-a ubila je jednog pripadnika grupe Bultrasa. Navija¢i PAOK-
a ubili su 19-godiSnjeg navijaca Arisa 2021. godine, pa se u srpnju 2023. godine odrzala
prijateljska utakmica izmedu klubova Aris i Botev Plovdiv u ¢ast poginulim navija¢ima
(https://balkaninsight.com/2024/01/24/brothers-in-arms-the-balkan-hooligan-bonds-fuelling-

violence/#).

Sto se ti¢e uspona grékih navijackih skupina, Zaimakis (2016) navodi da su osamdesete i
devedesete godine proslog stolje¢a oznacavale transformaciju na tribinama, odnosno pocetak
organiziranog navijanja, koji se prosirio u Gréku putem studenata u inozemstvu. Uspon grékih
fanatika povezan je s intenzivnim nadzorom drZave jer je policija pocela odvajati suparnicke
navija¢e na tribinama, a oni su pak postupno poceli zauzimati tribine iza golova zbog niske

cijene ulaznica, te su navedene tribine pretvorili u mjesta okupljanja i drustvene interakcije, a
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nazivali su se prema broju ulaznih vrata na stadionu kluba — primjerice Gate 13 Panathinaikosa,

Gate 7 Olympiakosa, Original 21 AEK-a i Gate 4 PAOK-a .

Danas, najveca i jedna od najmo¢nijih Ultras skupina u Europi je gré¢ka navijacka skupina Gate
13 koja je posebno vezana za grcki klub Panathinaikos. Osnovani su 1966. godine, a osim
nogometa, odlaze na koSarkaske 1 odbojkaske utakmice spomenutog kluba
(https://www.pao.gr/en/history/events/). NavijaCka skupina koja se Cesto veze sa skupinom
Gate 13 je becka skupina Ultras Rapid, navijaca austrijskog kluba Rapid Be¢. Prijateljstvo ove
dvije skupine datira iz 2001. godine i traje 1 danas, a osim nogometa, austrijski navijaci ¢esto
podrzavaju Panathinaikos u koSarkaSkim 1 odbojkaskim utakmicama
(http://gatel3.gr/?page 1d=130). Osim sporta, Zaimakis (2016) navodi da je ova navijacka
skupina izrazito uklju¢ena u politiku u drzavi, pa je tako 2012. godine osnovana politicka
stranka Panathinaikos Movement koja je osvojila 2,91 % glasova na lokalnim izborima i

sudjelovala u europskim izborima promicuci interese vezane za nogomet u svojoj kampanji.

Najveci rival atenskom Panathinaikosu je Olympiacos, klub osnovan 1925. godine u Pireju,
glavnoj luki Gr¢ke, koja se nalazi pokraj Atene. Najveca navijacka skupina ovog kluba je Gate
7 koja je sluzbeno nastala 1981. godine, a zbog rivalstva klubova, veliko je rivalstvo 1 medu
njihovim navijackim skupinama, Sto je mnostvo puta rezultiralo i smréu navijaca. 2014. godine
jedan takav sukob doveo je do prekida gr¢ke nogometne lige zbog straha od nasilja navijaca
(https://www.theguardian.com/football/2015/feb/25/greece-football-suspended-crowd-

violence-syriza).

Zavrsno, najstarija navijacka grcka skupina je Gate 4, osnovana 1976. godine, koja ima gotovo
identi¢ne karakteristike s ostalim grckim navijackim skupinama, te je izmedu ostalog ukljucena
iu drZzavnu politiku, a PAOK-ov bivsi igra¢ Theodor Zagorakis je izabran u Europski parlament
kao zastupnik konzervativne stranke Nova demokracija. Nadalje, skupina Gate 4 u vrlo je
dobrim odnosima sa srpskom navijackom skupinom Grobari koja je povezana s beogradskim
klubom Partizan. Nogometni klub Partizan osnovan je 1945. godine, a njihova navijacka
skupina osnovana je 1970. godine zbog zna¢ajnog broja porasta navijaca na juznoj tribini nakon
Sto je Partizan 1966. godine igrao finale Kupa prvaka protiv Real Madrida. Nakon nogometa,
navijacka skupina je pocela pratiti 1 druge sportove u kojima je sudjelovao Partizan, a 1999.
godine zbog nesuglasica osnovana je posebna skupina Grobara nazvana Juzni front, koja se
preselila na sjevernu tribinu. lako su nesuglasice rijeSene 2005., ova skupina i dalje postoji, a u

meduvremenu je osnovana jo$ jedna frakcija — Zabranjeni, skupina kojima su ¢elnici kluba
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zabranili dolaske na utakmice, a koji su se prvotno pojavljivali na hokejaskim i koSarkaskim
utakmicama te od 2012. godine obitavaju na isto¢noj tribini Partizanovog stadiona. Grobari,
kao jedna od najvecih navijackih skupina u Srbiji, imaju mnogo pristalica, pa se Grobarima
nazivaju 1 nekadaSnji predsjednici Srbije Tomislav Nikoli¢ 1 Boris Tadi¢
(http://kult.com.hr/grobari-5-stvari-koje-biste-trebali-znati/). Grobari su u 2023. godini Zestoko
prosvjedovali protiv uprave kluba te su unistili i svecanu lozu Partizana, a bojkotirali su i
domace utakmice te odlazili samo na gostujucée, dok se na prosvjedu u centru Beograda okupilo
i nekoliko tisuc¢a navijaca (https://www.index.hr/sport/clanak/grobari-unistili-lozu-na-stadionu-

partizana/2496168.aspx).

Slika 10. Uni$tena sve¢ana loza FK , Partizan*

Izvor: Nova.rs, https://nova.rs/sport/fudbal/partizan-uprava-grobari-svecana-loza/ (2. 6. 2024.)

Najveci rivali ove navijacke skupine su Delije, ljubitelji jo§ jednog beogradskog kluba pod
imenom Crvena zvezda, koji svoj rodendan slave na pravoslavni BoZi¢, 7. 1. 1989. godine.
Naime, tada se nekoliko navijackih grupa kao §to su Ultras, Zulu Wariors i Red Devils udruZzile
u jednu grupu, nazvanu Delije, po mnogima jednu od najjacih navijackih grupa u Europi i
svijetu. Postoje dvije verzije osnivanja grupe, a sluzbena je da je svim znacajnijim navija¢ima
Zvezde poslano pismo s pozivom na sastanak vezan za ujedinjenje koji je odrZan za BoZi¢. Ona

nesluzbena verzija govori da je Zeljko Raznatovié Arkan bio veliki navija¢ Crvene zvezde te
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da je on inicirao ujedinjenje Delija kao pripremu za rat, s obzirom na to da je velik dio Delija
sudjelovao u Srpskoj dobrovoljackoj gardi S Arkanom na celu
(https://www.telegraf.rs/sport/navijaci/3022014-slala-su-se-pisma-o-ujedinjenju-svim-
bitnijim-navijacima-zvezde-ili-je-to-uradio-arkan-dve-verzije-o-ujedinjenju-delija-pre-30-

godina-video).

S obzirom na geografski polozaj i povijest Hrvatske i Srbije, brojni ljubitelji sporta, ali i
politi¢ari, sociolozi i psiholozi te sportski novinari, vole usporedivati navijacke skupine dviju
drzava. Tako Dnevno.hr piSe da je glavna razlika izmedu hrvatskih 1 srpskih navijaca to Sto su
hrvatski navijaci ostali neovisni pod utjecajem drzavnog aparata ili mafije. Autor ¢lanka, Ivan
Lukac, piSe da su Delije produZena ruka Vucica Sto su dokazali 1 prilikom velikih prosvjeda
2021. godine kada su tukli prosvjednike 1 batinama smirivali situaciju. S druge strane, autor
govori da su Grobari produzena ruka beogradskog podzemlja, odnosno mafije, a njihov
nekadasnji voda poznati je beogradski kriminalac Velja Nevolja. Autor tvrdnju potkrepljuje
¢injenicom da su se frakcije Grobara pocele tuci za prevlast na ulici. Zaklju¢no, u Clanku se
navodi da se medusobne tuCnjave izmedu navijaca sve manje dogadaju
(https://www.dnevno.hr/sport/nogomet/matija-ulazi-medu-navijace-ali-ne-i-u-hrvatskoj-

tucnjava-sa-srbima-i-danas-se-pamti-nisu-bili-spremni-na-uzas-2195691/#google vignette).

2.7. Nogometni navijaci u Hrvatskoj

Sto se tice Republike Hrvatske, jedna od prvih studija o nogometnim navija¢ima kod nas
napisana je 1989. godine, a autori studije bili su Buzov, Magdaleni¢, Pesarovi¢ i Radin.
Naknadno je studiju od Torcidi, nogometnim navijacima kluba HNK Hajduk, objavio i Lali¢
1993. godine, a jo§ neki od autora koji su se bavili ovom temom bili su i Zoran Zugié¢ 1996.
godine i Srdan Vrcan 2003. godine. Jedan od novijih radova na temu nogometa i1 navijaca u
Hrvatskoj je onaj iz 2013. godine, koji su objavili Benjamin Pesarovi¢ i Marko Mustapic, s
Instituta drustvenih znanosti Ivo Pilar. ,,Hrvatska je uspjesno usla u svijet nogometa uglavnom
zbog rezultata svoje nacionalne momcadi, ali stvarnost hrvatske nacionalne lige daleko je od
standarda postavljenih od strane bogatih nacionalnih liga (na primjer, 'velika 5' - Engleska,
Njemacka, Italija, Francuska, Spanjolska)* (Pesarovi¢ i Mustapi¢, 2013). Naknadno, autori
spominju da su glavne nogometne zvijezde u naSem medijskom diskursu nogometasi poput

Luke Modrica, koji igra u Real Madridu, dok se profesionalci u Prvoj hrvatskoj nogometnoj
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ligi Cesto susrecu s egzistencijalnim problemima. Takoder, autori u svojem radu navode
globalizaciju kao jedan od najve¢ih ¢imbenika razvoja modernog nogometa, a postotak od 14,3

% stranih igraca u Prvoj hrvatskoj nogometnoj ligi u 2013. godini potkrijepio je njihovu tvrdnju.

Globalizacija je, osim ogromnom porastu broja stranih navija¢a do danas (40,26 %), snazno
utjecala 1 na shvacanje nogometa kao biznisa, odnosno razvoj sportova, a ponajvise nogometa,
u zasebnu ekonomsku granu od koje sudionici mogu imati jako velike koristi. Sve to dovodi i
do snaznih marketinskih aktivnosti usmjerenih prema navijac¢ima, a Super Sport HNL u zadnjih
je nekoliko godina snazno napredovao u svojim marketinskim pohodima, utjecuci 1 na rast

posjecenosti, posebice sezone 2023./24.

Junaci (2024) piSe o povratku navijaca na stadione. Konkretno, u ¢lanku se navodi da je
Nogometni klub Dinamo iz Zagreba ponovno ispunio tribine za utakmicu protiv NK Osijek, s
time da se za domacu tribinu sve ¢eS¢e trazi karta viSe. Autor teksta smatra da ¢e Bad Blue
Boysi definitivno popuniti gostujucu tribinu u Koprivnici 1 na kraju opet u velikom broju do¢i
na Maksimir za zadnju utakmicu sezone protiv Nogometnog kluba Rudes. Dalje u tekstu navodi
se da je Dinamo dosad i najgledaniji klub na gostovanjima, a gledalo ga je 156 tisuca ljudi, u
prosjeku po utakmici nesto vise od 9000 (https://www.vecernji.hr/sport/povratak-navijaca-na-

stadione-dinamovci-su-u-jednom-segmentu-najbolji-u-hrvatskoj-1767694).

S obzirom na to da je nekoliko godina unazad na Maksimiru bilo oko 1000 ljudi na utakmici,
brojke u zadnjih par sezona vrlo su obecavajuce, no za potpuni uvid u zagrebacki klub i njegove
navijace, prvo se moraju identificirati Bad Blue Boysi i sve ono $to oni predstavljaju u Dinamu

1 Zagrebu.

Prema Tablici 3,. koja prikazuje prosje¢nu posje¢enost Hrvatske nogometne lige zadnjih 10
sezona, moze se utvrditi da je HNK Hajduk Split daleko najpraceniji klub u Republici
Hrvatskoj, a to potkrepljuje ¢injenica da u trenutku pisanja, splitski klub broji 109.215 ¢lanova
kluba, $to je daleko najvecéa brojka u usporedbi s ostalim hrvatskim klubovima. Naknadno, ako
se izuzme sezona 2020./21. u kojoj su brojke posjecenosti vrlo male zbog pandemije COVID-
19, Hrvatska nogometna liga broji sve vecu zainteresiranost i dolaske na utakmice. lako je taj
rast minimalan, na primjeru ostalih hrvatskih klubova koji su konkurentni za vrh tablice on je
zadovoljavaju¢. Primjerice, GNK Dinamo Zagreb u sezoni 2021./22. imao je prosjecnu
posjecenost od 3.926 ljudi, dok je u sezoni 2023./24. na stadion Maksimir u prosjeku doslo

9.013, sto zbog neizvjesnosti rezultata, ali i zbog vrlo dobre marketinske kampanje, posebice u
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proljetnom dijelu sezone. Takoder, hrvatski Nogometni klub Rijeka, u sezoni 2021./22. na
stadionu Rujevici 1 na gostovanjima je gledalo 3.799 ljudi, a u sezoni 2023./24. ta se brojka
popela na 6.406 ljudi. Zadnji klub iz hrvatske ,,velike ¢etvorke®, NK Osijek, u meduvremenu
je izgradio i stadion, pa ga je sezone 2023./24. u prosjeku pratilo 7.418 ljudi, dok je u sezoni
2021./22. na utakmice NK Osijek u prosjeku dolazilo samo 2.764 gledatelja.

Prema navedenom, moze se uvidjeti pozitivan trend rasta Hrvatske nogometne lige, no i dalje
se ne prate ostali hrvatski klubovi, s obzirom na to da se moZe uvidjeti veliki rast ova Cetiri

kluba u kojem ostatak lige sve viSe zaostaje.

Tablica 3. Prosjec¢na posjeéenost Hrvatske nogometne lige

SEZONA PROSJECNA KLUB S NAJVECOM
POSJECENOST POSJECENOSTI

2014./15. 5.371 HNK Hajduk Split —21.232
2015./16. 2.451 HNK Hajduk Split — 9.246
2016./17. 2.780 HNK Hajduk Split — 9.377
2017./18. 2.948 HNK Hajduk Split — 11.999
2018./19. 2.732 HNK Hajduk Split — 11.978
2019./20. 3.152 HNK Hajduk Split — 11.837
2020./21. 1.472 HNK Hajduk Split — 3.929
2021./22. 2.841 HNK Hajduk Split — 12.668
2022./23. 4.084 HNK Hajduk Split — 15.345
2023./24. 5.371 HNK Hajduk Split — 21.232

Izvor: vlastita izrada prema podacima stranica Transfermarkt.com

2.7.1. Bad Blue Boys

GNK Dinamo Zagreb je uvijek imao veliku skupinu svojih navijaca, no prva organizirana
skupina pojavila se 17. oZzujka 1986. godine kada je nekoliko najvjernijih Dinamovih navijaca
osnovalo Bad Blue Boyse, po uzoru na navijacke skupine iz inozemstva. Gotovo istovremeno
su po zagrebackim kvartovima osnovane i BBB ,,podruZnice®, a na utakmicama su se poceli
pojavljivati transparenti kvartova (BBB Maksimir, BBB Travno, BBB Dugave itd.). Navijaci

su sami organizirali putovanja na gostujuce utakmice po tadasnjoj Jugoslaviji te su sa simbolima
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Dinama, Zagreba i Hrvatske posjetili Ljubljanu, Nis, Titograd, Skopje, Split, Beograd i brojna
ostala mjesta. lako je ¢esto sve bilo poprac¢eno tu¢njavom, broj navijaca samo je rastao. Vecina
njih bila je protiv tadasnjeg komunistickog rezima te vrlo Cesto optuzivana za hrvatski
nacionalizam §to je dovelo do tenzija u tada nestabilnoj Jugoslaviji, a te su tenzije dosegle
vrhunac 13. svibnja 1990. godine na Maksimiru na koji je dosla Crvena zvezda. Nakon mnostva
provokacija gostujué¢ih navijaca, koje su pocele ve¢ na jutro same utakmice i nastavile se kroz
cijeli dan, beogradski navijaci probili su i ogradu i krenuli u fizicki obra¢un s manjom skupinom
obi¢nih zagrebackih navijaca. Nedugo zatim, na sjevernoj tribini probijena je zaStitna ograda,
a u pokusaju Bad Blue Boysa da pomognu svojim navijacima i sugradanima, reagirala je
tadasnja milicija koja je pocela s uhi¢enjima 1 premlac¢ivanjima zagrebackih navijaca po naredbi
jugoslavenske vlasti. S ovom utakmicom poceo je Domovinski rat u kojem su brojni Bad Blue

Boysi krenuli s tribina na ratista (https://www.badblueboys.hr/povijest/).

Navijaci zagrebackog kluba od samoga pocetka rata dragovoljno su se prijavljivali u redove
ZNG-a, policije i1li HOS-a. Na fronti su se mogli uociti vojnici s navijackim Salovima, a jedan
tenk Cak je i dobio ime ,,BBB“. Momci su prosli gotovo sva bojiSta diljem Hrvatske, od
Vukovara do Dubrovnika, te u Bosni i Hercegovini. Jedan od voda BBB-a iz Dubrave, navija¢
Dinama zvan Rudi, prvotno je bio na slavonskom ratistu, a nakon toga se prikljucio 1. gardijskoj
brigadi pod zapovjedniStvom generala Ante Gotovine, s kojim odlazi na ratiSte Nove 1 Stare
Gradiske te Okucana. Ubrzo je postao zapovjednikom 3. satnije 1. bojne Tigrova. Bojnik Rudi
Kolak preminuo je 2005. godine, a njemu u ¢ast se u Dubravi godinama odrzavao nogometni
turnir. Tamo je 1 Mladen Bodalec Rudiju u c¢ast otpjevao pjesmu koja je s godinama presla
granice Dubrave, a zove se ,,Heroj ulice®. Poginulima u ratu podignut je spomenik uz tekst:
,»Svim navija¢ima 'Dinama' za koje je rat poc¢eo 13.5.1990. na stadionu Maksimir, a zavrSio se
polaganjem svojih Zivota na oltar domovine Hrvatske — BBB, Zagreb, 13.5.1994.“
(https://direktno.hr/direkt/zagrebacki-frajeri-koji-su-tribine-zamijenili-frontom-prica-o-bad-
blue-boysima-domovinskom-ratu-326338/).
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Slika 11. Spomenik stradalim BBB

AZAVRSIO SE
POLAG EM SVOIIH 2IVO"
OLTAR DOMOVI N
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Izvor: GNK Dinamo, https:/gnkdinamo.hr/hr/vijesti/clanak/sretan-rodendan-bbb1 (pristup 5. 6. 2024.)

U lipnju 1991. godine prvi hrvatski predsjednik Franjo Tudman promijenio je klubu ime, iz
Dinamo Zagreb prvo u HASK Gradanski, a kasnije u Croatia Zagreb. Od promjene imena kluba,
velik broj navijaca bili su glasni protivnici tog ¢ina i zahtijevaju povratak imena Dinamo.
Devedesete godine obiljezavaju brojne turbulencije u zagrebackom klubu, s mnogobrojnim
incidentima, neredima i problemima s policijom, no vra¢anjem imena Dinamo na Valentinovo
2000. godine, vraca se 1 podrska na tribinama. U tom periodu Boysi privlace paznju europskih
klubova svojim fanaticnim navijanjem, §to na domacim, §to na gostuju¢im utakmicama.
Istovremeno, Boysi sudjeluju u navijackim izgredima po Europi, u gradovima poput Milana,
Praga, Udina i1 ubrzo dobivaju ugled jedne od najopasnijih navijackih skupina u Europi
(https://iks-portal.info/dogadanja/otrgnuto-od-zaborava/item/25597-17-03-1986-godibbne-

osnovana-navijacka-skupina-zagrebackog-dinama-bad-blue-boysi.html).

Sredinom 2000-ih BBB obiljezava sukob s dopredsjednikom Dinama, Zdravkom Mamicem,
kojeg optuzuju za kriminal. Protive se Mami¢evom upravljanju u Dinamu te cetiri godine

bojkotiraju utakmice Dinama istovremeno osnivaju¢i MNK Futsal Dinamo. 2006. godine BBB
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su proslavili 20 godina postojanja i osnivaju svoju internetsku stranicu, a 2014. godine
ukljucuju se u rad Futsal Dinama. U srpnju 2018. godine ponovno se vracaju na tribine
Maksimira u velikoj brojci, a na utakmici protiv Hapoela Be'er Sheve isti¢u i novi statut — za
ja¢i  Dinamo i pun  Maksimir  (https://iks-portal.info/dogadanja/otrgnuto-od-
zaborava/item/25597-17-03-1986-godibbne-osnovana-navijacka-skupina-zagrebackog-
dinama-bad-blue-boysi.html).

lako je BBB jedna od najmoc¢nijih navijackih skupina u Europi, s brojnim pozitivnim pri¢ama,
posebice kod uklju¢ivanja u humanitarne svrhe 1 pomaganja sugradanima, najve¢a mana ove
skupine su Cesti primjeri nasilja. Jedan od prvih primjera je gostovanje Dinama u Bergamu,
kada su ulice svjedocCile sukobu karabinjera i pristalica Dinama. Nadalje, osim nogometa,
navijac¢i Dinama pratili su 1 Rukometni klub Zagreb koji je 1993. godine svoje utakmice igrao
u Grazu zbog ratnih zbivanja. U slavlju pobjede protiv Spanjolske Teke, navijaci su demolirali
dvoranu 1 razbijali po gradu. Iste godine, zbog promjene imena kluba, spalili su maksimirsku
lozu, tartan stazu i dio maksimirskog salona, a 1994. godine teze su ozlijedili jednog policajca
u divljanju po Francuskoj, zbog ¢ega je Dinamo izbacen iz Europe na godinu dana. Godine
2001. u utakmici protiv Hajduka navija¢ Dinama pao je s tribine na atletsku stazu, a s obzirom
na to da prekida utakmice nije bilo, BBB-i su napustili stadion i poceli razbijati po gradu.
Ovakvih primjera bilo je svake godine, posljedice su svaki put bile uzasne, a jedan od najgorih
bio je i sukob na derbiju Dinama i Hajduka 2010. godine, kada se s istocne tribine navijacki rat
preselio na sjevernu, a epilog su bili brojni ozlijedeni te jedan teSko ranjeni policajac i BBB

(https://www.tportal.hr/sport/clanak/duga-povijest-ludila-bezobzirnih-bbb-a-20100504).

Najnoviji primjer huliganstva skupine BBB dogodio se 7. 8. 2023. godine, kada su Dinamovi
navijaci i navija¢i atenskog kluba Panathinaikos zdruzili snage i sukobili se s navijatima
atenskog kluba AEK, a u neredima je Zivot izgubio gréki navija¢ Michalis Katsouris. Uhi¢eno
je preko stotinu Dinamovih navijac¢a, a nakon mjeseci provedenih u grékim zatvorima, s
obzirom na to da nijedan navijac nije bio direktno povezan s ubojstvom, ve¢ina Bad Blue Boysa
pustena je na slobodu. GNK Dinamo Zagreb je kao posljedicu ovog dogadaja dobio i kaznu
UEFA-e, a klub je ostao bez podrSke navija¢a na gostujuéim utakmicama u Europi.
(https://sportske.jutarnji.hr/sn/nogomet/hnl/klubovi/dinamo/novi-sok-nakon-poraza-u-ateni-

uefa-kaznila-dinamo-15366526).
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2.7.2. Torcida

Torcida je najstarija navijacka skupina u Republici Hrvatskoj, osnovana 1950. godine uoci
nogometne utakmice s Crvenom zvezdom koju su pokrenuli dalmatinski studenti u Zagrebu.
Naime, splitski studenti u Zagrebu zeljeli su napraviti spektakl kako bi pomogli igra¢ima
Hajduka, a utakmica je zavrsila pobjedom Hajduka 2 : 1 te osvajanjem prvenstva Jugoslavije
bez ijednog poraza. Poraz Zvezde zasmetao je beogradskom rezimu, Sto je dovelo do
sankcioniranja vodstva Hajduka, a djelovanje Torcide 1 upotreba tog imena je zabranjena, dok
su neki od pripadnika i pritvoreni. Jedan od osnivada, Vjenceslav Zuvela, iskljuéen je iz Saveza
komunista Jugoslavije 1 osuden na 3 godine zatvora, no unatoC zabrani isticanja imena 1
organiziranog  djelovanja, navija¢i  nastavljaju s  podrSkom svojem  klubu

(https://www.torcida.hr/povijesna-cinjenica/nakon-utakmice-protiv-partizana/).

1960-1h godina sve je vise incidenata, posebice na utakmicama sa srpskim kubovima, a po¢inje
se upotrebljavati 1 pirotehnika. Prvi znacajniji slucaj nasilja dogodio se na utakmici sa
Sarajevom 1961. godine, kada je napadnut sudac, koji je pretucen, a na gledalistu je takoder
doslo do tuc¢njave. 1966. godine masa navijaca Hajduka, razocarana porazom, sudjelovala je u
masovnoj tucnjavi i demoliranju tribina i golova. 1970-ih godina navijac¢i usvajaju juznjacki
nacin navijanja s velikim brojem klupskih zastava i transparenata, a dijelom usvajaju i1
sjevernjacki tip navijanja s noSenjem Salova 1 nasilnim ponaSanjem. Pojavom Hrvatskog
proljeca, navijaci sve vise upotrebljavaju i izvorni grb Hajduka u kojem se nalazi hrvatski grb,
a krajem 70-ih dio Ultrasa osniva skupinu nazvanu ,,Nesvrstani“. Tijekom 1978. 1 1979. godine
sastajali su se u prostoriji u uzem sredistu grada, a na zidu je bila objesena hrvatska trobojnica

(https://www.torcida.hr/povijesna-cinjenica/nastavak-djelovanja-u-ilegali/).
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Slika 12. Torcida 1970-ih godina

,

A

Izvor: Torcida, https://www.torcida.hr/povijesna-cinjenica/nastavak-djelovanja-u-ilegali/ (2. 6. 2024.)

Ime Torcida ponovno se pocinje koristiti 1981. godine i od tada se navijaci po¢inju okupljati
na sjeveru novog stadiona na Poljudu, a osim toga, osamdesete su obiljezili politicki grafiti
zbog nezadovoljstva medunacionalnih odnosa u tadasnjoj drzavi te sve vece nacionalne
svjesnosti 1 hrvatski nastrojenog drustva. U to vrijeme navijacki huliganizam 1 naglo Sirenje
droga jedni su od najve¢ih problema Torcide (https://www.torcida.hr/povijesna-

cinjenica/osamdesete/).

1990-ih godina, mnogo pripadnika Torcide odlazi na ratiSte, 1994. godine u Zagrebu zabiljezen
je prvi ozbiljniji incident s Bad Blue Boysima, a nakon rata, grupa je u velikoj krizi zbog rata,
droge 1 pogresnih ljudi na celnim pozicijama Torcide (https://www.torcida.hr/povijesna-

cinjenica/velika-kriza-torcide/).

Konacno, pocetkom 21. stolje¢a mlada generacija preuzima kontrolu na ulici i na tribini, a 2000.
godine na utakmici s Dinamom pocinje i tu¢njava s policijom koja traje gotovo sat vremena.
Probija se 1 ograda koja dijeli Torcidu i BBB pa policija ispaljuje suzavce i po€inje prazniti

stadion te se utakmica prekida. Idu¢u godinu ponovno karakteriziraju veliki neredi, a 2004.
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godine  navijacka  ekipa  Torcide preuzima 1 vodenje Kluba  navijaca

(https://www.torcida.hr/povijesna-cinjenica/torcida-ponovno-postaje-navijacka-skupina/).

Nasilje u redovima Torcide nije stalo do danas, a prije 2 godine, to¢nije 21. 5. 2022. godine,
oko 1600 pripadnika Torcide u autobusima, kombi-vozilima i osobnim automobilima,
samoinicijativno je stalo na autocestu Al i blokiralo sve trake autoceste u smjeru Karlovca, te
napalo policijske sluzbenike koji su ih pratili. Autocesta je bila zatvorena do drugog jutra, a
ozlijedeno je oko 35 osoba, dok su 4 osobe ranjene iz vatrenog oruZja koje je upotrijebila
policija. Prema izjavi hrvatske policije, navijaci su napali 16 policajaca palicama, bocama,
kamenjem 1 lancima, a  bacili su 1 baklju u kombi s policajcima
(https://www.index.hr/vijesti/clanak/cetvero-upucanih-35-ozlijedjenih-i-43-uhicenih-torcida-

optuzuje-policiju/2366183.aspx).

Najnoviji incident dogodio se 3. 4. 2024. godine na utakmici polufinala kupa, u okrSaju Hajduka
1 Dinama. Nakon poraza Hajduka, stotinjak pripadnika Torcide uletjelo je na teren i izazvalo
nemire koji su se kasnije proSirili i na ulice Splita, pale¢i kontejnere 1 razbijajuéi po okolnim
ulicama. Na ulicama se s vatrom borilo 45 vatrogasaca sa 14 vozila, a na stadionu je ¢upanje
stolica s tribina izazvalo veliku materijalnu Stetu. Privedene su 54 osobe 1 ozlijedeno 8
policajaca, od kojih trojica tesko (https://www.telegram.hr/vijesti/novi-detalji-nereda-u-splitu-
ozlijedeno-osam-policajaca-jednom-slomljena-bedrena-kost-oglasio-se-gradonacelnik-

puljak/). 13 navijaca dobilo je kaznu jednomjesecnog zatvora jer se sumnja da su upravo oni

izazvali nered.
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3. ISTRAZIVANJE O NAVIKAMA I KARAKTERISTIKAMA NAVIJACA
U REPUBLICI HRVATSKOJ

U svrhu ovog rada provedeno je istrazivanje sa svrhom definiranja karakteristika navijaca u
Hrvatskoj 1 otkrivanja motiva zbog kojih hrvatski navijaci podupiru svoje klubove i dolaze na
sportska dogadanja. Predmet istrazivanja je povezanost financijskih moguénosti navijaca s
odlascima na sportska dogadanja te povezanost uspjeha klubova s motivacijom navijaca za
dolaske na stadione te u dvorane 1 ostale sportske objekte. Ciljevi istrazivanja su ispitivanje
razloga pracenja klubova, dobivanje podataka o strukturi navijaca u Hrvatskoj, u smislu njihove
dobi, spola 1 stupnja obrazovanja, ispitivanje ukljucenosti navijaca u devijantna ponaSanja na

sportskim dogadajima te dobivanje uvid u karakteristike klubova koje navijaci najvise prate.

3.1. Metodologija istrazivanja

Zbog potrebe da se u radu dobije presjek jedne drustvene skupine, za potrebe istrazivanja
koriSten je anketni upitnik. Koristile su se metode sinteze i indukcije te prikupljanje
kvantitativnih podataka kako bi se pomoc¢u 13 pitanja usmjerenih na pojedinacne Cinjenice
doslo do op¢ih zaklju¢aka o navikama, stavovima i karakteristikama navijac¢a u Republici

Hrvatskoj.

Istrazivanje je provedeno od 15. 11. 2023. godine do 13. 5. 2024. godine, a anketni upitnik je
distribuiran na druStvenim mreZzama Facebook (grupa ,,Dinamo-najveci hrvatski klub®) i

Instagram 1 navijackim forumima. U istrazivanju su sudjelovala 364 ispitanika.

3.2. Opis karakteristika uzorka

Graficki prikaz 1. prikazuje raspodjelu rezultata prema spolu, a moZe se zakljuciti da je anketi

pristupilo 46,8 % viSe muskih nego Zenskih ispitanika.
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Graficki prikaz 1. Spol ispitanika

® Zensko
® Musko

Izvor: vlastita izrada

Graficki prikaz 2. prikazuje raspodjelu ispitanika po dobnim skupinama. Najzastupljenija
skupina su ispitanici u dobi 21 — 30 godina s 30,2 % od ukupnog postotka. Skupinu starosti 31
— 40 godina ¢ini 20,9 % od ukupnog broja ispitanika, a zatim slijedi skupina u dobi 41 — 50
godina s 19,2 % od ukupnog postotka. Postotak ispitanika starosti do 20 godina iznosi 14,6 %,

a 55 ispitanika, odnosno 15,1 % ima viSe od 50 godina.

Graficki prikaz 2. Dob ispitanika

@ do 20 godina

@ od 21 do 30 godina
od 31 do 40 godina

@ od 41 do 50 godina

@ vise od 50 godina

Izvor: vlastita izrada

Graficki prikaz 3. prikazuje raspodjelu ispitanika po stupnju obrazovanja. Najzastupljenija
skupina su ispitanici sa zavrSenom srednjom Skolom, njih 55,8 %. Slijede ispitanici sa
zavrSenim diplomskim studijem koji ¢ine 14,6 % od ukupnog postotka te studenti, njih 12,9%
od ukupnog postotka. Nadalje, 9,1 % ispitanika zavrSilo je preddiplomski studij, a
poslijediplomski studij zavrsilo je 3,3 % ispitanika. Sesnaest ispitanika zavrsilo je samo

osnovnu $kolu i ¢ine 4,4 % od ukupnog postotka.
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Graficki prikaz 3. Stupanj obrazovanja ispitanika

@ zavriena osnovna $kola

@ zavriena srednja $kola
student/studentica

@ zavrien preddiplomski studij

@ zavrien diplomski studij

@ zavrien poslijediplomski studij

Izvor: vlastita izrada

3.3. Rezultati istrazivanja

Cetvrto pitanje odnosi se na sport koji ispitanici najvise prate. Cilj pitanja je provjeriti
zainteresiranost 1 popularnost sportova kod navijaca. Graficki prikaz 4. prikazuje da najveci
broj ispitanika prati nogomet, njih 93,4 %, odnosno 340 ispitanika. Rukomet najvise prati 1,6
%, odnosno 6 ispitanika, a neki od ostalih sportova koje ispitanici prate su koSarka, futsal,

atletika, plivanje, tenis i hokej na ledu.

Graficki prikaz 4. Vrsta sporta

@ Nogomet
@ Rukomet
Kosarka
@ Futsal
@ Atletika
@® Plivanje
® Tenis
o

113V

Izvor: vlastita izrada

Kada se gleda duljina navijanja za pojedine klubove, Graficki prikaz 5. prikazuje da velik broj
ispitanika navija za svoj klub duZe od 15 godina, to¢nije njih 76 % od ukupnog postotka. Slijede
ispitanici koji za svoj klub navijaju 10-15 godina, njih 44, odnosno 12,1 % te oni koji navijaju

5-10 godina, njih 8,8 %. Najmanje je ispitanika koji su navija¢i od 0 do 5 godina, njih 3 % od
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ukupnog postotka. Cilj pitanja je privrzenost i lojalnost odredenom klubu, a prema rezultatima

se moze iSCitati da je velik broj ispitanika ve¢ duze vrijeme privrzen odredenom klubu.

Graficki prikaz 5. Vrijeme navijanja

@ 0-5 godina
@ 5-10 godina
€ 10-15 godina
@® 15+ godina

Izvor: vlastita izrada

Na Grafickom prikazu 6. moze se vidjeti da najveci broj ispitanika prati svoj klub zbog njegove
povezanosti s podru¢jem na kojem zive, njih 50,3 % od ukupnog postotka, odnosno 44
ispitanika. Navijanje za klub zbog drugih Clanova obitelji je drugi najcesci razlog pracenja
odredenog kluba sa 11,6 % od ukupnog postotka (42 ispitanika), a slijedi ga gledanje utakmica
na TV programima s 10,5 % od ukupnog postotka, odnosno 38 ispitanika. Zbog ostalih razloga,
odredeni klub prati 8,7 % ispitanika, odnosno 8 pojedinaca. Od preostalih ispitanika koji su
individualno naveli svoje razloge navijanja za odredeni klub, najvise se izjasnilo da za svoj klub
navija zbog ljubavi, njih 8,5 %, odnosno 31 ispitanik. Ostali razlozi pracenja klubova su inat,

navijacka supkultura, na¢in Zivota, mogucénost sudjelovanja u neredima i ostalo.
Graficki prikaz 6. Razlozi pracenja

@ Zbog drugih &lanova obitelji

@ Zbog gledanja utakmica na TV progra...
Zbog marketinga (drustvene mreze, PR)

@ Zbog povezanosti kluba sa padrugjem...

® Zbog ljubavi prema klubu
® Jerga volim
® Zbog ljubavi

(AR 4

Izvor: vlastita izrada
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Sedmo pitanje odnosi se na ucestalost dolaska na utakmice odredenog kluba. Cilj pitanja je
utvrditi koliko Cesto ispitanici svoje slobodno vrijeme iskoriStavaju za troSenje financijskih i
drugih sredstava unutar i izvan nogometnih stadiona. Na Grafickom prikazu 7. prikazano je da
najveci broj ispitanih na utakmice svojeg kluba dolazi vise od 5 puta godiSnje — 29,8 % od
ukupnog postotka, odnosno 108 ispitanika. Jednom ili dva puta godi$nje na utakmice dolazi
23,1 % od ukupno ispitanih, a 12,4 % ispitanika dolazi na utakmice jednom ili dva puta
mjesecno. 36 ispitanika, odnosno 9,9 % od ukupnog postotka dolazi redovito na sve domace i
gostujuée utakmice utakmice, a 8,3 % od ukupnog postotka je onih koji dolaze vise puta

mjesecno. Ostali ispitanici rijetko dolaze na utakmice ponajvise zbog selidbe u inozemstvo.

Graficki prikaz 7. Dolasci na utakmice

@ Jednom ili dva puta godisnje
® Vise od pet puta godisnje
9.9% Jednom ili dva puta mjesec¢no
@ Vise puta mjese¢no
@ Redovito na sve domacée utakmice

® Redovito na sve domace i gostujuce u...

29.8% ¢ . .
@ Ne idem na utakmice.

113 ¥

Graficki prikaz 8. odnosi se na koli¢inu financijskih sredstava koje navijaci odvajaju na odlaske

Izvor: vlastita izrada

na gostovanja svojeg kluba. 85 ispitanika, odnosno 24 % od ukupnog postotka ispitanih na
gostovanja svojeg kluba trosi izmedu 20 1 50 eura. Slijede oni koji troSe viSe od 100 eura, njih
20,1 % od ukupno ispitanih, a potom oni koji troSe izmedu 50 i 100 eura, njih 19,8 %, odnosno
70 ispitanika. 18,6 % ispitanika troSi do 20 eura na gostovanja svojeg kluba. Od preostalih
ispitanika, najviSe je onih koji ne dolaze na gostovanja svojeg kluba zbog rada u inozemstvu i

ostalih obaveza te onih koji na gostovanja troSe preko 300 i viSe eura zbog dalekog putovanja.
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Graficki prikaz 8. Potrosnja financijskih sredstava

® do 20 EUR

® 20-50 EUR

@ 50-100 EUR

® vise od 100 EUR

[ ]

@ Ne idem na gostovanja
®o

® 0EUR

14 ¥

Izvor: vlastita izrada

Cilj devetog pitanja je dobiti uvid u interes za vodenje kluba te u interes za rad u nekoj
navijackoj udruzi. Najveci broj ispitanih nije ukljucen u upravljanje svojeg kluba — 56,9 % od
ukupnog postotka, odnosno 205 ispitanika. 39,2 % od ukupnog postotka ukljueno je u

navijac¢ku udrugu, a 14 ispitanika, odnosno 3,9 % ¢lanovi su uprave kluba.

Graficki prikaz 9. Ukljucenost u upravljanje klubom

@ Ukljugen/ukljuéena sam u navijacku
udrugu

[ ] Clan/&lanica sam uprave Kluba
@ Nisam ukljuéen/ukljugena

<

Izvor: vlastita izrada

Cilj desetog pitanja je pronaci povezanost navijaca s njihovim klubom, to¢nije pronaci razloge
zaSto su ispitanici poceli navijati za svoj klub. Ispitanici su imali moguénost izmedu vise faktora
motivacije. Najces¢i je bio ljubav prema sportu sa 67,3 % od ukupnog postotka, osjecaj
pripadnosti (klub kao sastavni dio identiteta) sa 66,2 % ljubav prema gradu ili regiji koju

predstavlja klub s 49,7 %. Slijedi osjecaj uzbudenja, odnosno adrenalin tijekom utakmice s 48,9
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% te druzenje s prijateljima i obitelji s 42,9 %. Motiviranje igraca na terenu kao jedan od razloga
osobne motivacije navelo je 26,9 %, a kvalitetno iskoriStavanje slobodnog vremena jedan je od
razloga motivacije za 24,2 %, odnosno 88 ispitanika. 47 ispitanika navelo je povezanost s
igracima momcadi za koju navijaju kao jedan od glavnih razloga motivacije za podrzavanje
svojeg kluba, a 43 ispitanika podrzava svoj klub zbog popratnih sadrzaja prije i nakon sportskog

dogadaja.

Graficki prikaz 10. Faktori motivacije

Ljubav prema sportu 245 (67.3%)

Ljubav prema gradu/regiji
Druzenje sa prijateljima/obitel;i
Osjecaj pripadnosti (klub ka...

Motiviranje igrac¢a na terenu
Osjecaj uzbudenja/adrenalin
Popratni sadrZaji unutar i izv...
Kvalitetno iskoristavanje slo...
Povezanost sa igra¢ima (obi...

181 (49.7%)
156 (42.9%)

241 (66.2%)
98 (26.9%)

178 (48.9%)

5(1.4%)

Ljubav prema klubu}—2 (0.5%)
Zavoljela sam ga|—1 (0.3%)
Alkoholiziranje nakon sportal—1 (0.3%)
Napijemo se ko stoke svake...}—1 (0.3%)
Ljubav prema klubu-volim tu...}—1 (0.3%)
Dinamo mi je u krvif—1 (0.3%)

0 50 100 150 200 250

Izvor: vlastita izrada

Jedanaesto pitanje odnosi se na sudjelovanje u paljenju baklji 1 slicnim aktivnostima na stadionu
ili u dvorani. Cilj pitanja je ucestalost ulaska u devijantna ponasSanja prije, za vrijeme ili nakon
utakmice, $to je Cest problem, prvenstveno u hrvatskim nogometnim ligama. Prema rezultatima,
243 ispitanika, odnosno 66,9% od ukupnog postotka ispitanih izjasnilo se da nikad nije
sudjelovalo u devijantnom ponasanju na stadionima ili u dvorani. 24,2 % ispitanika sudjelovalo

je u takvoj vrsti ponasanja, a 8,8 % ispitanih nije Zeljelo odgovoriti na pitanje.
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Graficki prikaz 11. Devijantno ponasanje

® Da
® Ne

© Ne zelim odgovoriti

Izvor: vlastita izrada

Dvanaesto pitanje odnosi se na vaznost uspjeha kluba za koji ispitanici navijaju. Graficki prikaz
12. prikazuje da su 3 ispitanika odgovorila kako im uspjeh kluba uopce nije vazan ili im je
manje vazan. Neutralnih je 17 ispitanika, odnosno 4,7 %, a uspjeh je vazan za 59 ispitanika,
odnosno 16,3 % od ukupnog postotka. Izrazito im je vazno da je njihov klub uspjesan izjavilo
je 76,3 % od ukupnog postotka, odnosno 277 ispitanika. S obzirom na to da se velika ve¢ina
ispitanih izjasnila kao nogometni navijaci te da je vecina odgovora od strane hrvatskih
drzavljana, moze se zakljuciti da ispitanici prate Hrvatsku nogometnu ligu i1 klubove koji
sudjeluju u tom natjecanju. Sportski uspjeh je iznimno vaZan jer poredak na natjecateljskoj

tablici po zavrSetku sezone iznimno utjee na primanja i opstanak hrvatskih klubova.
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Graficki prikaz 11. Vaznost sportskih uspjeha

300
277 (76.3%)
200
100
8 (2.‘2%) 2 (0.6%) 17 (4.7%) 59 (16.3%)
0 |
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Izvor: vlastita izrada

Trinaesto pitanje odnosi se na tradicije 1 obiCaje koji karakteriziraju navijacku skupinu
ispitanika. Ispitanici su mogli odabrati viSe tradicija 1 obicaja koje karakteriziraju njihovu
navijacku skupinu. Najveci broj ispitanika veze svoju navijacku skupinu za kreativne pjesme i
transparente, njih 80,1 % 1 odaziv na humanitarne akcije, njih 63,2 %. Navijacke koreografije
dobile su 162 glasa, odnosno 44,9 %, a rituali nakon pobjede 1 poraza 42,9 %. Zajednicki mar§
do stadiona kao jednu od tradicija izabralo je 118 ispitanika, a godiSnje skupove ¢lanova 51
ispitanik.

Graficki prikaz 12. Tradicije i obicaji navijanja

Kreativne pjesme i transparenti 289 (80.1%)

Odaziv na humanitarne akcije/

0,
dogadanja 228 (63.2%)

Rituali nakon pobjede/poraza 155 (42.9%)

Godisnji skupovi ¢lanova 51 (14.1%)

Navijacke koreografije prije

0,
utakmice 162 (44.9%)

Zajednicki mars do stadiona 118 (32.7%)
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Izvor: vlastita izrada
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4. ZAKLJUCAK

Iznimno je vazno znati razlikovati posjetitelje i ljubitelje sporta s navija¢ima i navijackim
skupinama. Zbog svoje velike odanosti i ogromne motivacije te povezanosti i pripadnosti
izabranom klubu, navijaci su oni potrosaci koji ¢e uvijek redovito posjecivati sportske dogadaje,
neovisno o cijeni sportskog proizvoda ili popratnih usluga na stadionima. Razumijevanje
navijaca moze pridonijeti jo§ ve€em razvoju sportskog marketinga te popularizirati mnostvo
sportova na europskom trzistu na kojem je trenutno nogomet daleko najunosniji 1 najpopularniji
sport. Konkretno, klubovi poput Manchester Uniteda 1 Borussije Dortmund svoj sportski
marketing usmjeravaju prema navijacu, odnosno prema pojedincu koji je viSegodisnji ¢lan
njihova kluba, Sto rezultira velikim prihodima od prodaje ulaznica, ¢lanarina, hrane, pica i
ostalih usluga na stadionu, te velikim zaradama od TV prava izvan stadiona. Sportski marketing
u Republici Hrvatskoj jos nije dosegao zadovoljavajucu razinu, ali svejedno se osjeti konstantan
napredak koji moZemo uvidjeti u rastu broja nogometnih podcasta 1 emisija u kojima sve vise
sudjeluju nogometni treneri, igraci 1 ostali stru¢njaci. Takoder, najuspjesniji hrvatski klubovi
broje sve vecu posjeCenost na svojim stadionima, stoga se moze zakljuciti da je marketing
usmjeren prema navijacima kvalitetniji, odnosno da se razvija i marketing pojedinih sportskih
klubova, kao i same lige. Sve navedeno uvelike moZe utjecati na kulturu navijaca, a jedan od
primjera takvog djelovanja su i situacije u kojima klubovi javno od navijaca traze pozitivnu
atmosferu bez nasilja 1 ostalih negativnih radnji prije odredenih utakmica, a navijaci nerijetko
ispune i takve zamolbe. Isto tako, sve veci dolazak djece i starijih osoba te obitelji na stadione
stvara dodatnu vrijednost, s obzirom na to da se ista ta djeca inspiriraju i postaju buduci navijaci

1 potencijalno budu¢i nogometasi.

S druge strane, hrvatski nogomet ima velik problem infrastrukture i uvjeta za igru. U sezoni
2023./24. ozlijedili su se neki od klju¢nih igra¢a pojedinih hrvatskih prvoligasa zbog losih
terena koji su vrlo stari ili se pak nedovoljno kvalitetno odrzavaju. Osim terena, velik je problem
1 polozaj tribina, komentatorskih pozicija 1 manjak kamera, Sto oteZava posao sucima i
sportskim komentatorima kvalitetno donijeti pojedine odluke, odnosno kvalitetno prenijeti
utakmicu gledateljima. Sve to utjee na atraktivnost lige na europskoj i svjetskoj sceni te odmice

velike sponzore od ulaganja svojih financijskih sredstava u hrvatske klubove.
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Zavrs$no, moze se re¢i da je kultura navijaca, posebice nogometnih, u Europi vrlo bogata, s
velikom povijesti od istoka do zapada, sjevera do juga kontinenta. Kulture se razlikuju, pa ¢e
engleski navijaci u svojim obicajima prije, za vrijeme i nakon utakmice, biti vrlo drugaciji od
talijanskih Ultrasa, a to je samo jedna od mnogih pozitivnih stvari koje krase sportsku kulturu.
U Europi navija¢i diSu nogomet, svoje svakodnevne obveze uskladuju s rasporedima
nogometnih utakmica, svoja financijska sredstava iskoriStavaju na odlaske na gostovanja,
putuju Europom i svijetom i uce o novim kulturama i obic¢ajima, a sve prvenstveno zbog svojeg
nogometnog kluba ili reprezentacije, sudjeluju u humanitarnim akcijama kao dio svojih
navijackih skupina te potpomazu osnutak i razvijanje brojnih malih obrta Cije je podrucje posla
sport. Navija¢i mogu utjecati na odnose izmedu drzava, na ekonomiju svoje drzave, ali 1
kontinenta, na pravo i zakone u podrucju sporta i na sva ostala podru¢ja koja su na neki nacin
povezana sa sportom. Osim pozitivnog utjecaja, nazalost puno je onog negativnog, koji dolazi
s visokim dozama adrenalina, razo€aranja 1 ljutnje koju pojedini navijaci nerijetko pretvaraju u
velike nerede, tuénjavu, maltretiranje ostalih neduznih ljudi, stvaranje velike materijalne Stete
na stadionima 1 ulicama 1 ostalo. NaZalost, u nekim drZavama je nasilje na tribinama 1 oko njih
sve vece, primjerice u Engleskoj 1 Walesu, dok je u nekim drzavama takvo nasilje uvijek bilo
znacajno 1 prisutno, primjerice u Turskoj 1 Gr¢koj. U Hrvatskoj, svake godine zabiljezZi se neka
vrsta nasilja, no naj¢eS¢e se u navijacki kontekst ubraja upotreba pirotehnickih sredstava i
verbalno vrijedanje protivnika ili sudaca, $to je napredak u odnosu na pocetak 21. stolje¢a, kada

su tu¢njave izmedu navijaca i stradanje policajaca i1 ostalih neduznih osoba bile dosta Cest slucaj.

Prema svemu napisanom, moze se zakljuciti da su navijaci i navijacke skupine jako velik faktor
u poslovanjima klubova, liga 1 na kraju sporta uopce, a njihov utjecaj moze imati izrazito
pozitivne 1 izrazito negativne posljedice. Cilj sportskog marketinga, osoba koje su zaduzene za
sigurnost 1 mir te svih drugih osoba vezanih za sport je da se njeguju one pozitivhe stavke
navijaca, te da se one poticu, a da se zustro kaznjavaju i iskorijene one negativne stavke, ili da
se barem pokuSaju minimalizirati kako bi se stvorio i razvio pozitivan ugled klubova u

Hrvatskoj i ubrali plodovi takvog nac¢ina navijanja i poslovanja.
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Prilozi

Anketni upitnik o kulturi navijackih
skupina

IstraZivanje provodi studentica MenadZmenta turizma i sporta Lucija Cehuli¢ za potrebe
diplomskog rada u sklopu kolegija Praktikum na Medimurskom veleuéiligtu u Cakovecu.
Ispunjavanje anketnog upitnika je anonimno i traje 5 minuta.

lucija.cehulic@student.mev.hr Switch account @

Ca Not shared

* Indicates required question

Spol *

(O Zensko
(O Musko

do 20 godina

od 21 do 30 godina

od 41 do 50 godina

O
O
(O od 31 do 40 godina
O
O

vie od 50 godina
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Stupanj obrazovanja *

(O zavrsena osnovna skola

(O zavraena srednja skola
student/studentica

zavrsen preddiplomski studij

zavréen diplomski studij

O O O O

zavréen poslijediplomski studij

Koji sport najvise pratite?

Nogomet
Rukomet
Kosarka
Futsal
Atletika
Plivanje

Tenis

O OOO0O0O0OO0O0

Other:
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Koliko dugo navijate za svoj klub?

(O 0-5godina
O 5-10 godina
(O 10-15godina

(O 15+godina

Zasto pratite svoj klub?

Zbog drugih ¢lanova obitelji

Zbog gledanja utakmica na TV programima

Zbog marketinga (drustvene mreze, PR)

Zbog povezanosti kluba sa podruéjem na kojem Zivim

Other:

O OO OO0
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Koliko €éesto dolazite na utakmice kluba kojeg podrzavate?

o Jednom ili dva puta godignje

Vise od pet puta godisnje

Jednom ili dva puta mjesecno

Vige puta mjeseéno

Redovito na sve domace utakmice

Redovito na sve domace i gostujuce utakmice

Other:

O O 0OO0OO0O0

Koliko novaca trosite na odlaske na gostovanja svojeg kluba?

(O do20EUR

() 20-50 EUR
50-100 EUR
vise od 100 EUR

Other:

O OO
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Na koji nacin ste ukljuceni u upravljanje Vaseqg kluba?

O Ukljuéen/ukljuéena sam u navijacku udrugu
O Clan/¢lanica sam uprave kluba

O Nisam ukljuéen/ukljucena

Sto Vas motivira da podrzavate Va$ klub?

Ljubav prema sportu

Ljubav prema gradu/regiji

DruZenje sa prijateljima/obitelji

Osjecaj pripadnosti (klub kao sastavni dio identiteta)
Motiviranje igrata na terenu

Osjecaj uzbudenja/adrenalin

Popratni sadrzaji unutar i izvan stadiona

Kvalitetno iskorigtavanje slobodnog vremena
Povezanost sa igracima (obitelj, prijatelji, itd.)

Other:

ODO000000000
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Jeste li ikada sudjelovali u paljenju baklji i sli¢nim aktivnostima na stadionu/ u
dvorani?

O[)a
ONe

O Ne Zelim odgovoriti

Koliko Vam je bitan sportski uspjeh Vaseg kluba?
Uopée mi nije bitan O O O O O Jako mi je bitan

Koje tradicije i obi¢aji karakteriziraju Vasu navijacku skupinu?

|:| Kreativne pjesme i transparenti

Odaziv na humanitarne akcije/dogadanja
Rituali nakon pobjede/poraza

Godisnji skupovi ¢lanova

Navijacke koreografije prije utakmice

Zajednicki mars do stadiona

0o00o0od
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